


Владимир Молочков 

Соэдание сайтов 

на 

• 

Санкт-Петербург 

« БХВ-Петербург» 

2021 



УДК 004.4'236 
ББК 32.973.26-018 

М75 

Молочков В. П. 

М75 Создание сайтов на Tilda. Самоучитель. - СПб.: БХВ-Петербург, 2021. -

352 с.: ил. - (Самоучитель) 

ISBN 978-5-9775-6777-О 

Подробно рассмотрена работа с конструктором сайтов Tilda, позволяющим 
создавать сайты любой сложности из готовых блоков и шаблонов без программи­
рования. Приведены рекомендации по использованию панели разработчика и сове­
ты по оптимальным настройкам. Даны пошаговые инструкции для создания одно­
страничного сайта-визитки, лендинга, многостраничного сайта, сайта-портфолио и 
интернет-магазина. Описан принцип работы с Zero Block, рассказано о публикации 
меню, галереи изображений, об использовании форм и виджетов, добавлении ани­
мации и видео. Рассмотрена работа со шрифтами, регистрация и подключение до­
мена, добавление SSL-сертификата. Отдельное внимание уделено интеграции ин­
тернет-магазина с платежными системами. Читатели узнают, как правильно орга­
низовать работу над сложными проектами и разрабатывать сайты на заказ. 

ISBN 978-5-9775-6777-О 

Для начинающих разработчиков 

Группа подготовки издания: 

Руководитель проекта 
Зав. редакцией 

Компьютерная верстка 

Оформление обложки 

Павел Шалин 

Людмw,а Гауль 

Натальи Смирновой 

Карины Соловьевой 

Подписано в печать 30.04.21. 
Формат.70к100

1
/18• Печать офсетная. Усл. печ. л. 28,38. 

Тираж 1000 экэ. Заказ № 1043. 
"БХВ-Петербург", 191036, Санкт-Петербург, Гончарная ул., 20. 

Отпечатано с готового оригинал-макета 
ООО "Принт-М", 142300, М.О., г. Чехов, ул. Полиграфистов, д. 1 

© ООО "БХВ", 2021 

УДК 004.4'236 

ББК 32.973.26-018 

©Оформление.ООО "БХВ-Петербург", 2021 



Оглавление 

ВВЕДЕНИЕ .....•........................................•...•...•.........•.....•................................................. 13 

Почему стоит делать сайты на Tilda? .......................................................................................... 14 
Используемые в книге обозначения ............................................................................................ 14 
Or издательства ............................................................................................................................. 15 

ЧАСТЬ 1. ПЕРВЫЕ ШАГИ В TILDA ......•................................................... ; ...................... 17 

Глава 1. Первое знакомство с Tilda ........................................................................... 19 

Кратко о возможностях Tilda ....................................................................................................... 20 

Тilda - блочный конструхтор сайтов ................................................................................ 20 
Zero Block ............................................................................................................................. 20 
Формы ................................................................................................................................... 21 
Интернет-магазин ................................................................................................................ 21 
SEO ........................................................................................................................................ 21 
Публикация сайта в Сети .................................................................................................... 21 

Tilda и WordPress .......................................................................................................................... 21 
Начало работы на Tilda ................................................................................................................ 22 
Пример создания визитки - одной страницы для личного сайта ............................................ 25 
Виды сайтов на Tilda .................................................................................................................... 32 

Лендинг ................................................................................................................................. 32 
Многостраничник ................................................................................................................ 32 
Интернет-магазин ................................................................................................................ 32 
Корпоративный сайт ............................................................................................................ 33 
Визитка ................................................................................................................................. 33 

Портфолио ............................................................................................................................ 3 3 

Промосайт ............................................................................................................................ 33 
Блог ....................................................................................................................................... 33 
Лонгрид ..................................... : ........................................................................................... 34 
Личный (персональный) сайт ............................................................................................. 34 

Вопросы для самопроверки ......................................................................................................... 34 
Задание ........................................................................................................................................... 34 



4 Оглавление 

Глава 2. Интерфейс Tilda ............................................................................................. 35 

Интерфейс ...................................................................................................................................... 35 

Действия со страницей ................................................................................................................. 38 

Инструменты для редактирования страницы ............................................................................. 40 

Действия с блоками ...................................................................................................................... 42 

Блоки Шапка (Header) и Подвал (Footer) ................................................................................... 43 

Библиотека значков Tilda ............................................................................................................. 43 

Фавикон и ошибка 404 ................................................................................................................. 44 

Как написать в поддержку? .......................................................................................................... 45 
Вопросы для самопроверки ......................................................................................................... 46 

Задание ........................................................................................................................................... 46 

Глава 3. Редактор Zero Block ...................................................................................... 47 

Вызов окна редактора Zero Block ................................................................................................ 47 

Пример создания собственной страницы в редакторе Zero Block ............................................ 50 

Фон ........................................................................................................................................ 51 

Изображение ........................................................................................................................ 52 
Текст ..................................................................................................................................... 55 

Анимация текста .................................................................................................................. 56 

Галерея .................................................................................................................................. 57 

Кнопка ................................................................................................................................... 59 

Линия .................................................................................................................................... 59 

Выравнивание элементов .................................................................................................... 59 
Настройка адаптивности в Zero Block ......................................................................................... 61 

Вопросы для самопроверки ......................................................................................................... 65 

Задание ........................................................................................................................................... 65 

Глава 4. Создание меню ............................................................................................... 66 

Пример 1. Одно меню для всех страниц сайта ........................................................................... 66 

Пример 2. Многоуровневое меню ............................................................................................... 68 

Пример 3. Меню для перемещения внутри одной страницы .................................................... 70 

Пример 4. Меню с переходом на метку ...................................................................................... 71 

Способ 1. Ставим якорь ...................................................................................................... 72 
Способ 2. Используем 1D блока .......................................................................................... 73 

Вопросы для самопроверки ......................................................................................................... 74 

Задание ........................................................................................................................................... 74 

Глава 5. Создание сайта портфолио из стандартных блоков ............................... 75 

Графические форматы для сайтов ............................................................................................... 75 

Шаг 1. Выбираем шаблон сайта .................................................................................................. 76 

Шаг 2. Текстовый блок ................................................................................................................. 78 

Шаг 3. Галерея .............................................................................................................................. 80 

Шаг 4. Знакомство с фоторедактором Tilda ............................................................................ 82 

Шаг 5. Создание блока со слайдером .......................................................................................... 84 



Оглавление 5 

Шаг 6. Завершаем ......................................................................................................................... 85 
Добавляем видео с YouTube ........................................................................................................ 87 
Вопросы для самопроверки ......................................................................................................... 87 
Задание ........................................................................................................................................... 88 

ЧАСТЬ 11. ПРОДОЛЖАЕМ И УГЛУБЛЯЕМ ЗНАКОМСТВО С TILDA •••••••••••••••••••••••••••••• 89 

Глава 6. Создание интернет-магазина ...................................................................... 91 

Шаг l. В шаблон магазина подключаем карточки товаров ....................................................... 91 
Шаг 2. Добавление товаров в магазин ........................................................................................ 93 

Способ l. Добавляем товар вручную ................................................................................. 93 
Способ 2. Добавление товаров через каталог товаров ..................................................... 93 

Шаг 3. Работа с корзиной ............................................................................................................. 97 
Добавление корзины с формой заказа ....................................................................... , ....... 97 
Определение денежных единиц для магазина ................................................................... 99 
Определение платежной системы для оплаты товара ...................................................... 99 

Продажа товаров без корзины ................................................................................................... l О 1 
Продажа единственного товара или услуги .............................................................................. l 06 

Продажа единственного товара через корзину ............................................................... l 07 
Продажа единственного товара с переходом сразу в платежную систему ................... l 09 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 11 О 
Задание ......................................................................................................................................... 11 l 

Глава 7. Сайт-визитка ............................................................................................... 112 

Создаем страницы сайта ............................................................................................................. 112 
Бейджик ....................................................................................................................................... 115 
Местонахождение (карта) .......................................................................................................... 116 
Виджет для заказа обратного звонка ......................................................................................... 119 
Виджет для отправки сообщений .............................................................................................. 122 
Страница контактов .................................................................................................................... 124 
Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 125 
Задание ......................................................................................................................................... 126 

Глава 8. Базовые настройки сайтов на Tilda ........................................................ 127 

Главная страница сайта .............................................................................................................. 127 
'Настройка протокола HTTPS ..................................................................................................... 128 
Настройки страницы ................................................................................................................... l 30 

Раздел Главное ................................................................................................................... l 30 
Раздел Бейджик ................................................................................................................. l 30 
Раздел Facebook и SEO ...................................................................................................... 130 
Раздел Экспорт .................................................................................................................. l 32 
Раздел Действия ................................................................................................................ 133 



6 Оглавление 

Раздел Дополнительно ...................................................................................................... 133 

Раздел Настройки сайта .................................................................................................. 133 
Пункт Главное ............................................................................................................ 133 

Пункт Аналитика ....................................................................................................... 133 

Пункт SEO .................................................................................................................. 135 

Панель веб-мастера ..................................................................................................................... 136 

Просмотр карты блоков .............................................................................................................. 138 

Связка Tilda и WordPress ............................................................................................................ 138 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 139 

Задание ......................................................................................................................................... 139 

Глава 9. Создание рассылок ..................................................................................... 140 

Зачем же нужна еmаi\-рассылка? ............................................................................................... 140 

Пример 1. Создаем рассьmку «Приглашение на вебинар►► ...................................................... 140 

Пример 2. Как регистрироваться в Mai\Chimp? ....................................................................... 147 

Пример 3. Как подключить сервис UniSender? ........................................................................ 152 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 156 

Задание ......................................................................................................................................... 157 

Глава 10. Лендинr ....................................................................................................... 158 

Пример. Делаем обучающий лендинг ....................................................................................... 158 

Шаг 1. Создаем первый экран страницы ......................................................................... 158 

Шаг 2. Второй экран страницы ......................................................................................... 161 

Шаг 3. Третий экран страницы ......................................................................................... 162 

Шаг 4. Четвертый экран страницы ................................................................................... 162 

Шаг 5. Подключаем службу Telegram .............................................................................. 163 

Шаг 6. Активируем кнопку Попробовать бесплатно .................................................... 166 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 166 

Задани:е ......................................................................................................................................... 166 

Глава 11. Многоэкранный сайт с меню .................................................................. 168 

Шаг. 1. Выбор шаблона, настройка страницы и сайта ............................................................ 168 

Шаг 2. Логотип для сайта ........................................................................................................... 168 

Шаг 3. Универсальное меню с логотипом по центру .............................................................. 171 

Шаг 4. Обложка с одной или двумя кнопками. Якорная ссылка ............................................ 172 

Шаг 5. Список с галочками ........................................................................................................ 173 

Шаг 6. Две колонки с четырьмя картинками и текстом .......................................................... 174 

Шаг 7. Бриф ................................................................................................................................. 174 

Заголовок брифа ................................................................................................................. 174 

Тело брифа ......................................................................................................................... 175 

Шаг 8. Колонки с большими значками ..................................................................................... 175 

Шаг 9. Отзывы в две колонки .................................................................................................... 176 

Шаг 1 О. Форма захвата на фоновом изображении ................................................................... 177 

Шаг 11. Контакты с заголовком, крупным телефоном и email ............................................... 178 



Оглавление 7 

Шаг 12. Публикация сайта в Сети ............................................................................................. 178 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 178 

Задание ......................................................................................................................................... 179 

Глава 12. Настройка анимации в блоках ............................................................... 180 

Базовая анимация в настройках блоков .................................................................................... 180 

Анимация в Zero Block ............................................................................................................... 182 

Базовая анимация в Zero Block ......................................................................................... 182 

Группа эффектов Animation ...................................................................................... 183 

Группа эффектов Parallax ......................................................................................... 184 

Группа эффектов Fixing ............................................................................................ 184 

Пошаговая анимация в Zero Block ................................................................................... 185 

Пример. Делаем слайдер и слайд-шоу ...................................................................................... 188 

Слайдер ............................................................................................................................... 188 

Слайд-шоу .......................................................................................................................... 190 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 191 

Задание......................................................................................................................................... 191 

Глава 13. Регистрация домена и подключение его к Tilda ................................. 192 

Почему владельцу сайта нужно регистрировать домен на свое имя? .................................... 193 

Покупка (регистрация) домена .................................................................................................. 193 

Подключение домена на REG.RU к Tilda ........................................... : ..................................... 199 

Указание домена в настройках сайта на Tilda .......................................................................... 201 

Возможные проблемы ................................................................................................................ 202 

Заключение .................................................................................................................................. 206 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 208 

Задание ......................................................................................................................................... 208 

Глава 14. Шрифты на Tilda ....................................................................................... 209 

Шрифт и текст ............................................................................................................................. 209 

Пример. Используем шрифт формата WOFF ........................................................................... 213 

«Настроение» шрифтов .............................................................................................................. 215 

Ошибки шрифтового дизайна и способы их избежать ............................................................ 215 

В одном проекте не должно быть очень много шрифтов разных стилей ..................... 216 

Шрифты должны соответствовать идеям публикаций ................................................... 218 

Шрифтовой контраст ......................................................................................................... 218 

О цветовой паре «шрифт-фон» ........................................................................................ 219 

Текст на изображении ....................................................................................................... 219 

Текст закрывает изображение ........................................................................................... 220 

Длинные заголовки ............................................................................................................ 220 

Длинный текст ................................................................................................................... 221 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 222 

Задание ......................................................................................................................................... 222 



в Оглавление 

Глава 15. Виджеты: расширяем функциональность Tilda ................................. 223 

Используем код, который у нас «под рукой>> ........................................................................... 223 

Пример 1. Добавляем счетчик и строку поиска ....................................................................... 224 

Пример 2. Добавляем НТМL-код в тег <head> сайта и страницы ......................................... 225 

Пример 3. Формы приема данных и опросник (анкета) .......................................................... 228 

Пример 4. Календарь .................................................................................................................. 229 

Пример 5. Комментарии ............................................................................................................. 231 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 233 

Задание ......................................................................................................................................... 233 

Глава 16. Добавление и настройка форм на сайте Tilda ..................................... 235 

Пример настройки формы на прием данных ............................................................................ 235 

Шаг 1. Настройка полей блока ......................................................................................... 236 

Шаг 2. Текст на кнопке ..................................................................................................... 240 

Шаг 3. Выбор сервисов ..................................................................................................... 242 

Шаг 4. Настройка внешнего вида формы ........................................................................ 243 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 245 

Задание ......................................................................................................................................... 245 

Глава 17. Создание полноценного многостраничного сайта ............................. 246 

Создание трех страниц проекта ................................................................................................. 247 

Шапка и меню сайта ................................................................................................................... 251 

Подвал сайта ................................................................................................................................ 253 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 255 

Задание ......................................................................................................................................... 255 

ЧАСТЬ 111. СОВЕТЫ НОВИЧКУ .................................................................................... 257 

Глава 18. Самое полезное .......................................................................................... 259 

Практика ...................................................................................................................................... 259 

Выход на рынок .......................................................................................................................... 259 

Уверенная работа ........................................................................................................................ 260 

Этапы работы над сайтом .......................................................................................................... 260 

Программы и сер висы ................................................................................................................ 260 

Adobe Photoshop ................................................................................................................. 261 

Joxi ...................................................................................................................................... 261 

ColorZilla ............................................................................................................................. 261 

WhatFont ............................................................................................................................. 263 

Emmet Re:view .................................................................................................................... 263 

Figma ................................................................................................................................... 265 

Векторный фоторедактор .................................................................................................. 266 

Растровый фоторедактор ................................................................................................... 267 



Оглавление 9 

Ресурсы ........................................................................................................................................ 267 
Поиск значков .................................................................................................................... 267 

Поиск шрифтов .................................................................................................................. 267 

Подбор варианта цветов .................................................................................................... 267 

Библиотека шаблонов ........................................................................................................ 267 

Сайты различного оформления ........................................................................................ 270 

Тексты ................................................................................................................................. 270 

Изображения ...................................................................................................................... 270 

Копирование Tilda-caйтa на диск .............................................................................................. 272 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 273 

Задание ......................................................................................................................................... 273 

Глава 19. Работа с заказчиками ............................................................................... 274 

Знакомство, обсуждение проекта и заполнение брифа ........................................................... 275 

О стоимости работы над проектом ............................................................................................ 277 

Об этапах работы над проектом ................................................................................................ 278 

О договоре ................................................................................................................................... 279 

Об итоговой оплате и переносе сайта на хостинг заказчика ................................................... 279 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 282 

Задание ......................................................................................................................................... 282 

Глава 20. Шрифт и текст в неб-дизайне ................................................................. 283 

Классификация шрифтов ............................................................................................................ 283 

Шрифты с засечками (Serif) .............................................................................................. 283 

Шрифты без засечек (Sans serif) ....................................................................................... 284 

Шрифты декоративные, или свободного стиля (Decorative) .......................................... 285 

Символьные шрифты (Syrnbol) ......................................................................................... 285 
Форматы шрифтовых файлов .................................................................................................... 286 

Растровый шрифтовой формат (FON) ............................................................................. 286 

Векторные шрифты ........................................................................................................... 287 

Управление шрифтами в ОС Windows ...................................................................................... 287 
Текст. Основные атрибуrы стиля текста ................................................................................... 288 

Из чего состоят буквы? ..................................................................................................... 288 

Серифы (засечки) ....................................................................................................... 289 

Пуансон (очко) ........................................................................................................... 289 

Базовая линия (Baseline) ............................................................................................ 289 

Гарнитура шрифта (Туре family) ...................................................................................... 289 

Начертание (Туре face) ...................................................................................................... 291 

Размер шрифта. Типометрические единицы ................................................................... 292 

Пункт (point или pt) ................................................................................................... 292 

Пика (pica) .................................................................................................................. 292 

Цицеро ........................................................................................................................ 292 

Шпация ....................................................................................................................... 292 

Кегль ........................................................................................................................... 293 

Пропорции шрифта (ширина символов) .................................................................. 294 

Абзац ........................................................................................................................... 295 



10 Оглавление 

Выключка (выравнивание текста) .................................................................................... 296 

Емкость и насыщенность шрифта .................................................................................... 297 

Контрастность шрифта ...................................................................................................... 299 

Интерлиньяж ...................................................................................................................... 299 

Специализированные программы для работы со шрифтами .................................................. 300 

Диспетчер шрифтов Corel Bitstream Font Navigator ........................................................ 301 

Советы и рекомендации при работе со шрифтами .................................................................. 303 

Цвет шрифта и цвет фона ........................................................................................................... 304 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 305 

Задание ......................................................................................................................................... 306 

Глава 21. Цвет в веб-дизайне: базовые знания о работе с цветом .................... 307 

Цветовой спектр .......................................................................................................................... 307 

Физиология цвета у человека ..................................................................................................... 308 

Физика цвета ............................................................................................................................... 308 

Свет и цвет ................................................................................................................................... 309 

Понятие цветовой модели .......................................................................................................... 309 

Цветовая модель RGB ................................................................................................................ 31 О 

Цветовой круг .............................................................................................................................. 310 

Холодные и теплые цвета ........................................................................................................... 311 

Примеры выбора цветовых комбинаций .................................................................................. 311 

Глубина цвета .............................................................................................................................. 313 

Цветовые режимы ....................................................................................................................... 313 

Bitmap - режим черно-белой графики ........................................................................... 313 

Grayscale - режим в градациях серого ........................................................................... 313 

Цвет и фон ................................................................................................................................... 314 

Цветовая гармония ...................................................................................................................... 314 

Воздействие цветов на людей .................................................................................................... 315 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 318 

Задание ......................................................................................................................................... 319 

Глава 22. Правила композиции сайта .................................................................... 320 

Что такое веб-дизайн? ................................................................................................................ 320 

Композиция в дизайне ................................................................................................................ 321 

Средства композиции ................................................................................................................. 321 

Пятно ................................................................................................................................... 321 

Ритм .................................................................................................................................... 322 

Цвет ..................................................................................................................................... 323 

Количество цветов в изображении ........................................................................... 323 

Советы по выбору цвета ............................................................................................ 324 

Динамика композиции и направляющие линии .............................................................. 325 

Чем ближе - тем главнее ................................................................................................. 325 

Дизайнерские правила создания веб-страниц .......................................................................... 326 

Слишком большое количество объектов ......................................................................... 327 
Несоответствие идеи и содержания ................................................................................. 327 



Оглавление 11 

Негативные ассоциации у зрителя в связи с изображениями на вашем сайте ............. 328 

Оступы между объектами ................................................................................................. 328 

Закон контраста .................................................................................................................. 330 

Закон баланса (уравновешенная композиция) ................................................................. 331 

Правило взгляда и движения ............................................................................................ 332 

Необычное привлекает ...................................................................................................... 333 

Закон нарушения целого ................................................................................................... 333 

Вопросы для самопроверки ....................................................................................................... 334 

Задание ......................................................................................................................................... 334 

ЧАСТЬ IV. ПРИЛОЖЕНИЯ······························································································ 17 

Приложение 1. Пример брифа на разработку сайта 
на платформе Tilda ............................................•.•....••.......•.•.•..••.•.•...•.....•..•....•.•........... 337 

Приложение 2. Поэтапный (поблочный) расчет времени работы 
над блоками проекта на платформе Tilda 
(создание лендинга «XYZ))) ......................................................................................... 339

Приложение 3. Договор № на оказание услуги 
по созданию продающей страницы (Landing Page) ................................................... 341 

Приложение 4. Словарь веб-мастера .....................................•..•.....•...•.....•.•...•.•........ 344 

ПРЕДМЕТНЫЙ УКАЗАТЕЛЬ .......................................................................................... 34 7 





Введение 

Эта книга рассказывает о технологии создания веб-сайтов с помощью бесплатного 

онлайн-конструктора Тilda. В настоящее время Тilda является абсолютным лидером 

на рынке таких конструкторов, позволяющих создавать сайть1 при помощи мыши 

из готовых элементов и шаблонов без знания программирования и дизайна. 

Психологи утверждают, что у современного человека «клиповое мышление», 

и блочный подход к созданию сайтов на Тilda как нельзя лучше подходит в качест­

ве модели для такого восприятия информации в нашем стремительном веке. 

Книга позволит читателю быстро создать собственный сайт-визитку или «элек­

тронную витрину» без необходимости программировать, осваивать сложные CMS 1 

или нанимать стороннего разработчика. Конструктор Tilda поможет ему собрать 

сайт из готовых модулей и выбрать подходящий шаблон оформления. 

Практическая значимость книги заключается в том, что она дает возможность 

обычному пользователю ПК научиться создавать сайты без освоения веб-дизайна и 

программирования. Она содержит минимум терминологии и значительное количе­

ство иллюстраций, демонстрирующих действия пользователя. Издание «заточено» 

на начинающих пользователей с практически «нулевым» уровнем подготовки, ко­

торым нужно срочно создать сайт без финансовых затрат. Это маркетологи, менед­

жеры, начинающие предприниматели, желающие самостоятельно собрать сайт­
визитку или лендинг, а также школьники и студенты, которым необходимо сделать 

сайт в рамках учебного процесса. 

Книга может быть использована как учебное пособие в курсе «Проектирование и 

разработка веб-приложений» профессионального модуля: ПМ.09 «Проектирование, 

разработка и оптимизация веб-приложений>>, код специальности: 09.02.07 «Инфор­

мационные системы и программирование», квалификация: «Разработчик веб- и 

мультимедийных приложений». 

Книга состоит из трех частей и 22 глав, последовательно и на подробных примерах 

освещающих весь путь создания веб-приложений с использованием блочного кон­

структора сайтов Тilda, а также трех приложений с примерами документов, подле­

жащих обсуждению между разработчиком сайта и его заказчиком. Завершает книгу 

приложение, содержащее «Словарь веб-мастера» (глоссарий по Tilda). 

1 CMS (Content Management System)- система управления контентом (содержимым). 
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ЭЛЕКТРОННЫЙ АРХИВ 

Ряд иллюстраций книги удобнее рассматривать в цветном формате, однако по понятным 
причинам в тексте книги они представлены в черно-белом варианте. Тем не менее наиболее 
важные для понимания материала книги иллюстрации в цвете продублированы в файле 
Цвет.рdf, ZIР-архив с которым можно скачать с FТР-сервера издательства «БХВ» по ссылке 
ftp:/lftp.bhv.ru/97859775-67770.zip, а таюке со страницы книги на сайте https://bhv.ru/. 

Почему стоит делать сайты на Tilda? 

Поклонники Tilda считают, что мир изменился и классическая верстка сайтов по­
степенно уходит в прошлое. В этом есть резон, если требуется запустить сайт бы­
стро и без особых знаний в области программирования и дизайна. И хотя конструк­
торов сайтов довольно много, однако разработчики Tilda все же считают своим 
главным конкурентом не другие конструкторы, а систему управления сайтом 
W ordPress. Преимущества Тilda над другими способами создания сайтов таковы: 

♦ малые сроки (2-3 недели), затрачиваемые на разработку и запуск сайта;

♦ Tilda - блочный конструктор, в котором блоки адаптированы, многократно
проверены и отлажены специалистами. Поэтому в Тilda нет багов. По этой же
причине сайты на Tilda хорошо продвигаются и наращивают ссылочную массу.
На жаргоне веб-разработчиков - они хорошо сеошатся ( от SEO, Search Engine
Optimization- продвижение, оптимизация, раскрутка сайта);

Новый ТЕРМИН 

Слово «баг» заимствовано из английского языка (bug в переводе означает «насекомое»). 
Это жаргонное слово принято понимать в среде компьютерщиков в значении «ошибка, не­
поладка, сбой», и на сленге программистов оно используется для обозначения мелких 
ошибок в компьютерных программах, приводящих к их некорректной работе. 

♦ сайт на Тilda делает один человек - он и разработчик, и дизайнер, и версталь­
щик. В классической веб-верстке могут присутствовать нестыковки в работе
этих звеньев (из-за того, что на разных этапах подготовки сайта им занимаются
разные люди), но в Tilda они полностью исключены;

♦ сайты на Tilda гибкие, то есть позволяют быстро делать их правку и доработку;

♦ Тilda пригодна для создания всех видов сайтов, то есть может закрыть все по­
требности. заказчиков.

Используемые в книге обозначения 

В книге можно встретить элементы оформления и обозначения, смысл которых по­
яснен далее. Так, например, выражение «Выполните команду Действия I Передать 

сайт» означает, что нужно открыть меню Действия и в этом меню выбрать коман­
ду Передать сайт. 

Если в тексте встречаются два обозначения клавиш, между которыми стоит знак 
плюс (например: <Shift>+<Fl0>), то это означает, что сначала нажимают и удержи­
вают первую клавишу, затем нажимают вторую, после чего отпускают обе. 
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Когда используется термин «перетаскивание» (буксировка), то подразумевается 
удерживание нажатой левой кнопки мыши при перемещении ее курсора. 

В книге есть множество особых вставок. В них содержится дополнительная ин­
формация, облегчающая чтение и поиск информации. 

СОВЕТ 

Советы акцентируют ваше внимание на той информации, которая может быть полезной. 
Советы иногда могут быть даны в виде алгоритма - последовательности операций, кото­
рую нужно выполнить, чтобы получить желаемый результат. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Примечания (Замечания) - это подсказки, сообщающие о том, как можно быстрее и эф­
фективнее выполнить ту или иную работу. Некоторые из них помогут в решении типичных 
проблем и подскажут выход из затруднительных ситуаций. 

ВНИМАНИЕ 

Вставка такого предупреждения в текст книги указывает на опасность, связанную с теми 
или иными ошибочными действиями, особенно если они могут привести к отрицательным 
результатам вашей работы. 

Новый ТЕРМИН 

В книге использовано много специфических терминов, которые читатель встречает впер­
вые. Они разъясняются при первом своем появлении в тексте. В конце книги все специаль­
ные термины сведены в глоссарий (словарь) по теме книги. 

От издательства 

Ваши замечания, предложения, вопросы отправляйте по адресу электронной почты 

издательства компьютерной литературы <<Б:ХВ)): mail@bbv.ru. 

Мы будем рады узнать ваше мнение! 

Подробную информацию о книгах издательства <<БХВ)) вы найдете на его веб-сайте 

https://Ьhv.ru/. 





Часть 1 

Первые шаги в Tilda 

Глава 1. Первое знакомство с Tilda 

Глава 2. Интерфейс Tilda 

Глава З. Редактор Zero Block 

Глава 4. Создание меню 

Глава 5. Создание сайта портфолио из стандартных блоков 





ГЛАВА 1 

Первое знакомство с Tilda 

Создание сайтов на HTML, CSS, РНР и и Javascript - долгий и трудоемкий про­
цесс. И чтобы обойти эти сложности, дизайнер Никита Обухов (рис. Ц-1.1) органи­
зовал онлайн-сервис Tilda PuЬlishing, позволяющий создавать сайты быстро и без 
знания веб-программирования. С помощью блочного конструктора сайтов Tilda 
можно реализовывать лендинги, интернет-магазины и другие виды сайтов, которые 
на платформе Тilda PuЫishing автоматически адаптируются под любые мобильные 
устройства. Онлайн-сервис Tilda PuЫishing дает вам возможность не только ис­
пользовать для сайтов готовые блоки, но и с помощью редактора Zero Block проек­
тировать свои собственные (ваши авторские) блоки. Любому пользователю ПК не­
сложно освоить этот сервис благодаря его простому и понятному интерфейсу, 
а также очень удобной справочной системе на русском языке. 

Рис. Ц-1.1. Никита Обухов - основатель Tilda PuЫishing, арт-директор Tilda 
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Кратко о возможностях Tilda 

Конструктор по созданию сайтов Tilda имеет множество плюсов: 

♦ легкий, интуитивно понятный интерфейс;

♦ удобные настройки для создания и редактирования сайта;

♦ интеграция с другими сервисами - например, с множеством платежных систем;

♦ наличие встроенного редактора Zero Block;

♦ автоматическая адаптация блоков под мобильные устройства;

♦ SЕО-оптимизация сайтов, созданных на Tilda;

♦ возможность создания интернет-магазина;

♦ отличный подбор ответов на часто задаваемые вопросы (F AQ) и служба под-

держки для новичков;

и др. 

В этом мире нет ничего идеального, и Tilda - не исключение. Прежде всего, 

Тilda - закрытая, монопольная онлайн-платформа. И если говорить о Tilda на со­

всем простом, тривиальном языке, то это сервис не для крутых профессионалов, а, 

скорее, для рядовых пользователей ПК (для новичков в веб-дизайне). Представьте, 

что вам нужно быстро поесть, а времени варить суп у вас нет. Тогда вы используете 

что-либо быстрого приготовления - например, бутерброд. Так вот, суп - это, на­

пример, WordPress, а бутерброд- это Тilda. Теперь давайте поговорим о Тilda бо­

лее подробно. 

Tilda - блочный конструктор сайтов 

Блоки - основа Тilda. К 2021 году в библиотеке блочного редактора накопилось 

примерно 500 блоков, связанных с 30 темами (категориями) сайтов, и примерно 200 

шаблонов для разных видов бизнеса. В каждом блоке уже имеются текст и изобра­

жения, которые вы должны заменить своим содержимым. Все блоки из библиотеки 

изначально адаптивны. Это значит, что они правильно отображаются на экранах 

планшетов, телефонов и компьютеров (контент автоматически подстраивается под 

размеры экранов мобильных устройств). 

Zero Block 

Если вы не хотите использовать готовые блоки, то в редакторе Zero Block, входя­

щем в Тilda, можно создать свой собственный блок с уникальным дизайном. При 

желании с помощью анимации в Zero Block вы сможете заставить элементы дви­

гаться. Но анимацией не стоит злоупотреблять. Лучше ее использовать, чтобы при­

влечь внимание только к самым важным элементам сайта, то есть сделать на них 

акценты. 
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Формы 

Форма заявки - один из способов превратить посетителей сайта в ваших клиентов. 

В библиотеке Tilda каждая форма сделана так, что ее легко изменить. Для работы с 

заявками клиентов в Тilda есть специальный инструмент - Tilda СRМ. 

Интернет-магазин 

В Tilda вы можете сделать интернет-магазин. В программе для этого имеются бло­

ки с карточками товаров и корзиной покупателя. Для онлайн-платежей можно до­

бавить 13 платежных систем: Яндекс.Кассу, Робокассу, Paypal и др. 

SEO 

В Тilda можно оптимизировать сайт для поисковых систем: добавить к сайту заго­

ловок и описание, атрибуть1 (ан) к изображениям и т. п. 

Публикация сайта в Сети 

Для изучения сервиса вы можете 14 дней работать в нем бесплатно, а также бес­

платно опубликовать свой учебный сайт на домене третьего уровня. При желании 

можно купить у регистраторов домен, а при оплате тарифа Personal или Business на 

год вы получите домен в подарок (бесплатно). 

Tilda и WordPress 

Все познается в сравнении. Давайте сравним Тilda и WordPress: 

♦ на Тilda проще, чем на WordPress, создать сайт и управлять им. Возможность
очень быстро сделать работающий в Сети сайт - главное достоинство «Тиль­

.дьш. И хотя Tilda имеет меньший функционал по сравнению с WordPress- это

не проблема. Далеко не всем пользователям он и нужен;

♦ Tilda - сервис платный, хостинг и домен не самые дешевые. За персональный

доступ к Тilda в режиме полных возможностей необходимо заплатить 6 тыс.

рублей в год. Для тех, кого это не устраивает, есть альтернатива - бесплатный

WordPress. Однако владельцу сайта WordPress также нужно платить за хостинг и

доменное имя ( с правом выбора оных);

♦ заказчик должен понимать, что при создании сайта стоимостью 6 тыс. рублей за

6 дней проект создается на шаблоне, в котором могут оставаться различные не­

нужные элементы типа "Made оп Tilda". В WordPress подобную надпись легко

удалить. В Tilda же удалить такую надпись возможно только на самом дорогом

тарифе;

♦ сохранить созданный вами сайт на диск на персональном тарифе нельзя. А в

WordPress - можно (и бесплатно);
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♦ если вам нужен одностраничный сайт (лендинг) или с�йт-визитка с портфо.JtJЮ и
вашими контактными данными, то работать с Tilda - простой и наилучший ва­
риант. WordPress в этом проигрывает;

♦ все шаблоны в Тilda одностраничные. На них неудобно создавать масштабные
сайты (порталы) со сложными и многоуровневыми меmо. Пользователям WordPress
доступно бесплатно большое количество шаблонов (и плагинов), и большие
многостраничные сайты создавать на WordPress можно. Зато Tilda привлекает
простотой редактирования шаблонов, и с этим справится любой неподготовлен­
ный пользователь. А вот для редактирования шаблонов в WordPress нужны спе­
циальные знания (подготовка);

♦ в Тilda за внешней простотой скрываются огромные возможности, но их можно
еще увеличить, используя сторонние сервисы и виджеты. Эта возможность есть
и у WordPress. Обе программы стремительно развиваются. Этим они привлека­
ют одинаково.

Начало работы на Tilda 

Регистрируемся здесь: https://tilda.cc/ru/ или здесь https://tilda.cc/registration/. По­
сле регистрации можем войти в сервис и увидеть стартовое окно для запуска Tilda 
(рис. 1.2). 

Создайте впечатляющий сайт на 

Tilda для бизнеса и медиа 

�·hii 1:HI ;· 

Рис. 1.2. Стартовое окно Tilda 

После нажатия на кнопку Создать сайт бесплатно откроется окно Тарифы и опла­
та (рис. 1.3). Как можно видеть, мы выбрали тарифный план Tilda Personal (о нем 
подробно будет рассказано далее). Можно здесь выбрать и вариант Free- бесплат­
ный тариф на пробный период использования программы (2 недеJШ). 
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♦ Тариф Free позволяет создать и опубликовать бесплатно один сайт до 50 стра­
ниц и весом до 50 Мбайт. Это дает дизайнеру возможность сделать такой сайт
на бесплатном тарифе, а затем передать его на оплаченный заказчиком тариф
Тilda. Как уже отмечалось, бесплатно можно пользоваться Tilda только две не­
дели.

ПРИМЕЧАНИЕ 

Полноценный сайт можно делать лишь на платных тарифах. Бесплатный тариф подходит 
для знакомства с программой, но создать полноценно работающий сайт с его помощью 
вряд ли получится. Дело в том, что на таком тарифе доступны не все блоки. Так, например, 
на бесплатном плане не будет работать собственный домен, поскольку это платная опция, 
не будет и доступа к панели веб-мастера (в этой панели можно увидеть ошибки в SЕО­
оптимизации). Форма обратной связи на бесплатном плане работает частично - то есть 
заявки можно просматривать в личном кабинете Tilda, а не получать на свой почтовый 
ящик. Есть и другие ограничения. 

♦ Тариф Personal стоит 750 руб. в месяц при оплате помесячно (500 руб. в месяц
при оплате на год) и позволяет создать один сайт, используя все возможности
платформы Тilda. При оплате за год домен предоставляется в подарок (бесплат­
но). Возможности тарифа Personal: 1 сайт, 500 страниц, 1 Гбайт места на серве­
ре, возможность подключения своего домена (но если нет ежемесячной оплаты
тарифа Personal - нет и привязки к домену). В год тариф Personal обойдется в 6
тыс. рублей. Заметим попутно, что в подвале сайта будет находиться логотип
Тilda с кликабельным переходом на сайт конструктора и убрать его можно толь­
ко при оплате за год сразу.
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ПРНМЕЧАННЕ 

На любом тарифе - если не продлить подписку, то ваш сайт будет снят с публикации. Но 
его данные будут храниться на Tilda еще в течение 6 месяцев. То есть если продлить под­
писку, то можно будет продолжить вносить изменения в ваш сайт. 

♦ Тариф Business стоит от 1250 руб. в месяц (1000 в месяц при оплате на год
вперед) и позволяет создать пять сайтов по 500 страниц в каждом и получить
1 Гбайт места на сервере. При оплате за год домен предоставляется в подарок.
При экспорте исходного кода сайта вы получите сайт, который будет откры­
ваться с вашего сервера и не будет зависим от Тilda. Однако имейте в виду сле­
дующее:

• вносить изменения в уже выгруженные файлы нельзя - этот пункт прописан
в специальном документе разработчиками;

• в подвале сайта будет находиться логотип Tilda и ссьmка на сайт конструкто­
ра. Удалять это разработчиками Tilda запрещено;

• форма обратной связи без оплаты тарифа на Tilda на вашем домене работать
не будет.

ПРНМЕЧАННЕ 

При оплате тарифа Personal или Business на год в настройках сайта появляется дополни­

тельная опция отключения лейбла "Made оп Tilda", который по умолчанию установлен на
всех страницах.

Пригласите друга - получите месяц бесплатно 

Bw расска.sы1аете 

Рос;схажkте друэЬRм о Т иnьде: 
оmрааьте �Q.м уннкоnьну�о 

GCЬIЛIC)' нnи оnублмкуйте ее а 
coцceflx. 

2 

Друr омачивает тариф 

Дохдиrес.ь, mrдo люди, ltOТOJ)Ьlfl 
nepewnи по воwей ссылке k 

зореrисrрмроеоnkСЬ1 омоm кокоr.. 
Nмбуд1,тормф. 

l .. -

Мы дарим мес-�щ бесnлотно 

Как только друr npo&eAOT оплоту, &Ы 
обо nоnучите бecмaruьiff доступ ic 

мо.иу Т1k1о Personol но меац. 

1 
hllps'Jllil03t<J?r=3729297 нее 

Рис. 1.4. Пример создания партнерской ссылки через «ВКонтакте)) 

Для знакомства с программой мы активируем тариф Free ( временно бесплатный 
тариф). Кстати, сервис Tilda PuЫishing представляет несколько интересных подар­
ков для любителей «халявы». Так, например, если страницу Тарифы и оплата 
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прокрутить вниз, то можно увидеть ссылку Партнерская программа. Суть этого 
предложения в том, чтобы вы предложили работу на Tilda своим друзьям (рис. 1.4) 

и получили за это месяц бесплатной работы на Tilda (если они идею поддержат). 

Пример создания визитки -
одной страницы для личного сайта 

Новый ТЕРМИН 

Сайты-визитки - небольшие сайты из 4-8 страниц (бывают даже в один экран). Разработ­
ка такого сайта занимает от 2 до 5 дней. Возможности Тilda при этом подходят для любых 
компаний. 

После регистрации войдите на онлайн-сервис Тilda и активируйте 2 недели бес­
платно на тарифе Personal (рис. 1.5). 

Ваш тарифный план: Free 

лимиты ТАРИФА: максимальное колич.ество проектов - 1
1 

количество страниц дnя 
mждоrо проекта - 50, обьем загруженных фаiiлое - 50 мб. Ко, уоел. """' 

исnользовАЖ>: создано сайтов - 1, всего страниц - О 

АJ(ТJ,1sируйте план Тilda Personal но дr.е 
недели бесплотно 

АIЫА 

Рис. 1.5. После авторизации попадаем сюда 

Мы можем начать работу с создания нового сайта (рис. 1.6) или с создания новой 
страницы (рис. 1.7). 

Создать новый сайт 

H,HoAtiИE 

Site_tst 

х 

Рис. 1.6. Окно Создать новый сайт 
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Новая страница 
81,1берите nодходящи;;. шобnон 11 одоnт1-<ру,;iте его под 

&QШ'1 цепи. 

Рис. 1.7. Окно Новая страница 
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Создание и редактирование одностраничного сайта мы начнем с пустой страницы, 
для чего создадим пустую страницу командой Новая страница I Пустая страница
(рис. 1.8). 

Новая страница 

Анкеrо 

Умм.ирсси,l>М..а WCl6A-

V,..wpc;u��AI\Jl бio�o. no-n,a. � l'ut,:1ЦJ10 

Рис. 1.8. Соэдание пустой страницы 

При создании пустой страницы вам предложат посмотреть учебный фильм (рис. 1.9). 

Просмотрев ролик, давайте перейдем по ссылке Мои сайты. Как видите, у вас те­
перь есть Blank page, что переводится как «пустая страницю> (рис. 1.1 О). 
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� МОН САЙТЫ - Sltf _ TST 

� 

Посмотрите короткий ролик о том, как редактировать страницу 

и начните проект с добавления блоков из библиотеки 

Рис. 1.9. Окно с предложением посмотреть учебный фильм 
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Т м,..,, ,,, " CRM rnрнф., .. == ,, ПJN>Ф""� Но"'" д><"'"'"'Р" Сщ><t�<> '"""' 11"""1' 11"r.�,юµw 

С, nо,дкпюч�m .а.о.мен 

Site_tst 

11 Blank page 

Рис. 1.10. Пустая страница создана 

� 

Посмотрите короткий ролик о том, как редактировать страницу 

и начните проект с добавления блоков из библиотеки. 

Fiiiiiii · or.-- , -·- J><д 

* 

т...,, Фраза 
1 

Июбра»tме Галерея 

Рис. 1.11. Кнопка для вызова списка обложек 

ПРИМЕЧАНИЕ 

[♦J ZERO 

Поясним, почему российские разработчики Tilda активно используют в этом сервисе анг­
лийский язык и пишут местами не Пустая страница, а Blank page. Дело в том, что многие 
термины в современной веб-разработке лишь приблизительно переводятся на русский 
язык. Впрочем, как и обратно - с русского на английский точно перевести иногда очень 



28 Часть /. Первые шаги в Тilda 

проблематично. Например, переведите на английский язык фразу: «Вот тебе, бабушка, и 
Юрьев день!» или «Не все коту Масленица!>>. Это примеры сложных переводов с русского 
на английский. С английского на русский - такая же ситуация. 

CR27: Обложка с выделенным текстом 

f R28: 06лоЖJtо с тексrом но мошке 1 
CRЗON: Промо слойдер 

СRЗ 1: Обложка с фото автора 

CRЗ2N: Обложка с формой сnрово 

Рис. 1.12. Выбираем обложку из списка 

ФОНОВОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ 

Загрузить файл 

•.. 343365fЬrookecagle19347613.Jpg 

отммальный размер фонового изображения 1680Х900рх 

Рис. 1.13. Отыщем нужное изображение 

Рис. 1.14. Загружаем свое изображение для обложки 
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Создание одной страницы для сайта-визитки мы начнем с выбора какой-либо об­
ложки: перейдем по ссылке Обложка (рис. 1.11) и возьмем, например, вариант 
CR28 (рис. 1.12). 

Чаще всего обложка содержит фоновое изображение, которое мы заменим на свое. 
Для этого выполним команду Контент I Загрузить файл и загрузим нужное нам 
изображение, которое послужит фоном для нашего сайта-визитки (рис. 1.13), после 
чего выполним команду Сохранить и закрыть (рис. 1.14). 

Чтобы сайты загружались быстро, нужно оптимизировать изображения, то есть 
уменьшать их вес, стараясь при этом сохранять приемлемое качество фотографий. 
Разработчики Tilda рекомендуют использовать для фона такие изображения: 

♦ формат: jpg;

♦ размер по ширине: 1680 рх;

♦ разрешение: 72 dpi;

♦ цветовая модель: RGB;

♦ степень сжатия: 1 О.

Если ваше изображение существенно отличается от оптимального, то его нужно 
заранее подготовить (сжать) в Adobe Photoshop или в аналогичном графическом 
редакторе, или, например, с помощью онлайн-сервиса TinyPNG (https://tinypng.ru 
или https://tinypng.com/). Давайте посмотрим, как можно оптимизировать наш 
фон, воспользовавшись услугами этого сервиса (рис. 1.15). 

-
снъ tDN C'OТQ.UOr\ Al'!f'A�t'-Мl',I; � � 80tl1"1t 

Интеллектуальное сжатие PNG иJPEG 
Более 1 МИЛJ'\ИЗРдЗ PNG иJPEG мэображений оnтимизированы и все еще 

nодсчи:rываюrся! 

Чfs-�' �·---

�"IC:�•-
�1 

-�t-�- "'-Gldlf- .. N/lt,"'1>""11-­
i--�.-.-;p. ..... ��� 
��......,.,,i -·-·�.--..,_.._ 
_ .. ...,___.,...,,......_ _,,_ �,.. ___ _ 

Wмt/�------� .,�-,...._,.�-
-.'!11_.О___ -��-C.Oll..io 

_..,..,.....�-� ------��

�.c-1i,,_., __ _ 
�.__._. .... _.,..,. 

Кто-нибудь может С-1<Эзать разницу? 

Рис. 1.15. Главное окно сервиса TinyPNG 

Как можно видеть на рис. 1.16, исходное изображение имело объем 183 Кбайт, а 
оптимизированное - уже 59 Кбайт. То есть в нашем случае мы сократили его объ­
ем на 124 Кбайт, причем качество фотографии визуально не изменилось. 
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скачап, -68% 

Bcero 2 КБ 

Рис. 1.16. Наше изображение после сжатия потеряло 68% 

СОВЕТ 

Изображения для сайта можно найти на фотостоках, распространяющих картинки по ли­
цензии Creative Commons Zero, - то есть каждое изображение освобождено от ограниче­
ний авторского права и его можно как угодно использовать и изменять, в том числе в ком� 
мерческих целях. Вот пример такого ресурса с качественными бесплатными изображения­
ми: https://unsplash.com/. 

Теперь давайте снова войдем в Контент и отредактируем текст на обложке (рис. 1.17). ' 

Смотрите рехомендации по раООте с QQ/южкой в нашем gi� е.

НАД ЗАГОЛОВОК 

САЙТ - ВИЗИТКА ВЛАДИМИРА МОПQЧl;<Оед 

ЗАГОЛОВОК 

Привет! Я - кандидат педаrогических наук, преподаватель� IJIК tl2!!0(. 

в I J1 !;- <>� IE ... ✓ () А TI t !!!:. • ,!Jf 

Со мной можно связаться через мою страницv 1;!15он:н1кте 

ФОНОВОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ 

Зогруsить файл 
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Оmимальныи размер фонового мэобрахения 1680х900рх 

Рис. 1.17. Меняем текст шаблона на свой 

С\. Искаn. е 6ибnмоте.:е 
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Часть текста мы сделаем ссылкой и при этом изменим цвет шрифта для такой 
ссылки. Инструмент для создания ссылки показан на рис. Ц-1.18. 

В I .!!. � С•:) iS :s ✓ () А TI 1 ё; /j 8 

мою страницу ВКонт 

ФОНОВОЕ ИЗОБРАЖЕНИЕ 

Загрузить фо�.л 

Рис. Ц-1.18. Пиктограммы для создания ссылки 

Обратите внимание на то, что задействованный нами флажок откроет ссылку в но­
вом окне, а цвет ссылки пришлось сделать нестандартным (зеленым), чтобы она не 
потерялась на синем фоне (рис. Ц-1.19). Результат нашей работы приведен на рис. 
Ц-1.20. 

Вставить ссылку 

URL 
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_______________ _]
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-------·--"·---- -"- _" _____ ----------� 

1!".1 Открыть ссыnку в новой вкладке 

Цвет ccыn1t11 

#1dde26 

OТW!ia 

Цветлини1t 

ш ,/l'FFfFF 

Paii.мp линии (рх} 

2 

Рис. Ц-1.19. Окно Вставить ссылку 
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Рис. 1.20. Одна страница для сайта-визитки готова: изображение оптимизировано, 
английский шаблонный текст заменен на нужный нам русский 

Виды сайтов на Tilda 

Классификация веб-сайтов осуществляется по многим признакам: дизайну, назна­
чению, функциональным возможностям и другим критериям и, строго говоря, все­
гда является условной и неполной. Tilda - универсальная платформа, позволяю­
щая делать сайты разных видов. 

Лендинг 

Лендинг - одностраничный проект для рекламы какого-либо продукта. Содержит 
некую информацию о товаре или услуге и позыв к оформлению заказа. Цель лен­
динга - активировать пользователя сайта к совершению покупки. Лендинг, в от­
личие от интернет-магазина, заточен на один товар (услугу)- например, купить 
сим-карту от МТС или оформить кредит. Лендинги на услуги содержат сведения о 
предоставляемых услугах: юридических, парикмахерских, репетиторских, клинин­
говых и т. д. На них размещают форму заказа (заявки), номера телефонов и другие 
контактные данные. К лендингам, например, можно отнести сайты с информацией 
о различных курсах, ведь цель таких сайтов - познакомить пользователя с темой и 
подтолкнуть его к покупке курса или оформлению заявки. 

Многостраничник 

На Тilda можно сделать многостраничный сайт до 500 страниц: информационный, 
новостной, благ - на любую тему. 

Интернет-магазин 

Интернет-магазин представляет собой сайт, предназначенный для продажи различ­
ных товаров. Он содержит каталог, корзину для товаров и предоставляет возмож-
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ность выбора способа оплаты. Такой сайт круглосуточно доступен, и затраты хо­
зяина на него существенно меньше, чем в реальном магазине. В Тilda есть все инст­
рументы для организации интернет-магазина: каталог и карточки товаров, корзина, 
интеграция с сервисами онлайн-оплаты и др. 

Корпоративный сайт 

Корпоративный сайт - проект, назначением которого является предоставление 

сведений о компании, ее товарах или услугах. Он информирует клиента о направ­

лении бизнеса компании и преимуществах обращения именно в эту фирму ( органи­

зацию). От сайта-визитки корпоративный сайт отличается более сложным функ­

ционалом (калькуляторы, различные сервисы и др.). Такой проект является лицом 

компании, информация на нем должна быть обновляемой. Подобные большие про­

екты - например, корпоративный сайт строительной компании, - иногда назы­

вают портш�ами.

Визитка 

Сайт-визитка- это обычно небольшой сайт (в отличие от корпоративных), содер­

жащий разделы: «О компании», «Продукция>> или «Услуги», «Прайс-лист», «Кон­

такты». Это проекты для маленьких компаний или частных лиц, желающих размес­

тить в Интернете информацию о себе и своих услугах. 

Портфолио 

Портфолио- это галерея работ, например фотографа или художника. Она создает­

ся, чтобы показать их опыт и мастерство. Такие сайты отличаются нестандартным 

дизайном в Z-блоках Тilda и анимацией, что позволяет привлечь внимание пользо­

вателей и находить новых клиентов. 

Промосайт 

Промосайт - это ресурс, созданный на время проведения рекламной кампании или 

акции с целью продвижения какого-либо нового вида продукта или услуги. Приме­

ром может служить промосайт хлебопекарной компании, рекламирующий фирмен­

ный сувенирный пряник. Такой сайт обычно содержит фото- и видеоматериалы для 

эффективной рекламы отдельного товара или услуги. 

Блог 

Блог представляет собой ленту постов, где пользователи могут оставлять коммен­

тарии и участвовать в дискуссиях. Блоги бывают авторские (рассказ о своем хобби, 

размышления о различных событиях) или групповые (созданные группой едино­

мышленников и посвященные, например, диабету, рыбалке, охоте и пр.). По сути, 

блоги очень похожи на группы в соцсетях. 
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Лонгрид 

Лонrрид - сайт с большим количеством текста, разбитого на части с помощью 
изображений, фото и видео. 

Личный (персональный) сайт 

При создании персонального сайта автор хочет рассказать о себе (кто он, чем зани­
мается). Такой сайт на Tilda вы сможете дополнить различными скриптами и вид­
жетами - например, вставить календарь событий или рассылку. Это может быть 
сайт о мероприятиях (свадьба, юбилей, спортивный марафон). 

Вопросы для самопроверки 

♦ Что такое Tilda?

♦ Кто автор программы?

♦ Назовите достоинства и недостатки Tilda.

♦ Что лучше: Тilda или Word.Press?

♦ Какой тариф вы бы выбрали? Почему?

♦ «Партнерская программа». В чем суть?

♦ Почему российские разработчики Tilda активно используют в этом сервисе анг­
лийский язык?

♦ Каково назначение онлайн-сервиса TinyPNG?

♦ Какая польза веб-дизайнеру от сайта https://unsplash.com/?

Задание 

Сделайте учебный сайт-визитку в один экран с обложкой на основе своего изобра­
жения по образцу примера, описанного в этой главе. 



ГЛАВА 2 

Интерфейс Tilda 

Итак, Тilda- современный платный конструктор сайтов. Давайте теперь погово­

рим о терминах, принятых в интерфейсе Тilda, о работе со страницами и блоками и 

продолжим работу с одностраничником, начатым нами в главе 1.

Интерфейс 

На рис. 2.1 показана панель управления сайтами. Поскольку интерфейс окна орга­

низован на русском языке, то в комментариях здесь нуждаются лишь отдельные его 

пункты. 

(!) rild• )( + 

� ➔ С О i tilda.cc/projects/ 

П' Серемсы Я Я"А">« (!) Со,..,. и>r 6,о, .• 

"1 ,_ 
V'V ' 1 , Моц tо�ты CRM Тщн,,фы и ш111rJ1н П1,Jофипь НnнТНДИj(IИН1•1ю СnроRочныи цен1р Vр,нс.и и i 1111t-и 
-<:,� ',. 

О Создатъ новый сайт О Со,датъ рассыпку 

Site_tst 

/ РЕДАl[ТИРОВ,,ТЪ САйl 

Рис. 2.1. Окно панели управления сайтами 
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Новый ТЕРМНН

CRM (Customer Relationship Management) - система работы с заявками клиентов (рис. 2.2). 
Использование CRM автоматизирует и повышает процесс продаж. 

Тilda CRM - система для работы с 

заявками клиентов 

0nтw.'IИ3ируйrе и улучшайте уровень обслужиеаниs� а (омrюн,м. 

Ведите учет тиентое " исrор11ю ззаимоотношени11 с мими 

но листах заявок. ПодРобнее 

СОЗдА'fЪ НОВЫЙ ЛИСi 

Рис. 2.2. Tilda CRM 

Выбор пункта Профиль открывает окно (рис. 2.3), где вы можете ввести свои дан­
ные: имя, почту, язык интерфейса Tilda и пароль. Здесь же находится ссылка 
Партнерская программа, о которой мы уже говорили ранее (в главе 1). 

имя 

МАРИЯ 

ЭЛ. ПОЧТА 

stopray@yandex.ru 

язык 

Русский 

Сменить noponь 

Профиль 

С7РАНА 

Russia 

Пop1»fepcк0St. nроrроммо 

Рис. 2.3. Окно Профиль 
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Пункт Найти дизайнера позволяет заполнить бриф и найти дизайнера, работаю­
щего на Tilda. На ваш запрос могут откликнуться более l ООО экспертов, которые 
хорошо знают эту платформу и делают сайты на заказ. 

(!) ..... х er}Б.oo.-Т...Publshng 

'"- ➔ С О Ф Не "щ�,...,.., 1 lж>9.tilda.cc 

::� c�pa�w Я ЯНJ;:екс (I) Со� W"'J 6«n-

Блог Tilda PuЬlishing 

х + 

ТА,М•W IМADIONТILDA 

П�шем об обномен1,11ях но Тильде: новые функции, шqблоны 
и статьи. Больше стотЕМ читайте на Tildo EducotIOn. 

1 Эn.м..rо F,HIIHIF 
• е< �.:i,a.,-,я..,A-ci,;.:,,�co,o,, p,;r.ta-<11� Ко,..-,м;r,11 /iCll:"l()r>lf)' t!"Т�t:1';,Cb 

ftJ �;.;ое.,�.:ь, nof'l.<'t>'C.O,;; � 11epc0+tar<1>1<W)I.Дd>f�i,o1t, 

snor аойтм 

Рис. 2.4. Окно Блоr Тilda PuЫlshing 

(!) �pw с.1тое н.11Ь: "1.Ы, Х + 

1 

------------------------------

• 4 С O i bld,.C</rц/madeont,lda/ 

:': '-'" Я "-"' (I) Co,,.,n.-6,af.. 

Tilda PuЬlishing 

#madeontilda 

Галере,, лучш"х проектов пользователей �,fdo н ногnядные 
примеры современного веб-дизаi<но. Все примеры в подборке 
сделаны но nnотформе. 

• 

Учим: 

итальянский " 

онлайн • 

-·

.. 

( l)j )/ l 

ТАРИФW ,nor 

Рис. 2.5. Окно #madeontllda 

IОЙТМ 1 

Пред.nО)l(НТ" сойт 

00@0 
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Новый ТЕРМИН 

'Бриф (от англ. brief - инструкция)- письменная форма согласия между планирующими 
сотрудничать сторонами, в которой прописываются основные параметры будущего сайта 
(веб-проекта). 

В нижней части панели управления сайтами расположены еще два пункта, тре­
бующие, на мой взгляд, пояснения. Это Блог и #madeontilda - они открывают 

соответственно страницы Блог Tilda PuЫishing (рис. 2.4) и #madeontilda (рис. 2.5). 

В блоге Tilda Publishing можно подписаться на информацию об обновлениях на 
Тilda: новых функциях, шаблонах и статьях. Здесь же вы сможете найти не только 

новости от Tilda, но и интересные сайты пользователей, ссылки на полезные мате­
риалы для онлайн-обучения и прочее - например, полный пошаговый гид 

по запуску рекламы в соцсети «ВКонтакте» для новичков. 

Галерея Madeontilda содержит коллекции работ, сделанных с помощью Tilda по 

всему миру. Здесь разработчики отбирают лучшие сайты, которые совмещают в 
себе четкость структуры и аккуратность интерфейса, а также сайты с необычной 

версткой и умелым использованием Zero Block. Вы можете предложить опублико­
вать свой сайт, однако все присланные работы проходят модерацию. 

Действия со страницей 

При создании новой страницы вы можете начать с чистого листа либо выбрать 

один из шаблонов для ее оформления. Шаблон можно отредактировать (поменять) 
позднее в соответствии с вашим желанием. С созданной вами страницей можно со­

вершать различные действия. Для этого вы должны выполнить команду Еще I На­

стройки страницы I Действия (рис. 2.6). 

Действия со страницей: 

1 Передать страницу 
... 

на щ:,уrой оюrоунт 

t 
Удалить страницу

ldJ Дублировать страницу

со:шоть копию 

Перенест11 страницу 

а, дpyrci; сеой -cotrr 

Рис. 2.6. Действия со страницей 

Поменять порядок страниц в сайте можно способом drag-and-drop (то есть пере­
тянуть страницу мышью в то место, где она должна быть - вверх или вниз в спи­
ске страниц сайта). Страницу можно опубликовать и получить ссылку на ваш сайт 
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в Сети (рис. 2. 7). Страющу можно снять с публикации командой Настройки 

страницы I Дополнительно I Снять с публикации. 

Публикация прошла успешно! 

Публичная ссылка на эту страницу: 

https://project2752879.tilda.ws/mvp 

Открыть страницу 

Пгргйд11 по� noЖ<IIIJlйcma. обновшпг стра,ащv, чтобы увидеть 
113.\IDIDIWL (Ваш брауэq, .VOЖDII CO:qIOНRml, CJnйplflD версию 

страющw). 

Подкnючить домен 
[ Эахрыть j 

Рис. 2. 7. Страница опубликована в Сети 

После публикации ваш сайт автоматически начнет индексироваться поисковыми 

системами. Если вы считает это преждевременным, то ограничьте доступ к нему, 

поставив логин и пароль. Для этого выполните команду Настройки сайта I Огра­

ничить доступ I Логин и пароль (рис. 2.8). После этого поисковые роботы индек­

сировать ваш сайт не смогут. 

ЛОГИН: 

12345 

ПАРОЛЬ: 

12345 

Ограничить доступ к опубликованным 

страницам 

Рис. 2.8. Защищаем сайт лоrином и паролем 

В страницу можно добавлять оригинальные (уникальные) элементы, которых пока 

нет в Tilda. Для этого существует блок НТМL-код. Чтобы добавить этот блок на 

страницу, выполните команду Все блоки I Другое и выберите блок Т123 НТМL­

код (рис. 2.9). Через этот блок добавляется любой код, включая скрипты и стили. 
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НТМL-код можно добавлять на страницу внутрь тега <body>. Как это сделать прак­

тически, мы изучим позднее. 

Форма и кнопка

Команда 

Отзывы 

Расписание 

Этапы С, Popup: НТМL-кода nonane 

Контакты 

Услуги 

Соц.сети 

Тарифы 

Друrое 

Рис. 2.9. Показан блок Т123 НТМL-код 

Инструменты 

для редактирования страницы 

На рис. 2.10 показана обложка с одной или двумя кнопками (блок CR16), называе­

мая также Универсальная бизнес страница. 

Она содержит следующие опции: 

♦ Мои сайты - переход в панель управления сайтами. Здесь же можно создать

новую страницу (рис. 2.11 );

♦ Предпросмотр - просмотр страницы перед публикацией;

♦ Еще - открывает меню пользователя из 9 пунктов (рис. 2.12).
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С О i ulda.ce/pa9e/?p,зgeld�Bt14926 

Рис. 2.10. Шаблон Универсальная бизнес страница 

МОИ САЙТЫ SПE_TST 

Со:здсm, -yio �ницу 

А B!on poge 

Ункаерсаn"нQ8 6кзнес страница 

Рис. 2.11. Меню Мои сайтъ1 

Еще. 

Настройки сайта 

Настройки страницы 

Шрифты 

Мои сайты 

Проф1о1Ль 

Тарифы и оплата 

Помощь 

Карта блоков 

Выйти 

Рис. 2.12. Меню пользователя 

41 
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Действия с блоками 

Блоки - основа Tilda. Их, как и страницы, можно дублировать, менять местами, 
копировать и вставлять. Все изменения при этом сохраняются автоматически. Для 
работы с блоками стоит прокрутить окно Универсальная бизнес страница до са­
мого низа (рис. 2.13). 

(!} T�Y1111�6.,i1"ieCr Х + 
--------------------------

f- ➔ С () i t11da.cc/page/?p-ld•l3114926 

'А MOt-f САЙТЫ -,, SHE_1Sf Предnросматр Оnу6�мко� Нсю,рощм П""'°шь Ew.. • 

* 

- ----т- --r-- -

ОбnОЖJ<З 3аrолое<ж: сf)ОД""й j 11мд I Те«<т Фраза Изображение Галере,, л,,,... 1-···-. -
2 

Рис. 2.13. Элементы интерфейса 
в нижней части окна Универсальная бизнес с,раница 

Здесь у вас появляются следующие возможности: 

•1

♦ пункт меню Все блоки- открывает Библиотеку блоков (рис. 2.14, поз. 1);

Рис. 2.14. Библиотека блоков 

♦ пункт меню Лид (от англ. lead- вести), показанный на рис. 2.14, поз. 2, - соз­
дает предназначенный для ввода текста блок ТХ2 (рис. 2.15);
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Each type of visual aid has pros and cons that must Ье 

evaluated to ensure it will Ье beneflcial to the overall 

presentation Before incorporating visual aids into 

speeches, the speaker should understand that if used 

incorrectly, the visual will not Ье an aid, but а distraction . 

• 

Рис. 2.15. Блок ТХ2 - для ввода текста

♦ кнопка со знаком <<ШIЮС>> О (рис. 2.14, поз. 3) - добавляет блок;
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♦ пункт меню Zero (рис. 2.14, поз. 4)- добавляет блок редактора Zero Block (ну­
левой блок).

Блоки Шапка (Header) и Подвал (Footer)_ 

Это блоки, которые присуrствуют на всех страницах сайта. Поэтому, чтобы размес­
тить блок (например, меню) сразу на всех страницах сайта, нужно создать отдель­
ную страницу, поместив на нее элементы, которые должны быть на всех страницах, 
перейти в Настройки сайта I Шапка и подвал и назначить созданную страницу 
как шапку или подвал (рис. 2.16). 

fc.n.,4 у 1ос есть бпсю,,, nаатсрчо..»'ес.я н::, к�ti cтpo,..v.:Je Нйl""РУ.,. ер ,-.�ню Mlo'I r,orOТl'r, а:::цоh 

отдеnьную новую стронмЦ)' ..- �per1eorrf! r.оsторя,ощ;-еа� бrюlGf � i,..ee- �.з:1-1очь.,.е �-у cтpoffio'!u'f 

w-onк� Со.nерхоние стро;.,_1-"J.Ш, )(оторо� t103чо--е� l(Oi< u.on1'o l'!J1;11 помол. бr...ет .с.обо� кс 

всеы. стра,t..-ЩJМ соИТа о�ТОN.о��ю,, пр� nyбгv<ol.1)1'4 ЧvтоКfе r,с.с.роб�е � с�ОЮ-4� це1'fТ'J)е 

НАЗНА ИТЬ ШАПКУ iHEADER) 

Не выбрано

Н"ЗНА ИТЬ ПОДВАЛ ( 00 ERI 

Не выбрано

В этом списке мы выбираем � блок, который будет шапкой ,..

В этом списке мы выбираем �
блок, который станет подвалом ...

Рис. 2.16. Окно для назначения блоков Header и Footer

Для СПРАВКИ

Header (шапка) - это блок, который, как правило, содержит логотип, меню и контакты.
Footer (подвал)- обычно этот блок включает информацию о том, кто делал сайт, а также
копирайт, контакты, дубликат верхнего меню.

Библиотека значков Tilda 

В нижней части стартовой страницы сайта Tilda (https://tilda.cc/ru/) имеется боль­
шое меню, на которое не все обращают внимание (рис. 2.17). 
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Рис. 2.17. Нижнее меню на сайте https://tilda.cc/ru/ 

В этом меню есть много полезного, и в частности - бесплатные значки из коллек­
ции Tilda Icons. Пользоваться этой библиотекой нужно так: выбрать нужный раз­
дел - например, Социальные сети. Скачать архив значков командой Скачать 
сет, затем добавить нужные вам значки на сайт. Значки бесплатны для любых про­
ектов, включая коммерческие, но при их применении необходима обязательная ги­
перссылка на источник: https://tilda.cc с пометкой «Значки от Tilda PuЬlishing)). 

Фавикон и ошибка 404 

И фавикон (рис. 2.18), и ошибка 404 (рис. 2.19) задаются в настройках сайта на 
вкладке Еще. 

Новый ТЕРМИН 

Favicon - это небольшой значок, отображающийся браузером рядом с названием сайта. 
Фавикон полезен тем, что формирует узнаваемость сайта. Как правило, он имеет размер 
16><16 пикселов и расширение ico. 

Страница ошибки 404 - это, по сути, страница, которая открывается, если запра­
шиваемый пользователем сайт невозможно найти. Она должна информировать 
пользователя о том, почему он оказался в такой ситуации, - например, содержать 
запись «Запрашиваемая страница была удалена администратором» или - как одно 
из решений проблемы - перенаправлять посетителей на главную страницу сайта. 

fAVICO 

Uplood file 

Fa-1eoo - зк,чок ве6-со�,то ""'" строs,·--"'. Отсбрахоеrс• в бро;зере пере,:� нозво�"'"-" строниUоl. а 

ТО<Же • КОЧi>"'11€ J(Q!)Т>'HКV. р,;зрм с ЗО<ЛОДJ(ОЙ во 8Кl'одrох " в друг>')( эламентах '"' еРФейса 

Фов,,кон v.ожмо загруз»ть только ■ формате .ico. �а&ртируйте воше .,.,оорQ)l(ВНИе " .ico 

з;:�t..Заrруз1-1ТЬ.цоnолr�иrаrы-,о 1,,�o"tQ,, � за.,,:nад,:ж а Сооари"' плиток W.rdo-."'5o можно здесь 

Рис. 2.18. Здесь можно задать фавикон 
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Лендинг для языковой школы 

Рис. 2.19. Здесь задается ошибка 404 

Как написать в nоАQержку? 

Разработчики Тilda уделяют много внимания поддержке пользователей. Но если вы 
в разделах Обучение и Помощь не нашли ответ на свой вопрос, то нажмите на 
кнопку с изображением вопроса, а затем опуститесь в нижнюю часть Справочного 
центра (рис. 2.20). 

Рис. 2.20. Кнопка перехода в Справочный центр 

Сnравоч,-ый Lен-р х 

" . с " 

р Введкrе вопрос '111И ключевое слово 

' 

Как' устроен интерфейс 

Домен 

Настройки сайта 

Редактирование страницы 

Интернет-магазин 

Формы 
�

На i"!OL\JЛ� опет i-,a сео" еоnросг НАПИСАТЬ НАМ 

Рис. 2.21. Кнопка НАПИСАТЬ НАМ позволяет написать вопрос в поддержку Tilda «вживую11 
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В нижней части Справочного центра вы можете написать обращение в форме заяв­
ки и получить на него ответ на адрес вашей почты (рис. 2.21 ). 

Вопросы для самопроверки 

♦ Что такое СRМ (Customer Relationship Management), назначение этой службы?

♦ В интерфейсе Tilda есть пункт Найти дизайнера. Для чего он нужен?

♦ Поясните термин «бриф».

♦ Каким образом можно предложить свой сайт разработчикам Tilda?

♦ Чем отличается команда Передать страницу от команды Перенести страницу?

♦ Как называется блок, предназначенный для вставки НТМL-кода?

♦ Какие пункты содержит меню Еще?

Задание 

Войдите в нижнее меню на сайте https://tilda.cc/ru/ и разберитесь самостоятельно с 
разделами, отмеченными на рис. 2.22. Здесь можно ознакомиться с часто задавае­
мыми новичками вопросами, записями вебинаров и видеоуроками по Tilda. 

Рис. 2.22. Подвал сайта https://tilda.cc/ru/ 



ГЛАВА 3 

Редактор Zero Block 

Новый ТЕРМИН 

Zero Block - встроенный редактор для веб-дизайна в составе Tilda. Он позволяет не ис­
пользовать готовые блоки из библиотеки, а с чистого листа создать собственное (уникаль­
ное) оформление вашего сайта. В терминологии разработчиков и пользователей сервиса 
Tilda окно редактора называется нулевым блоком. 

Начнем с рассмотрения основных возможностей редактора Zero Block. 

Вызов окна редактора Zero Block 

Для того чтобы открыть окно редактора Zero Block (то есть добавить на страницу 

нулевой блок), нажмите на кнопку ZERO внизу страницы (рис. 3.1) или активируй­

те его в Библиотеке блоков- она там так же находится в самом низу (рис. 3.2). 

В результате в окне пустой страницы открывается окно Zero Block (рис. 3.3). 

* 

- ;�ою:а I Заrолово«: средний 1 � ; Текст I Фраза I Изображение Галерея Линия [+] ZERO 

Рис. 3.1. Вызов нулевого блока через кнопку ZERO 

§ ВСЕ БЛОКИ 

Нулевой блок 
СС3:ю� :::;cJ -ча.-:-:).;; 6:i..:( [f] 

Рис. 3.2. Вызов нулевого блока через кнопку ВСЕ БЛОКИ 

Нажмите кнопку РедаК111ровать блок и очистите поле блока от всех его элемен­

тов. Для этого можно выделить все объекты в окне мышью (или нажать комбина­

цию клавиш <Ctrl>+<A>), а затем нажать клавишу <Del> (рис. 3.4). 
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Click .Block Editor" to е 

Use layers, shapes anc 

adaptablllty. Everything 

- ClOSE 

Рис. 3.4. Окно редактора Zего Block очищено от элементов окна по умолчанию 
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В редакторе Zero Block есть две рабочие области (два контейнера). Это область 
сетки (Grid Container)- 12 колонок общей шириной 1200 пикселов (рх) и область 
окна (Window Container) - для обозначения границ экрана браузера (рис. 3.5). 

Zero Block 
t:1c1C.&iКk�tra8'\U:rtьeed'llh:ldt. 

,.,,..., ................ . 

��. !YtJYhrg"-l"YIМ'� 

re,JI€ уо.н o�vn 

Ь ос!< fr sr.ratch 

�r:idContaincr------------------=� 

'-----Windo a:.ntaioe,r-------------"""" 

Рис. 3.5. Области Grid Contalner и Wlndow Container в окне Zero Block 

При работе пользователь сервиса Tilda должен понимать, что Grid Container - это 
поле его деятельности ( основная рабочая область). Если мы располагаем элементы 
блока внутри Grid Container, то независимо от размера экрана они будут находит­
ся внутри сетки из 12 колонок. Попросту говоря, за пределами Grid Container рас­
полагать элементы сайта мы не должны. 

Высоту Grid Container следует задать в размере 550 пикселов (рх). Это первое. 
Кроме того, веб-дизайнер должен обеспечить, чтобы его сайт хорошо смотрелся на 
любом мониторе. Для этого необходимо установить высоту Window Container 

100% - как в «резиновой» верстке (рис. 3.6). Это второе. 

550 

VIINDOW СО '' д!NЕ� hEIGM- ',; ( 

ех:100 

Рис. 3.6. Задаем размеры нулевого блока 

Редактирование с помощью клавиатуры значительно ускоряет работу, поэтому сто­
ит пользоваться «горячими» клавишами: 

♦ спрятать/показать настройки: <ТаЬ>;

♦ отмена действия: <Ctrl>+<Z>;

♦ заблокировать элемент: <L>;

♦ изменить размер шрифта:<+>/<->;

♦ добавить горизонтальные направляющие: <Ctrl>+<H>;

♦ добавить вертикальные направляющие <Ctrl>+<Shift>+<L>.
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Полный список «горячих)) клавиш приведен на рис. 3.7. 

Рис. 3.7. Таблица «горячих1> клавиш 

Пример создания собственной страницы 
в редакторе Zero Block 

Работать над страницей в Zero Block мы будем в следующей последовательности 
(рис. 3.8). 

Создание собственной страницы начните с команды: Пустая страница I Z блок. 

Рис. 3.8. Последовательность выполнения примера 
по практическому знакомству с редактором Zero Block 
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Фон 

Редактирование блока начните с выбора цвета фона. Для этого выполните команду 
Settings (можно нажать клавишу <ТаЬ> и выбрать опцию BG COLOR) и выберите 
инструмент Пипетка. Затем перейдите на вкладку Градиенты и выберите заливку 
из двух цветов: #00e7f7 и #00c2fl (рис. Ц-3.9). 

Тильда Цвета. Скопируйте понравившийся цвет 

- просто нажмите на его код или палитру.

Uвета Градиенты 

Рис. Ц-3.9. Задаем градиентный фон из двух цветов: выбираем цвета для градиента 

!i.4C1(G�OU D IM,t,.GE 

Uplood file 

!М:НАVIО� Scrolf " 

POSIТION Center Center • 

FIЩ# S'ART #00е7Гl 50% • 

f!CER fND • #00c2f1 100% У 

Рис. Ц-3.10. Цвета градиента выбраны 

Щелчком мыши скопируйте в буфер обмена первый цвет (#00e7f7) и перенесите 
его в настройки блока (FIL TER ST ART) - то есть из буфера обмена комбинацией 
клавиш <Ctrl>+<V> вставьте этот цвет в Z блок. Аналогично вставьте в настройки 
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Z блока (FILTER END) второй цвет (#00c2fl). Затем задайте прозрачность каждого 
из этих двух цветов (рис. 3 .1 О). 
Итак, мы задали цвет фона переходом от светло-синего до темно-синего. Нажимаем 
на кнопку Save, чтобы сохранить результат. 

Изображение 

Изображение можно добавить, перетянув картинку из папки на компьютере в об­
ласть Grid Container блока (рис. 3 .11 ). 

)( ёt, T�•Colon.,Cokirp.wtteJTTJf )( + 
------�--------

� ➔ С O i tiktиc/�O/?tк:otdtd�21IO.S2929&p.,,ge«:f,a,1J13S061 

Рис. 3.11. Добавляем картинку методом Drag-and-Drop 
в область Grid Container 

Вставленное таким способом изображение можно редактировать (рис. 3.12). 
Изображение можно добавить по-другому: нажмите на оранжевую кнопку «плюс» 
[1] и выберите команду Add Image (рис. 3.13). Затем нажмите справа на кнопку 
Upload file и добавьте выбранное изображение в графический фрейм (рис. 3.14). 
Если фрейм не использовать, то изображение с помощью кнопки Upload file будет 
добавлено как фон - что мы и сделали для второго изображения (рис. 3 .15). 
Чтобы убедиться, что изображения вставлены верно, уберите градиентную заливку 
фона, выставив цветовые ползунки в 0% (рис. 3.16). 
Перед тем как работать с текстом, мы немного изменим вид нашей страницы ( сде­
лаем фон более бледным, чтобы он контрастировал с текстом) и нажмем на кнопку 
Save (рис. 3.17). 
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Оrnроенть фойn 

ФА�Л .2o$:дi/0_!.>3,jpg 52{/рх 
4451>х 

_ ___, 

°""'"""''"""" ра-р 

, PtWJ,m,poeo:r. 

КоnкраЮJЬ Удалкть 
L 

Рис. 3.12. Вставленное изображение доступно для редактирования 

х 

О i tilda.c<,'Zero/?recordid=218:!52929&pageid=B135061 

Addlmoge 

AddShape 

Add 8u1ton 

AddVideo 

AddTooltip 

AddНТML 

Add Fonn 

AddGallery 

□ □ □ D

Рис. 3.13. Добавляем изображение в область Grid Container 
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Рис. 3.14. Добавляем изображение в rрафический фрейм 

Рис. 3.15. Добавлено фоновое изображение 

• 

Scrol 

centerCenter 

• II007Da5 100% • 

.,_,"""' 

..... ,,,

."""" 
Fl 
tJ 

Рис. 3.16. Мы добавили на страницу два изображения и убрали rрадиентную заливку фона 
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Рис. 3.17. Фон мы сделали более бледным, чтобы он контрастировал с текстом 

Текст 

Снова нажмите на оранжевую кнопку «плюс» О и выберите команду Add Text -
текст будет вставлен в текстовый фрейм. Затем нажмите комбинацию клавиш 
<Ctrl>+<Shift>+<H> для вызова вертикальной направляющей и мышью выровняйте 
по ней текст (рис. 3.18). 

Рис. 3.18. Мы добавили на страницу свой текст 
и выровняли его по вертикальной направляющей 
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Выделите текст мышью и настройте для текста его параметры (рис. 3.19). Затем 

нажмите кнопки Save и Close и продолжите работу над следующими экранами 

Z блока. 

tefr Cenier 

COlOR #Г7Г7еа 

SIZE 34 

TYPEFACE Rotюto 

WfGr-" Noпnal 

;SPA(:rNG 1.55 о 

к:9hт ---Выключка 

--- Цвет текста 

--- Размер шрифта (Кегль) 

---Название шрифта (Гарнитура) 
. 

___ Насыщенность 
,, 

Межстрочное и 
----межбуквенное 

расстояние 

Рис. 3.19. Область для настройки параметров шрифта 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Подробную информацию о том, что такое выключка, насыщенность и другие шрифтовые 
параметры, вы найдете в главе 20. 

Анимация текста 

Новый ТЕРМИН 

Анимация (от лат. animatio - оживление) - соэдание впечатления оживления и движения 
объектов изображения. 

fLOЗ • О Нос,ройкн -

_,. 

КЛУБ ПОДВОДНЫХ ОХОТНИКОВ- ВЕЛИКОГО НОВГОРОДд 

А ты записался в подвохи? 

Aiiii@lii - C>6no>m За""1080<с ср,дчмИ Лид Тецт Фраза Иэображе""6 ran.... ,-

Рис. 3.20. Выберем инструмент Заголовок средний 
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Для начала создадим блок Заголовок средний, выбрав для этого инструмент Заrо­

.1овок средний (рис. 3.20). 

Чтобы наш заголовок привлекал внимание - мы войдем в его Настройки и созда­
.1им для него анимацию (рис. 3.21). 

- _/ КЛУБ ПОДВОДНЫХ ОХОТНИКОВ ВЕЛИКОГО НОВГОРОДА 

---�--·�-"'-cam-,--=----n-c .. -,�-,�' / ;,::::.ni�/: /А ты записался в подвохи?

l\hll' r-1 /\�: 3.J,rCЛO-IO< 

-.5 ... (1.J;5pxl • J (QOp.,d 
Г-ро--=-(,. ...... _,., • 

....:fl ��jlN, &CffO 6Леж,,t 

-::;� 
---

Рис. 3.21. Настройка анимации для текста 

СОВЕТ 

Анимацией не стоит злоупотреблять. Обычно ее используют как инструмент для создания 
акцентов. 

Галерея 

Теперь давайте создадим галерею из четырех фотографий. Для этого нажмите на 
черную кнопку «ПЛЮС)) 8 в нижней части любого блока - так мы создадим новый 
блок GLOl (рис. 3.22). 

Загоnовок 

Текстоаwм блок 

Иаображенке 

Го,орн i::>1 
Кточеаа■ фрааа 

Преммущеспа • Иsоброжени. • .аае 1tonoн04 

Рис. 3.22. Выбор шаблона галереи 

Войдите в меню Контент и замените исходные фотографии на свои (рис. 3.23). Вы 
также можете здесь добавить текст, записав в него не только названия фотографий, 
но и задав каждому изображению альтернативный текст (alt). Поисковые системы 
воспринимают такой текст как ключевые слова и учитывают их при индексации. 
Готовая галерея показана на рис. 3.24. 
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Замеt!КТЪ фоТо Текст Видео 1" • 

Заценить фоТо Tet(CT Видео 8 

За.менктъ фоrо текст Видео '1 

Заменить фото Текст Видео 8 

----------------------------

ДОБдВИТЬ ФАЙЛЫ 

Загрузить файлы 

< 

Готовим nодкУ 

Рис. 3.23. Заполняем галерею снимками 

• • • • 

Рис. 3.24. Галерея готова 

>
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Кнопка 

Надпись на кнопке, шрифт и ссылка задаются в ее настройках (рис. 3.25). 

Линия 

МАГАЗИН 

tittps:/�erщas.comtshOp/ 

Same; W1Пdow • 

Рис. 3.25. Мы добавили кнопку Магазин 

59 

Выберите команду Add Shape I Line и задайте длину линии (W = 690 рх), ее цвет 
(BGCOLOR), поверните ее на 90 градусов (ROTATE) и продублируйте движением 
мыши, удерживая нажатой клавишу <Alt> (рис. 3.26). 

Выравнивание элементов 

Мы уже рассмотрели ранее, как можно выравнивать объекты на странице с помо­
щью вертикальной и горизонтальной направляющих (рис. 3.27). 

Есть и другой способ выравнивания объектов на странице. Когда выделено не­
сколько объектов, их можно выровнять по горизонтали и по вертикали относитель­

но друг друга или относительно контейнера. В качестве примера мы выровняли 
объекты по вертикали (рис. 3.28). Для этого элементы, предназначенные для вы­
равнивания, мы пометили (выделили) мышью при нажатой клавише <Shift>, после 
чего нажали на соответствующую пиктограмму, показанную на рис. 3.28. Другие 
пиктограммы для выравнивания советуем для понимания изучить «методом тыка)) 

самостоятельно. 
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DX 347 

рх 5 

GIOD · 1.EF"T � JOt 

#faf5f5 

llne 
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90 

□ c..J О d

Сору Delete Lock 

Auto 

Рис. 3.26. Слева - две вертикальные линии, 
справа - поле для настройки их параметров 

Рис. 3.27. Пример выравнивания текста по направляющим 

... 
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Рис. 3.28. Пример выравнивания трех объектов по вертикали 

Настройка адаптивности в Zero Block 

При настройке адаптивности веб-дизайнер должен подогнать дизайн каждой стра­
ницы сайта ( ее внешний вид) под устройство, с которого на сайт зашел пользова­
тель. В Tilda все шаблоны уже адаптивны изначально, а в нулевом блоке разработ­
чики предусмотрели адаптацию для всех основных типов экранов: 

♦ 1200 рх - стационарные компьютеры и ноутбуки;

♦ 980-1200 рх - планшет горизонтальный;

♦ 640-980 рх - планшет вертикальный;

♦ 480-640 рх - смартфон горизонтальный;

♦ 320-480 рх - смартфон вертикальный.

Процесс адаптации заключается в предоставлении пользователю для просмотра 
вашей страницы на этих разрешениях. Если что-то будет выглядеть не так, нужно 
поправить объекть1 в Z Block: например, кегль текста, размер изображения или вза­

имное расположение объектов. 

Давайте проверим адаптивность нашей страницы в Z Block и при необходимости 
выполним редактирование этой страницы. Сначала откроем ее на экране компью­
тера (рис. 3.29). 

Теперь посмотрим, как этот веб-документ выглядит на планшете, расположенном 
горизонтально (рис. 3.30). 

Подровняем объекты влево по направляющей, как показано на рис. 3 .31. 

В позиции «Планшет вертикально» ничего менять не будем (рис. 3.32). 

Вид страницы на смартфоне до адаптации показан на рис. 3.33. 

Чтобы страница на смартфоне отображалась более верно, мы уменьшили шрифт 
текста, увеличили размер холста по вертикали и выровняли объекты (рис. 3.34). 
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Рис. 3.29. Наша исходная страница адаптирована под ПК 

Рис. 3.30. Планшет горизонтально до правки - объекты налезают друг на друга 
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Рис. 3.31. Планшет горизонтально после корректировки контента 

Рис. 3.32. Планшет вертикально 
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□□о

Рис. 3.33. Изображение на смартфоне вертикально до адаптации 

□ o[JOO

МАГАЗИН 

Рис. 3.34. Изображение на смартфоне 
вертикально после корректировки 

Теперь можно сохранить результат нажатием на кнопку Save.
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Вопросы для самопроверки 

♦ Для чего служит Zero Block?

♦ Как очистить поле Zero Block от его объектов по умолчанию?

♦ В чем разница между Grid Container и Window Container?

♦ Назовите известные вам «горячие» клавиши для быстрого редактирования?

♦ Что такое выключка?

♦ Расскажите про настройку адаптивности в Zero Block?

Задание 

Создайте личную страницу в Z Block и выполните настройку ее адаптивности. 



ГЛАВА 4 

Создание меню 

В этой главе мы рассмотрим создание нескольких вариантов меню. 

Пример 1. Одно меню для всех страниц сайта 

Создадим сайт из двух страниц (рис. 4.1 ). 

1111 СТРАНИЦА 1 

СТРАНИЦА 2 

Рис. 4.1. Наш двухстраничный сайт 

Создайте пустую страницу, добавьте на нее блок меню (рис. 4.2) - например, 

МЕ301 (рис. 4.3), и настройте его, как показано на рис. 4.4. 

Company 

Ме

н

ю�·,, 
Список страниц 

111D Уннеерооnы,ое меню с лоrотмnом 

Плитка 1'1 ссыпка c.neea Лоrот,щ nу,,,сты "'""о . .,,,,,..,. Ифt,<;< ""- ce.-ei:I 

Рис. 4.2. Выбираем блок МЕЗО1 Универсальное меню с nororтиnoм 

6� ОНА(' НAUIИJ•t,Ь(JII\I -=-

Рис. 4.3. Меню МЕЗО1 

ПОЯСНЕНИЕ 

Абсолютнь,й адрвс сайта включает в себя протокол http://, доменное имя и путь к файлу. 
То есть это полная ссылка на файл на сайте - вместе с доменом и субдоменами. В отно-
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сительном адресе сайта отсутствует протокол и адрес домена. При этом адрес рассчиты­
вается исходя иэ текущего домена. Браузер сам достраивает полный адрес файла автома­
тически. 

СПИСОК ПУНКТОВ МЕНЮ: 

ОНАС 

НАШИ РАБОТЫ 

Относитеnьный 

адрес страницы 

/pag�13211274.html - ,.,.,,1 - -. _,, __ _

НЩlНИН, ll)'lltH Mt'11IO дао.вить nyнkThl второrо уровня 

логотип 

ЗАГОЛОВОК 

ГЛАВНАЯ СТРАНИЦА 

ИЗОБРАЖЕНИЕ 

Эшрузи11. фuИn 

26633/PrO\мss-<hll:DfililшJPII /i 

Рис. 4.4. Настройка пунктов меню на адреса страниц 

rlАЗНАЧИ'fЬ ШАГ1КУ iHEADERI 

ШАПКА 

Рис. 4.5. Задаем блок, который станет шапкой сайта из 2 страниц 

Рис. 4.6. Шапка с меню установлена на сайт 
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Перейдите в Настройки сайта на вкладку Шапка и подвал и назначьте эту стра­
ницу как ШАПКА (рис. 4.5). 

Сохраните изменения, а затем нажмите на кнопку ОПУБЛИКОВАТЬ ВСЕ СТРА­

НИЦЫ - это позволит установить наше меню на сайт (рис. 4.6). 

Пример 2. Многоуровневое меню 

Примем, что для каждого пункта меню на сайте должна быть своя страница. Для 
создания многоуровневого меню нужно сначала добавить на страницу блок основ­
ного меню 1-го уровня - например, МЕ301(рис. 4. 7), и настроить это меню. Как 
это сделать, рассказано в Примере 1.

Рис. 4.7. Основное меню 

Затем, находясь в блоке основного меню, нажмите на черную кнопку <<ПЛЮС►> 8 и 
добавьте блок меню 2-го уровня МЕ601 (рис. 4.8). Как можно видеть, блок МЕ601
позволяет добавить подразделы к пунктам основного меню . 

. \lюut 

Coпlncl 

Jobs 

Vress 

Рис. 4.8. Блок меню МЕ601 

СПИСОJ< ПУНКТОВ МЕНЮ 

СПИСОК ПУНКТОВ МЕНЮ: 

В качестве ссылхи нужно уgзать лмоо nanныii адрес страницы вкnlО'lаЯ h\!pJ/ л 
адрес -только название стран1щы (налрм1,1ер /page7890.html или lalJoUI}. 
ссылку на друrую страницу Для тоrо, чтооы сдел.m, наВIПЩНЮ енутри стран 
якорные ссыл1G1 (напри1.1ер :llcontac1s). Чтобы добавить я�.орь на страницу исnол 
> Якорная ссылка 

ВИДЫ ОБЖАРКИ /page1321127 4.html 

дооави ть n; нкт ме.-1ю Добавить IJУНКТЪI второrо уров:ня 

Рис. 4.9. Добавляем подменю для меню ИНФОРМАЦИЯ ПРО КОФЕ 
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Теперь эти два меню нужно связать между собой- для этого в блоке МЕ601 про­
пишите ссылку на подменю вида #submenu:more. Мы это подменю будем созда­

вать для меню ИНФОРМАЦИЯ ПРО КОФЕ (рис. 4.9). 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Ссылка #submenu:more может быть любым словом - например: #submenu:kofee, 
#submenu:portfolio или #submenu:aboutus . 

• l'IO-Дt:ZIIOЧКr».QD;,tEH 

Site_tst 

�.-. 

А СТРАНИЦА 1 

Рис. 4.10. Публикуем сайт в Сети 

о СТРАНИЦА 2 

СТРАНИЦАЗ 

8 СТРАНИЦА4 

¾--"" 

r-, Heador 

Рис. 4.11. Меню 2-го уровня работает правильно 
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Итак, мы создали ссылку из основного меню в подменю. Работать меню и подменю 
станут только после публикации - то есть выполнения команды ОПУБЛИ­

КОВАТЬ ВСЕ СТРАНИЦЫ (рис. 4.10). 

Проверим работу подменю (рис. 4.11 ). 

Пример 3. Меню для перемещения 
внутри одной страницы 

Создадим сайт из 5 блоков и для него организуем меню - например, МЕ501

(рис. 4.12). 

Рис. 4.12. Получаем доступ к созданию меню через кнопку ВСЕ БЛОКИ 

список ПУНКТОВ меню 

список ПУНКТОВ ме.ню: 

В качестве ссыn1111 нужно указать лиОо поnный адрес страющы включая htt� 
адрес -тоnько наэеанке страницы {например lpage7890 htmt или taьout). По 
ссыту на �rую сч,аннцу. для тоrо, чтооы cдenm на1111rацмю внутри стра 
якорные ссыл1111 (например #contacts) чтобы доааеить якорь на страницу И( 
>Якорна11 ссылка. 

.. 

.. 

:: 

.. 

.. 

БЛОК 1 

БЛОК2 

БЛОКЗ 
----

БЛОК4 

БЛОКSj 

#rвс219641901 

#rec219641902 

#гес219641903 
·-- -� -�- ·--·

#rec219641904 
- ------··•--··-

#гес219641909 

Рис. 4.13. Прописываем ссылки для блоков 
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В списке пунктов меню пропишите в ссылках номера блоков, на которые долж­
ны переходить пользователи по нажатию на соответствующий блоку пункт меню 
(рис. 4.13). 

Блоки выбирайте, щелкая на них мышью (рис. 4.14). 

Чтобы меню работало, опубликуйте все страницы (рис. 4.15). 

Кликни re но блок, чтоЬы cr о выс>роть. 

Рис. 4.14. Ссылка на блок появляется при щелчке на нем мышью 

rндОНАЯСJРАНИЦА ыюк 1 (.ЛtЖ 2 ыюк 1 bllOK 4 &ЛОК S 

БЛОК4 

Расскажите, с чем овяэаны услуги вашей 

компании и раскройте главную выгоду клиента 

• Пepllllfl ycnyra Коротко paccкa)l(i,rre в чем ее суть и добавьте яркое фото, чтобы

привлечь больше внимания клиентов,

• Вторая услуга напишите 06 услуге коротко; что в нее входит или из каких

этапов работы она состоит.

• Третья усnуга Коротко расскажите в че1,1 ее суть и добавь ТЕ\ яркое фото, чтобы

привлечь больше внимания клиентов.

• Четаертая ycnyni Напишите об услуге коротко: что в нее вxoдi,rr или из каких

этапов работы она состоит.

• Пятая ycnyra Коротко расскажите в чем ее суть и добавьте яркое фото, чтобы

привлечь больше внимания клиентов.

Рис. 4.15. Меню создано и работает 

Пример 4. Меню с переходом на метку 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Под «меткой» мы будем понимать якорь или 1D блока. 

Давайте создадим несколько произвольных блоков на основе пустой страницы и с 
помощью якоря организуем переход с кнопки на обложку (рис. 4.16). 

Чтобы в Тilda организовать переход на конкретное место в сайте (на метку), суще­
ствуют два способа. 
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F101 Ююпка 

Тl03 3arOnoвOIC Эб 

GL01 Галерея 

Т173 ЯХорная ссыпка 

R01 OбnaJlota· заmловок, оодэ. 

Часть /. Первые шаги в Тilda 

Рис. 4.16. Мы создали 8 блоков (8 страниц или 8 экранов) 

Способ 1. Ставим якорь 

Чтобы добавить на страницу специальный невидимый блок - якорь - в Библио­
теке блоков выполните команду Другое I Т173 Якорная ссылка (рис. 4.17). 

111) ЯкорнОJ1 ССЫЛIСО 

Hyneeo>16n0tt 

[f] 

Рис. 4.17. Добавляем блок Т173 Якорнц ссыпка 

В контенте у этого блока нужно прописать имя якоря - например, anchor (рис. 
4.18и4.19). 

1173 • Q Н<к,ро. .. 

ИМЯ ЯКОРНОЙ ССЫЛКИ 

anchor 

Рис. 4.18. Имя для якоря задано 

Рис. 4.19. Якорный блок создан 
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Блок якоря мы можем поставить в любое место сайта. В нашем примере мы уста­
новили блок якоря над блоком CROl (рис. 4.20). 

llllllllrllllll 

Рис. 4.20. Якорь размещен в нужном месте на сайте 

Теперь для перехода на якорь можно поставить кнопку со ссылкой вида #anchor

(рис. 4.21 ). 

ТЕКСТ КНОПКИ 

Let's go! 

ССЫЛК,о\ДЛЯ КНОf!КИ 

#anctюr 

Рис. 4.21. Кнопка для перехода на якорь 

Дело сделано: при нажатии на кнопку BF101 мы перейдем на блок CROl (см. рис. 
4.16) - как и было задумано. 

Способ 2. Используем ID блока 

Для реализации этого способа мы воспользуемся тем, что каждый блок в Tilda име­
ет свой уникальный номер - ID блока. Чтобы посмотреть ID блока, нужно открыть 
его Настройки и опуститься в самый низ окна (рис. 4.22) . 

о .о 

[ f J Кон•ерn,роаать • Zero Block 

Рис. 4.22. 1D блока показан в нижней части страницы 
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Фактически Block id- это адрес блока. Поэтому, зная ID блока, можно поставить 
ссылку, указывающую на любой блок. Для этого нужно в адресе ссылки прописать 
текст вида #rec:XXXXXX, то есть указать Block id (рис. 4.23). 

ПЕРЕХОД БЛОК Block td #rec213290468 

#rec2132� 

Рис. 4.23. Пример создания ссылки на номер (адрес) блока 

Вопросы для самопроверки 

♦ В чем назначение блока МЕЗО 1?

♦ Чем относительный адрес страницы сайта отличается от ее абсолютного адреса?

♦ Как называется блок, позволяющий добавлять подменю к пунктам основного
меню?

♦ Для чего предназначена ссылка вида #submenu:more?

♦ В чем суть термина «ID блока»?

Задание 

Выполните для своего сайта все примеры этой главы: 

♦ Пример 1. Одно меню для всех страниц сайта.

♦ Пример 2. Многоуровневое меню.

♦ Пример 3. Меню для перемещения внутри одной страницы.

♦ Пример 4. Меню с переходом на метку:

• ставим якорь;

• используем ID блока.
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Создание сайта портфолио 
из стандартных блоков 

В это главе мы создадим сайт портфолио. Работа будет выполняться поблочно, по 
шагам. Но поскольку такой сайт содержит много иллюстраций, то предварительно 

ознакомимся с информацией о файлах изображений, используемых для сайтов. 

Графические форматы для сайтов 

В веб-дизайне принято использовать следующие растровые графические форматы: 

♦ формат GIF рекомендован для анимаций. Однако максимальное число цветов,
которое может хранить палитра GIF, - 256. То есть для качественных фотогра­

фий он не подходит;

♦ графический файл в сжатом формате JPEG содержит 16-битную (и более) ин­
формацию о цвете пиксела. Файл, записанный в формате JPEG, примерно в 6 раз

меньше файла, записанного в формате GIF, при одинаковом (на глаз) качестве
изображения. Поэтому для фотографий принято использовать формат JPEG;

♦ формат PNG, как JPEG, также является сжатым и имеет разновидности: PNG8 и
PNG24. PNG8 может хранить лишь 256 цветов (как GIF), а PNG24 использует 16
миллионов цветов (как JPEG). Но главное отличие формата PNG от форматов

GIF и JPEG заключается в поддержке прозрачных изображений - когда каждо­
му пикселу в отдельности можно задать свою степень прозрачности;

♦ WebP- графический формат, созданный компанией Google. Главная цель этого
формата - еще больше, чем в других форматах для веб, уменьшить вес файлов

(при визуальном сохранении качества изображений). Этот чудо-формат сжимает
изображения лучше, чем PNG и JPEG, а также поддерживает прозрачность, как

PNG. Однако его любят не все браузеры;

♦ Формат SVG, в отличие от четырех предыдущих, векторный. Размер файлов

SVG намного меньше размера файлов любых растровых изображений, а сами

изображения не теряют в качестве при масштабировании. На сайтах мы можем

взаимодействовать с изображениями в формате SVG при помощи каскадных
таблиц стилей (CSS), а используя JavaScript, SVG-изображения можно анимиро-
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вать. Формат поддерживается всеми браузерами и используется чаще всего для 

логотипов и значков. 

Шаг 1. Выбираем шаблон сайта 

Начнем с выбора обложки - пусть это будет шаблон CR4 Обложка: заголовок и 

подзаголовок (рис. 5.1 ). 

Обложка Bпng your ideas to l,fe 

О npoeкre 

Заrоловок 

Обnожко: эaronoaote,. nодэоrоnовок м 

Изображение 

Галерея 

КпючеваR фраза 

Пр11ма11 речь 

Преимущество 

Колонки 

Разделитель 

Меню 

Список страниц 

Пл1<тко и ссылка 

Под1юл 

В'1део 

Рис. 5.1. Выбираем шаблон для сайта 

Редактировать обложку можно, нажав на кнопку Контент (рис. 5.2). 

Обложку мы изменим и для этого используем свой текст, сообщающий назначение 

сайта (табл. 5.1), и рисунок для новой обложки сайта (рис. 5.3). 

Таблица 5.1. Текст для первого блока сайта 

МОЕ ПОРТФОЛИО 

На сайте я разместил информацию о созданных мною учебных курсах, об изданных книгах, 
о моих дипломах, грамотах, сертификатах, аттестатах, благодарностях и так далее. 
Возможно, что это нескромно. Зато - правда. 
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Рис. 5.2. Начинаем менять шаблон под свои задачи 

Рис. 5.3. Заготовка для обложки первого блока сайта 

Зайдем в Настройки и добавим на обложку стрелку вниз, чтобы показать пользо­
вателю на продолжение информации сверху вниз (рис. 5.4). 

С-ре,1ко 2низ 

L,.-� СТFЕЛК� 

:;:r' е • 1 

Рис. 5.4. Добавляем на экран стрелку вниз 
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Нажмем теперь на кнопку Сохранить и закрыть. Затем, удерживая клавишу 
<Ctrl>, нажмем на кнопку Предпросмотр - страница откроется в отдельном окне 
(рис. 5.5). 

Рис. 5.5. Первый экран готов 

Шаг 2. Текстовый блок 

Второй блок будет содержать небольшой рассказ обо мне (табл. 5.2). 

Таблица 5.2. Текст для второго блока 

Пара слов обо мне 

Кандидат педагогических наук. Преподаватель высшей квалификационной категории в ПТК 
НовГУ. Преподавал такие спецдисциплины как «Компьютерная графика,, (Adobe Photoshop, 
CorelDRAW, lnDesign, основы рекламы и др), «Компьютерные и телекоммуникационные сетю, 
(LAN, WAN, Cisco), «Информатика», «Веб-дизайю, (соэдание статических и динамических 
сайтов с использованием HTML5, CSSЗ, РНР, WordPress, Tilda). 

Имею большое количество электронных и печатных публикаций, например, в издательстве 
«Академия» издал учебное пособие <<Информационные технологии в профессиональной 
деятельности». В издательстве «Питер>> выпустил книги «Цифровое фото» и 
«Цифровое видео», а таюке - самоучитель <<Компьютер для секретаря и офис-менеджера». 
В издательстве «ДИАЛОГ-МИФИ,> опубликовал учебное пособие «От Delphi 7 к Delphi 2006». 
А в издательстве <<BHV>, выпустил серию книг по записи CD и DVD. На обложки этих 

и других моих изданий можно посмотреть ниже. 

Рисунок для обложки будет таким (рис. 5.6). 
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Рис. 5.6. Рисунок для замены исходной обложки 

Для создания второго экрана нажимаем на кнопку «плюс», расположенную в ниж­
ней части блока, и из вариантов текстовых блоков останавливаемся на шаблоне 
ТХ15 Текст на белой подложке (рис. 5.7).

О проекте 

Заrоловок 

Т екао,.,116ло« 
' 1 

Иаобра,кение 
� 

Галере• 

Кnючеаа• аза 

............ �.�--� .... ........ _........,.. ____ .,.., ___
_,,.,� ....... --.. �t•�-... ..... �.,.,,� .. .,.. ... � .............. 
,...,.., ..... ......,.. .. -...,,, ... ,.,,...,,,,,. ............ �, ............... ., ..... ...,��----......... ·� 

tllJ Текст на белок noдno]l(Jte фО,;. и:юбоа,,е�.ие 

ИПИ.!\Идео 

Рис. 5.7. Выбираем оформление для текстового блока 

Текст шаблона заменим на свой, а чтобы текст выглядел нескучно- полужирным
шрифтом добавим акценты. Затем выделим весь текст и выберем опцию Типограф
(рис. 5.8). 

Новый ТЕРМИН

В Тильде есть специальный инструмент - Типограф, который автоматически заменяет в 
тексте все «неправильные» кавычки и тире, убирает лишние пробелы, а таюке ставит не­
разрывные пробелы, чтобы в тексте не было ((ВИСЯЧИХ)> предлогов и строк. Например, де­
фис ((-►► - это орфографический знак, а тире «-)) - пунктуационный. ((ЕЛОЧКИ►) - это 
французские кавычки (им отдается предпочтение в русском языке), а "английские двойные" 
принято использовать в англоязычных текстах. 
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�андидат педагогических наук. Преподаватель высшей ационной категории 
в#nЬsр;ПТК НовГУ. Преподавал такие спецдисциплины как «Компьютерная графика» (Adobe 
Pho!oshop, CorelDRAW, lnDesign, основы рекламы и#пЬsр;др), «Компьютерные 
и#nЬsр;телекоммуникационные сети� (LAN, WAN, Cisco), «Информатика», «Веб-дизайн» 
(создание статических и#пЬsр;динамических сайтов с#nЬsр;использованием HTMLS, CSSЗ, 
РНР, WordPress, Tilda). 

Имею большое количество электронных и#пЬsр;печатных публикаций, например, 
в#nЬsр;издатеnьстве «Академия» издал учебное пособие «Информационные технологии 
в#nЬsр;профессиональной деятельности». В#nЬsр;издательстве «Питер» выпустил книги 
«Цифровое фото» и#nЬsр;(<Цифровое видео», а#nЬsр;также#пЬsр;- самоучитель «Компьютер 
для секретаря и#пЬsр;офис-менеджера». В#nЬsр;издательстве «ДИАЛОГ-МИФИ» опубликовал 
учебное пособие Oт#nbsp;Delphi 7 к#пbsp;Delphi 2006. А#nЬsр;в#nЬsр;издательстве «BHV» 
выпустил серию книг no#nbsp;зaпиcи#nbsp;CD и#nbsp;DVD На#nЬsр;обnоЖ1<И этих 
и#nЬsр;друrих моих изданий можно посмотреть ниже. 

Рис. 5.8. Добавляем акценты и выбираем опцию Типограф

Шаг 3. Галерея 

Прежде чем создать галерею изображений, мы предварительно создадим для нее 
заголовок командой Библиотека блоков I Заголовок I TL02A. После редактирова­
ния текста и фона у нас получилось следующее (рис. 5.9). 

:ЭДЕС1> llPl:'ДCТAl)lltHl>I Ж!!!cOTOPJ:,IE 113: 1110111'. РА601' 

ГАЛЕРЕЯ МОИХ ДОСТИЖЕНИЙ 
У ti,1:�Ж,j ШИQОl>Ие ин:тересt,1 Я обучм l<ON!l1b.JQ rерной rpatAQTHOCTИ Щl<Одl>Н11.1{0В И 
nенсион€ров создаsал курсы )).\.!сrэнщмонКРrQ обуч�ния и обУ't<Jющие компакт· 

,ц1,1ски В настоящеt в�мя Gреnодэю длн cryдi!HTOQ nолитехни½еского коо1rе.м<а !1f)l'f 
НQеrор()Дском университете, а пж е занимеJQс:ь �nе:rи:rорствqм 

Рис. 5.9. Заголовок галереи на основе шаблона TL02A
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Для экрана с галереей мы выберем командой Библиотека блоков I Галерея вари­

ант шаблона GL23 (рис. 5.10). 

Галерея 

Ключев_аR фраза Комбинацня изобрQJl(еник с;о смещением 

Пр11м.011 речь 

Преимущества 

Колонки 

Разделитель 

Меню 
Mosonry gollery 

Рис. 5.10. Выбираем шаблон галереи 

Фотографии шаблона меняем на свои (рис. 5.11) и сохраняем результат. 

Рис. 5.11. Заполняем шаблон GL23 своими изображениями 
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nРНМЕЧАННЕ 

Фотографии, загруженные в галерею и имеющие по большей стороне меньwе 1680 рх, со­
храняют свой исходный размер. Все фотографии, имеющие изначально по большей сторо­
не более 1680 рх, при загрузке в галерею автоматически уменьшаются до 1680 рх по боль­
шей стороне. 

Шаг 4. Знакомство с фоторедактором Tilda 

В Tilda есть фоторедактор, и загруженные вами фото можно в нем обработать. Для 
примера войдем в Библиотеку блоков и выполним команду О проекте I АВ604

(рис. 5.12). 

Обnожка 

Onpo•.,.Q 1 

Зоrоnоаок 

Текстоаwй бnок 
Дае колонки с четwрьм,� кортннко- н 

Рис:. 5.12. Выбираем шаблон АВ604 

Затем нажмем на кнопку Контент и загрузим свои фотографии (рис. 5.13). Как 
можно видеть, есть проблемы: текст на обложках обрезан, и это надо исправить. 

Рис. 5.13. Текст на обложках обрезан, и это надо исправить 
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И30БРАЖЕНИЕ 

Загрузить фа"л С\ Искать е библиотеке 

-

... 663-656537383637J6666666_4.jpg 

Рис. 5.14. Вызываем фоторедактор 

Рис. 5.15. Инструменты фоторедактора Photo Edltor 

Рис. 5.16. Изображения отредактированы 
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Чтобы вызвать фоторедактор, снова войдем в Контент и нажмем на значок Каран­

даш (рис. 5.14). 

Интерфейс фоторедактора Photo Editor мы рассматривать не станем - он крайне 

прост (рис. 5.15). 

Очевидно, что фоторедактор Photo Editor, предоставляемый сервисом Tilda, весьма 
слабый и не сравнимый с Adobe Photoshop. Однако, как видно на рис. 5.16, ситуа­
цию с иллюстрациями с его помощью нам исправить удалось. 

Шаг 5. Создание блока со слайдером 

Войдем в Библиотеку блоков и в строке Колонки выберем вариант CL20N Гале­

рея с колонкой текста (рис. 5.17). 

С помощью меню Контент удалим исходные фото и загрузим свои (рис. 5.18). 

ГапереА 

Ключевая фраза 

Прямаttречь 

Преимущество 

Колонки 

Г алереа с колонкой тексто n - �,,оо��ь;; 

Разделитель 

Рис. 5.17. Шаблон CL20N Галерея с колонкой текста 

Q Нос,рсжк 11 

Три мovt компакт-диска к моим 

учебным курсам 

Ка>< npaвw.o, такие диск� оод�ж;,т rл;,вы. ме 

еоц.'\!дшJ.\е в к,,иr>1, биб/!ИGТеку nроrрамм" 

"'Э()бражениi\, 'i!!СТЫ, f1р-Уее1\ие nримеры - и так 

даf!ее, ;, тому nодобноо 

Рис. 5.18. Блок со слайдером готов 
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Шаг 6. Завершаем 

Финальную страницу лсндинга делаем в виде обложки CR07. Удаляем из шаблона 
надзаголовок и описание и вписываем свой текст. Это все - сайт готов (рис. 5.19). 

•· •·.· 

Если у вас есть предложения по дй�т�нци_онному сотрудничеству, ,_а. .. ��•.-.,,;t, ... ·; 
можно мне написатьJiа.эле!<тронную почту: 

vpmnovgorod@mail,rtl; 
. • .•. :.� ; r:!, 

ff 1' ,.!, 

+·: �·;.�:,��\���� 
СПАСИБО ЗА ВАШЕ ВНИМАНИЕ ! 

а 

Рис. 5.19. Страница, завершающая сайт 

Опубликуем результат. Сайт публикуется на домене Tilda, но при желании вы мо­
жете задействовать и свой домен (рис. 5.20). Об организации собственного домена 
рассказано в главе 13. 

Пу15ликация прошла успешно! 

Публичная ссылка на эту страницу: 
http ://project2821808. tilda. ws 

п� no аы l'..ажа. r:ma otilttЖ'.nne 07IJl(IНIЩ!I чmооы увиое,r.ь 

Новый ТЕРМИН 

iaшнt111J.q. {Ваш брщрер чожrт cc;q,aн.vm. старую еера.оо 
сmра.н1ЩЪI). 

Рис, 5.20. Публикация прошла успешно 

Домен - уникальный адрес сайта, который вы видите в брауэере. Домены продают компа­
нии-регистраторы доменов - такие, например, как REG.RU и др. (рис. 5.21 ). Примерная 
стоимость домена в зоне .ru - 200 рублей в год. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

На сервисе Whois (рис. 5.22) можно бесплатно выяснить, свободен ли домен. Если инфор­
мация по доменному имени не внесена в Whois, то выбранное вами доменное имя свобод­
но и может быть зарегистрировано, то есть домен с таким именем можно купить. 
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Регистрация доменов 

Введите домены или слова 

и+е• 

i" 1' 

t 

� 

.RU .РФ .сом .РУС .МОСКВА .BAR 

Рис. 5.21. Сайт компании REG.RU 

о 

Я С, i whois ru Офкциальныil WНO!S сер... * 10 •"""08 
" 1!J ф � ,k 

rлаеная I Реrистрация ДО1,tеНО8 1 Осеобажца,ощнеся ДОl,tеНЫ I пщжое,а Дoмettotl I DIG 

� Официальный WHOIS сервис
�u Информация о домене или IP

Введите домен или IP 

Q показать 

Популярные запросы 

nlC ru. mos ru, naro«1 ru, .itcom, netnouse ru. hh ru. t,ackoo!er ru. md ru. salenames ru, snpa/1Qng ru 

r nавнс1.я I f\�;мстраци:.1 домt•нон I схео�dющнес� домень� 1 Парювка дом�нов I DIG 

Рис. 5.22. Сайт российской службы Whols (https://whols.ru/) 

ы 
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Добавляем видео с YouTube 

В Библиотеке блоков командой Видео выбираем блок VDOl Видео с Youtube (рис. 
5.23) и в Контент блока вставляем ссылку на это видео. Все. Можно запускать 
Предпросмотр или Публиковать (рис. 5.24). 

Видео с Youtube 

Рис. 5.23. Блок VD01 Видео с Youtube 

"'-•'---

Рис. 5.24. Видео с YouTube помещено в блок VD01 

Вопросы для самопроверки 

♦ Как можно вызвать Библиотеку блоков?

♦ Во всех блоках или нет можно установить ваше изображение в качестве обложки?

♦ Для чего при нажатии на кнопку Предпросмотр нужно удерживать клавишу

<Ctrl>?



88 Часть /. Первые шаги в Тilda 

♦ Каково назначение инструмента Типограф?

♦ Какой графический редактор более мощный: Photo Editor Tilda или MS Paint?

Задание 

Создайте свой личный сайт-портфолио на основе шаблонов Tilda. Обратите внимание, 
что для создания портфолио на сервисе Tilda уже имеется ряд шаблонов (рис. 5.25). 

Порт♦оnмо ммострсторо 

Шо&о.. со сsобо.n�кж· мрсП[оQ мwrott е. •� 

ltМl��"'"1 1о1 U:Ot�tt OIJOC)O Шоб,\оtt t\Ol:IIIOCТWO 

собро., с rюмошаю Нynnoro 6/IOJ\Q 

пс..юntю 1,Ю$Щ� C'l'flPTar>8МM 

�у��� 

QКТОЮ �ц Zllfo blod.. 

Порт+о11мо ам�оймеро 

Ш�..,.. 11оотфоамо. Портрет 1ОО MOIOl,t tqIOr!e, 

ЛPlt8t1Cf.M8, lll)<f .. � робот, ОП-'t!"' ожеt!ТОt, 1о1 Ц:>tnOltTW 

Рис. 5.25. Варианты готовых портфолио на сервисе Tilda 
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ГЛАВА 6 

Создание интернет-магазина 

В этой главе мы рассмотрим учебные примеры по созданию простейшего интернет­

магазина. 

Шаг 1. В шаблон магазина подключаем 

карточки товаров 

Создание магазина начнем с выбора шаблона для него и добавления карточек това­

ров. Итак, командой Новая страница I Магазин создайте новую страницу и выбе­

рите шаблон магазина (рис. 6.1 ). 

Новая страница 

Рис. 8.1. Выполняем команду 

Новм стрвница I Мап�эин 

Для онлайн-магазина мы выберем базовый шаблон магазина с логотипом, описани­

ем, плиткой товаров и контактными данными (рис. 6.2). 

Выбрав шаблон магазина, добавьте в магазин блок с карточками товаров - напри­

мер, блок ST305N (рис. 6.3). Вы можете, при желании, использовать и другие блоки 

с карточками товаров из категории Магазин, например SТЗОО, ST310N или 

ST315N. 
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Бизнес · Могознtt
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Рис. 6.2. Выбираем шаблон магазина 
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Рис. 6.3. Выбираем блок с карточками товаров ST305N 

Sac Martn Yellow 
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Шаг 2. Добавление товаров в магазин 

То вар в магазин можно добавить вручную или через каталог товаров. 

Способ 1. Добавляем товар вручную 

После добавления на страницу магазина блока с карточками товаров зайдите в 
Контент и заполните эти карточки. Предположим, что у нас будут товары для под­
водной охоты (рис. 6.4). 

КАРТОЧКА 1 Д� 8ЬОО111N11ТЬ Yдa,um, Вверх ВНмs 

СПИСОК ИЗОБРАЖЕНИЙ 

Jоrрузи-н. фпиN.1 

6\ ... "464-а133-6б6ЗЗЗЗОб2611О_:,пg заменить ФОТО ... / ■ 

ЗАГОЛОВОК 

Ружье для подводной ОХОТЫ ВЕКТОР 

ОПИСАНИЕ 

Ружья Vector изготавливаются как с торцевым распоnожением рукоятки. так м со 

смещением Вы всегда можете выбрать ружье под нужные вам условия охоты 

ТЕКСТ 

Все размеры ружей от 450 мм и длиннее имеют положительную плавучесть без 

гарпуна. 

Рис. 6.4. Заполняем карточку № 1 

Для учебных целей мы заполнили данными только три карточки (рис. 6.5) - этого 
вполне хватит, чтобы вы поняли суть дела. В эти карточки мы загрузили фотогра­
фии, добавили описания, указали цену на товар - это значит, что товары в магазин 
<<завезены». 

Способ 2. Добавление товаров через каталог товаров 

Если товаров много - не один, не два, а целый список, то для управления ими 
имеет смысл работать с каталогом товаров. 

Чтобы получить доступ к каталогу товаров, опуститесь в нижнюю часть списка 
карточек, перейдите по ссылке каталог товаров (рис. 6.6) и в открывшемся окне 
нажмите на кнопку Начать работать с каталогом (рис. 6. 7). В результате откроет­
ся окно Каталог (рис. 6.8). 
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ЛУЧIUЕ ПОДВОДНОЙ ОХОТЫ МОЖЕТ БЫТЬ ТОЛЫЮ 
ДРУГАЯ ПОДВОДНАЯ ОХОТА 
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ВIШ'ГОР 
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l'tl.1.\/lf'l'(IOW: wм. bllttp1a, 1111).m��..,...m�щ,&N 

,uннaц,::ni,tio. Ъfмr,:p1ta·1 рамw: кqtatwoЩ:ill 1:1:..11о. 

Рис. 8.5. Мы заполнили три блока с карточками товаров 

ДОБАВИТЬ ЭЛЕМЕНТ 

ВЫВОДИТЬ ТОВАРЫ ИЗ КАТАЛОfА 

Нв задан. (Показывать товар�;,·иэ бnока) 

Еслк у аас MIIOl'O товаров, дnя управления ими используйте mалоrтоооров 

ДОПОЛНИТЕЛЬНО 

Рис. 8.8. Перейдите по ссылке uтвnor товаров 

Каталог помогает быстро и удобно 
редактировать список товаров 

Импортируйте товары иэ CSV и YML фаw�ав, задавайте 

количества таеаров в налнч1111, настраивайте вар11анты 

l ltN,Jlti potJ01y 1 1iО'fJП1>1нм 

Рис. 8.7. Кнопка Начать работать с катвnоrом 
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Портфолио / Каталог 

;.. .. ,..,,... ... FRUПS 
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Рис. 8.8. Мы вызвали катвлог товаров 
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Рис. 8.9. Указыввем для товара набор его свойств 

о 
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Нажмите в этом окне кнопку Добавить товар и заполните параметры дQбавляемо­

го товара - его название и описание, а таюке загрузите соответствующее изобра­

жение. Для каждого варианта товара можно задать свой набор свойств: например, 

цвет или размер, цену и количество, доступное для продажи (рис. 6.9). 

Ранее созданные нами вручную карточки товаров можно скопировать в каталог. 

Ссылка для этого расположена в нижней части списка карточек (рис. 6.1 О). 

ДОЬА13И1Ь ЭПЕМЕНТ 

C«on,tpoean. товары в KataЛOf" из данноrо блока. 

ВЫВОДИТЬ ТОВАРЫ ИЗ КАТАЛОГА 

Не задан. (Показывать товары из блока) 

Если у вас мноrо товаров, для управления ими исrюльзуйте каталог товаров 

Рис. 6.1 О. Ссылка для копирования карточек товара в каталог 

Портфолио / Каталог НоСТООИGt Ро� �Q.'IOl"O Фи..,ьтр:1 

ПоР4),4;:е,,ом. ke Ррсw.8ЕКТОРм�• 
р .... __ Порцос no уМО1''ЮНИIО • 

о Фоrо Hu1iч» дr,,.,,,� • но ""' .-;,._ ,.._ YТJ1ntm. 

о 
На-
1 �., + 

,о() 11 • • 

i / Амортю,ор 800 .;. 
11 • • 

\- Пнеамотмчеа:ое py.ne дт � oxon,, Vео::к 12500 11 • • 

Kaneнwe ropnyww ВЕКТОР 1500.-000 11 • • 

Ka,yw,ro.,,."""""""°'pyxw,8EKТOP 1900- 11 • • 

Рис. 6.11. Пять товаров в каталоге магазина 

/ Каталог Настоой!С,t 'iЬТРЫ 

llc• ПОДВОДНОЕ СНАРЯЖЕНИЕ TOIIAl'bl ДЛЯ ЗИМНЕЙ РЫБАЛl<И ТОВАРЫ ДЛЯ ЛЕТНЕЙ РЫБАЛКИ 

Рис. 6.12. В каталоге созданы три категории товаров 
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Итак, три карточки на товар мы создали вручную и два товара (амортизатор и на­
кладку) добавили через каталог товаров. После копирования карточек в каталог в 
нашем магазине стало пять товаров (рис. 6.11 ). 

Обратите внимание, что в каталог можно добавить до 5 тыс. товаров и создать для 
них до 200 разделов (категорий). Для примера мы создали в каталоге три раздела 
(рис. 6.12). 

Шаг 3. Работа с корзиной 

Добавление корзины с формой заказа 

Нажмите для создания нового блока на черный значок «плюс)) О и добавьте на 
страницу из раздела Магазин блок STl00 Корзина с формой заказа (рис. 6.13). 
Затем добавьте на страницу блок с карточками товара - например, ST210 (рис. 
6.14). Заполните и сохраните карточку товара (рис. 6.15). 

(!) Tildз:. Маm1н ВЕIСТОР х 

f- я е, it а: 
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Меню 

Список страниц 

Плитка k ссылка 

В..део 

Форма '1 кнопка 

1 Маrа..,н 

Кор�ос♦�Юttаю t;e ,t1R 

t., ClOI' 

П..ОТМОtОJ1 смс,-.о. Прwа. onnoтa 64,3 

С'Ч11П.К-F II'\ ЖЫ0 
1ш111101щшя. 
\.1111fё-Jt,.ЖЬЯ. 

Tilda: Магазин ВЕКТОР 

!>з.1еные r.�рпуны ВЕ!>ТОР 

l lf\lll\pt"!1UIOAOI.:) 1·0..1щеш1е XDOCТOBIП�l l':11.HT UI) \1 

11р11 Rlik1fJC.1 11 11r p.tlбttnacr С№11L:.1ЯIЦ\--Ю R'f\.1�. 

Рис. 6.13. Добавление корзины с формой заказа 

В карточке товара имеется кнопка BUY NOW, и вы ее можете настроить по своему 
усмотрению (рис. 6.16). 

Если теперь нажать на красную кнопку BUY NOW, то откроется форма для оформ­
ления заказа и покупки товара (рис. 6.17). 
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ТЕКСТ КНОПКИ 

BUYNOW 

ДЕЙСТВИЕ ДЛЯ КНОПКИ 

Добавить в корзину 

Часть //. Продолжаем и углубляем знакомство с Тildв 

ST IOO: Корsмна с формой 3a1tasa 

SТ 105: Плате""'°" с:мстема. Прома• омато ш ко 

SТ200: Корто-,ка nродукта 

ST205: Кар�очка nродукта на кю ширину окна 

SТ21 О: Карrочка продукта с ЮЛ/fnающей иttформ 

ST215: Карточка продукта с фоновым мsобра,кен 

Рис. 6.14. Добавляем блок с карточками товара 

Рис. 6.15. Заполняем карточку на товар 
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Рис. 6.16. Текст на кнопке BUY NOW вы можете написать свой 
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Ваш заказ: 

Вашснм11 

8alll �:mail 
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Рис. 6.17. При добавлении товара 
в корзину открывается окно с формой заказа 
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Опубликуйте готовую страницу, и магазин начнет работать - товары можно будет 
добавлять в корзину и оформлять покупки по заявкам покупателей на товар. 

Определение денежных единиц 
для магазина 

Перейдите в настройки сайта и на вкладке Платежные системы задайте наимено­
вание для денег, принимаемых в оплату товаров в вашем магазине. После этого в 
карточке товара и в корзине заданное вами название валюты будет появляться ав­
томатически (рис. 6.18). 

Определение платежной системы 
для оплаты товара 

В Тilda вы можете использовать 13 различных платежных систем. Они подключа­
ются в настройках сайта на вкладке Платежные системы (рис. 6.19). Подробная 
информация о получении платежей через эти платежные системы предоставляется 
в справочной системе сервиса Тilda. Распространенная практика - принимать оп­
лату через сервис онлайн-платежей Яндекс.Деньrи или на карту Сбербанка. 
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Мои сайты - Портфолио ... 

Главное 

Шрифты и цвета 
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.Рис. 6.18. Задаем знак валюты 
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J1 Paypal 

J1 2Checkout 

J1 Ямекс.Касса 

J1 Робокасса 

J1 CloudPayments 

J1 Ямекс.Деньп,, - оплата картами 

Рис. 6.19. Результат выполнения команды Настройки сайта I Платежные системы 
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Продажа товаров без корзины 

Этот вариант мы рассмотрим на примере продажи электронного учебного курса по 
какому-либо предмету. У нашего электронного учебника будет фиксированная 
стоимость. При этом одному человеку можно продать только один учебник, по­
скольку покупать два одинаковых учебника ему смысла нет. 

Начнем реализацию такого способа продажи с создания первой страницы на основе 
обложки CROl (рис. 6.20). Затем в настройках сайта подключим платежную систе­
чу - например, Яндекс.Деньги (рис. 6.21 ). 

Рис. 6.20. Создаем первую страницу сайта 

Д Яндекс.Деньrи - оплата картам11 

Д Яндекс.Деньги - оплата с баланса телефона 

Рис. 6.21. Выбираем платежную систему Яндекс.Деньги 

Заполнив форму Яндекс.Деньги данными продавца, выполним команду Все бло­
ки I Магазин I блок ST105 (рис. 6.22). Настроек блок ST105 не требует (рис. 6.23). 

Добавим на сайт кнопку, выполнив команду Форма и кнопка I кнопка BF101
(рис. 6.24). 

Для кнопки пропишем ссылку следующего вида: #оrdеr:Название=Цена. Кон­
кретно в нашем случае ссылка будет такая: #оrdеr:Электронный учебник=lООО 
(рис. 6.25). 
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Cnмcow. строммц 

- _,__,..."" flCТ .,....т....;....1,_,..,.. 

Рис. 6.22. Подключаем блок ST105 Платежная система. Прямая оплата 6еэ корэиньI 
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Рис. 6.23. Платежная система Яндекс.Деньrи подключена 
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Рис. 6.24. Добавляем на сайт кнопку 
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Осталось выполнить команду Сохранить и закрыть I Опубликовать. Теперь при 

нажатии на кнопку, показанную на рис. 6.26, пользователь будет переадресован в 

платежную систему Яндекс.Деньги для оплаты курса (рис. 6.27) или на форму Ваш 

заказ, если платежная система еще не подключена (рис. 6.28). 

ТЕКСТ КНОПКИ 

ЗАКАЗАТЬ {ОПЛАТИТЬ) УЧЕБНЫЙ КУРС 

ССЫЛКА ДЛЯ КНОПКИ 0 

#оrdеr:Электронный учебник=1000 

Рис. 6.25. Организуем ссылку дпя кнопки 

ЭАКА3АТЬ (ОПЛАТИТЬ) УЧЕВНЫЙ КУРС 

Рис. 6.26. Созданная нами кнопка BF101 

Яндекс Деньги 

Мои оnерации Оnлата ycnif Переводы Игры и сервисы КарТЬI Янде,сс.Денеr Сбор денег Кю!бз« и aкЦl<lt Инвесrиции 

о 
Не хватает денег 

Поnол�ите свой кошелек или выберите другой способ оплаты. 

J Пополнить кошелек j 

Рис. 6.27. Окно матежной системы Яндекс.Деньги 

Этим способом (без корзины) можно продавать любой единичный товар. Когда же 
у вас товаров несколько, но каждый из них продается в единственном числе, способ 

можно усовершенствовать. Пусть, например, вы продаете два разных учебных кур­
са. В таком случае имеет смысл использовать блок PLl00 Карточки с тарифами 

из раздела Тарифы (рис. 6.29). Напоминаю, что для этого вы должны войти в Биб­

лиотеку блоков через команду Все блоки. 
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Вашза1шз: 

1 00() р. 

( ршз; 1 ооо р. 
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Офuрщr ГI, 1..11�.1.1 

Рис. 6.28. Форма Baw заказ 
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Рис. 6.29. Вызываем блок PL100 
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В блоке PLlOO содержатся четыре карточки на товар и четыре кнопки (рис. 6.30). 
Пропишите для кнопок соответствующие ссьшки - например, для первой: 

#order:Kypc «WordPress» =500, а для второй #order:Kypc «Тильда►► =700 
(рис. 6.31 ). 
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Рис. 6.30. Контент блока PL 100 
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Рис. 6.31. Организуем продажу двух учебных курсов без корзины 
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При щелчке мышью на кнопке Купить пользователь получит возможность опла­
тить и купить выбранный им товар (рис. 6.32). Обратите внимание, что здесь идет 
оплата через форму - это вариант, когда платежная система еще не подключена. 
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Рис. 6.32. Продажа двух товаров без корзины 

Вы можете подключить сразу несколько платежных систем - тогда по нажатию на 
кнопку Купить вам предложат в выбранной вами системе зарегистрироваться. Ес­
ли подключено несколько платежных систем, то на экране появится возможность 
выбора способа оплаты (рис. 33). 
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Рис. 6.33. Платежных систем для оплаты товара можно задать несколько 

Продажа единственного товара или услуги 

Продажа единичных товаров (книга, курс или консультация) возможна как через 
корзину, так и с переходом сразу в платежную систему. 
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Продажа единственного товара через корзину 

Войдите в Библиотеку блоков и командой Магазин I блок STl00 добавьте на стра­
ницу магазина корзину (рис. 6.34). 

Проверьте, что по умолчанию в настройках корзины (рис. 6.35) включена опция 
Открывать корзину после выбора товара - в этом случае, как только покупа­
тель нажмет на кнопку Купить, откроется окно рор-ир с формой заказа. 

НОВЬ/Й ТЕРМИН 

Pop-up - это всплывающие окна на сайтах, которые привлекают внимание пользователя и 
содержат призыв к выполнению определенного действия: например, подписаться на еmаil­
рассылку, указать свой номер телефона, вступить в сообщества и т. д. 

�:tttlttfC:� 
Это блОJt с корзиной, она появляется на сайте после выбора товара 

Читайте в справочном центре. kaJ< работать с J(Орзиt1Ой 

Рис. 8.34. В категории Маrазин мы выбрали блок ST100 

Do,,,,.,=.,,,.., •=• ,., __ ,. ф 
1 

СТИЛЬ 1::ОРЭl-!НЫ 

СВtЛЬПОЛ�дnR &ВОдА 

кнопки 

РАа10ЛОЖЕНиЕ rоРзины > 

lЮПОЛНИl'U!ЬНЪIЕ НАСIРОИКИ > 

Рис. 8.35. Окно настроек корзины 

Добавьте на страницу блок ST200 с карточкой товара из категории Магазин (рис. 
6.36) и отредактируйте этот блок под свой товар (рис. 6.37). 
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Рис. 6.36. В Библиотеке блоков мы выбрали блок ST200 
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Рис. 6.37. Мы будем продавать онлайн-консультации 

В настройках сайта подключите платежную систему, опубликуйте сайт и попро­
буйте совершить покупку услуги - результат этих действий показан на рис. 6.38. 
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Рис. 6.38. Pop-up с формой заказа 

Продажа единственного товара 
с переходом сразу в платежную систему 
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Из категории Магазин добавьте на страницу сайта блок ST105 Платежная систе­

ма. Прямая оплата без корзины (рис. 6.39). Подключите платежную систему. 
Впрочем, у нас уже подключена платежная система Яндекс.Деньги (рис. 6.40). 
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Рис. 6.39. Блок ST105 добавляет функцию оплаты к любой кнопке или тексту на вашей странице 
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Я103 • 0 1iосФоонм -

Рис. 8.40. Платежная система подключена 

Войдите в Библиотеку блоков и в разделе Форма и кнопка подгрузите какой-либо 
блок с кнопкой- например, BFl0l. Отредактируйте текст кнопки (рис. 6.41). 
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Рис. 8.41. Добавляем на сайт кнопку 

Добавьте для кнопки ссьmку следующего вида: #оrdеr:Название товара =300, где 
Название товара - это предлагаемый нами товар, а 300 - его цена (рис. 6.42). 

ТЕКСТ ;сноnки 

КУПИТЬ ОНЛАЙН-КОНСУЛЬТАЦИЮ 

ссыnКА дnя ккоnки 8 

#оrdеr.Консультация по сайтострое1-tкю =300 

Рис. 8.42. Ссылка для продажи единственного товара с переходом в платежную систему создана 

Теперь, если нажать на кнопку Купить онлайн-консультацию, форма заказа не 
появится - вы сразу перейдете в платежную систему для оплаты услуги/товара. 

Вопросы для самопроверки 

♦ Сколько максимально может быть товаров в магазине от Tilda?

♦ Можно ли продавать товар, не используя форму для оформления заказа и по­
купки товара?

♦ Сколько различных платежных систем поддерживается в Tilda?

♦ Можно ли организовать торговлю без корзины, если у вас товаров несколько и
каждый из них продается в единственном числе?
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Задание 

1. Создайте на Тilda свой небольшой интернет-магазин.

2. Воспользуйтесь справочной системой Tilda и разберитесь самостоятельно в сле­
дующих темах:

• создание товаров с выбором параметров;

• варианты доставки товара;

• создание скидки на товар (Промокод).

Магазин - тема большая. Более детально ознакомиться с ней вы можете не 
только с помощью справочной системы Tilda, но и, например, в разделе Реше­
ния подвала сайта Тilda PuЬlishing (рис. 6.43). 

Рис. 6.43. Раздел Реwения подвала сайта Тilda PuЫlshlng 



ГЛАВА 7 

Сайт-визитка 

В этой главе мы создадим сайт, познакомившись с новыми инструментами в 

Tilda, - то есть рассмотрим те моменты, которых еще не касались. 

Создаем страницы сайта 

Зайдите в панель управления, нажмите кнопку Создать новую страницу и выбе­

рите вариант Пустая страница. На первую страницу мы поставим блок Заголовок 

средний (рис. 7.1) . 

.,__,. 

м,нil 305УТ IIRAД ....... 1\Е'ГРО8МЧ. !1 n►fno,qдaдnn" kot.tn1>o'ftl'HOI< fPAФM1tlt И3 
8EJ!IIKOfO ноаrоР�Д.1. 

ADOBE PHOTOSHOP ДИСТАНЦИОННО 

Рис. 7.1. Активируем блок ТLОЗ Заголовок средний 

Вторую страницу мы выполним на основе шаблона Универсальная бизнес стра­

ница (рис. 7.2) и конвертируем ее в Zero Block (рис. 7.3). 

Работать в редакторе Zero Block мы научились в главе 3. Результат редактирования 

показан на рис. 7.4. 

Теперь нажмите на кнопку «плюс» в нижней части страницы и из Библиотеки бло­

ков выберите обложку CR19 (рис. 7.5). 

Редактирование информации в блоках можно выполнять без использования меню 

Контент - просто ставите курсор на текст или картинку и меняете шаблон под 

свои задачи (рис. 7.6). 
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Рис. 7.2. Конвертируем обложку в Zero Block 
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Рис. 7.3. Конвертация в Zero Block прошла успешно 
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Рис. 7.4. Обложка этой страницы выполнена в редакторе Zero Block 

t i ilda.cx: Тilda: Универсаль ... * 846 0Olo/808 
1111 

Отменкть Предnросмотр Оnублико1от1> Ностройк11 Помощь Eщit • 

Рис. 7.5. Блок (шаблон) CR19 
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Рис. 7.6. Страница шаблона CR19 отредактирована 

Бейджик 

Новый ТЕРМИН 

Бейджик - это превью сайта, а таюке отображение ссылки на сайт в соцсетях. Оптималь­
ный размер бейджика в социальной сети Facebook: 1200 на 630 пикселов. 
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Рис. 7.7. Окно Настройка страниць1 
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В Tilda создать бейджик можно, выполнив команду Еще I Настройка страницы 
(рис. 7.7). 

Загрузим изображение для бейджика и посмотрим, что получилось (рис. 7.8). 

КУРС ОТ СПЩ"1АЛИСТ А 

А КУРС ПО РАБОТЕ С 
ГРАФИЧЕСКИМ РЕДАКТОРОМ 
ОНЛАЙН 

БЕЙДЖИК 

Ваш тарифный план: Тilda

Personal 
Рис. 7.8. Бейджик готов 

Местонахождение (карта) 

о ф • 

Давайте теперь посмотрим, как можно добавить в Tilda карту с местоположением 
объектов (офисов, магазинов, заведений общественного пистания и пр.). 

Для начала зайдите в конструктор карт Яндекса по адресу: http://yandex.ru/map­
constructor, создайте новую карту (рис. 7.9) и расположите на ней метку с место­
расположением учебного офиса (рис. 7.10). При создании карты можно рисовать 
линии, а также отмечать прямоугольником нужную область. 

Список карт 

Без названия 

Создать J<;1рту _ К импорту �...J 

Из моих црт Без названия 

Рис. 7.9. Нажимаем на кнопку Соэдатъ карту 
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Рис. 7.10. В нужном месте карты ставим метку 

Осталось выполнить команду Готово I Сохранить и продолжить (рис. 7.11). Те­

перь у нас есть возможность получить код карты (рис. 7.12). 

Рис. 7.11. Здесь можно настроить параметры карты 

Для удобства восприятия этот код (скрипт) представлен здесь в листинге 7.1. 

Листинг 7.1. Программный код карты дпя сайта 

<script type="text/javascript" charset="utf-8" async src="https://api­

maps.yandex.ru/services/constructor/l.0/js/?um=constructor%3A290031bd780b3e6211 
9b08dalb356fb5d5fc4a48dffbfb02fЬ2eaaa8b9056329&arnp;width=l00%25&arnp;height=720& 

amp;lang=ru_RU&amp;scroll=true"></script> 
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Вставьте этот код через меню Контент в блок Т123 НТМL-код (рис. 7.13). Чтобы 
код появился на странице, нажмите кнопку Опубликовать в правом верхнем углу 
страницы (рис. 7.14). 

СОВЕТ 

Коддnя сайта 

iframe 

�

<scnpt type="text/j;ascripr cha�t="utf-8" async 
src="https:l/api­
maps.yandex.ru/seмces/constructor/1.0/jsП 
um=constructor%ЗA290031 Ьd780ЬЗе62119Ь08dа1 ЬЗ5 
61Ь5d5fc4э48dffЬfЬ02fЬ2eaaa8b9056329&amp,width= 
--- - ---- --

Добавитъ поиск и маршруты на карту 

Рис. 7.12. Код карты для сайта 

х 

Чтобы добавить на сайт карту Google или Yandex, можно (помимо блока Т123 из категории 
Друrое) использовать таюке блоки: CN401, CN402, CN402A, CN403, CN404 из категории 
Контакп.1. 

Блок используется для дооавnения специфичных функций иnи уникальных эnементов Вставить 
можно абсолютно любой код, включая тэrи scr1pt style. ПодроСiнее читайте в нашем �1'\:! �.М 

�ш� � 

Примите во внимание, что мы, к сожалению, не осущестаnяем поддержку по вопросам, связанным с 
раСiотой вашего кода. 

HTML КОД/ КОД ВИджЕТА 

<script type••text/jav11cr.1pt• charset•"Lltf-8" async src•"httos: //1pi-мps ,у1�х. r�/services/construc1 

Рис. 7.13. Вставляем код в Контент блока 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Чтобы блок Т123 стал доступен для работы с кодом, вам придется выполнить привязку 
своего телефона к своему профилю в Tilda (рис. 7 .15). 

(ltrt,t t,,.-�� .. ,,,...,,.,r1,.t• c.har'wt•�tf-1" •1рс. .1n•"l11-t",.51J/,pJ.-...,,.:,.,,._.,.NJ.....,lc:•1Jcot>ttrlК'tor/�.atf1/?-Ц,,,Str..c-t�tW7�1t� 
b»tt•uЫ�dffЬf'Ьt2f\2•• .. llrМИ»tl..,1..,tdt""�NS2:s&-.1Чipt•12t1.e,.;lщ-ru_l!Jl_,к,..11 ... u ... -w1мr1,., .. 

Рис. 7.14. Карта появится на странице только после публикации блока 
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Привязка номера телефона 

Введите номер телефона 

Пожалуйста, укожите номер в международном формате. 

Например: + 7 ООО 0000000 
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Рис. 7.15. Привязка телефона к профилю в Tilde 
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При создании карты мы выбрали не статичный, а динамичный ее режим. Поэтому 

карту можно на сайте двигать, масштабировать и т. д. (рис. 7.16). 

+ 

-

Рис. 7.16. Интерактивная карта опубликована не нашем сайте 

Виджет для заказа обратного звонка 

В этом разделе наша цель - создать динамичную кнопку, которая будет вместе с 
перемещениями по сайту двигаться вверх или вниз и внешне выглядеть, как пока­
зано на рис. 7.17. 
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ТЕЛЕФОННЫЙ ЗВОНОК 4i1: 
Рис. 7.17. Внешний вид интерактивной кнопки обратного звонка 

ПРИМЕЧАНИЕ 

При просмотре сайта на смартфоне нажатие на такую кнопку активирует звонок. При про­
смотре сайта на компьютере виджет откроет форму обратной связи, в которой можно оста­
вить номер телефона и таким образом организовать телефонную связь между хозяином 
сайта и его пользователем. 

Выполните команду Библиотека блоков I Форма и кнопки I Виджет для заказа 

обратного звонка - чтобы добавить на страницу блок BF901 (рис. 7.18). 

Подвал 

Видео 

Форма• кноа,о Q 1 
Магазин 

Команда 
Вндже, для закозо обратного звонка "а 

ъ::;6·w.D''""'.... -оо 111с·�Е. 8t1�i:)ace� Фy1-t"iV.1..J,f"'-J. ..;во+•К!" 

Рис. 7.18. Добавляем на страницу блок 
BF901 Виджет для заказа обратного звонка 

Чтобы форма обратного звонка работала, необходимо подключить сервис для при­
нятия данных из форм. Для подключения такого сервиса в меню Контент блока 
BF901 нажмите на кнопку Подключить (рис. 7.19). 

Всего в Tilda встроено 18 сервисов. Мы выберем сервис Tilda СRМ - отправка 
данных из формы в лист заявок (рис. 7.20). 

ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕР.ВИСЫ: 

вы пока не 11одключили ни одного сервиса 

Подключить 

Рис. 7.19. Подключаем интегрированный 
в Tilda сервис для принятия данных 

Создайте в сервисе лист заявок (рис. 7 .21) и сохраните его. Все - сервис активиро­

ван (рис. 7.22). 



Глава 7. Сайт-визитка 

Сервисы приёма данных из форм 

Вwбер.--те м П'Сz:.!(ЛJО-l�те Ol!.l�н 1'111� �с.ксль.rо се�еvсоъ r.р�емо :Ol"U"!llilX 1-tS QOp'I\. П;з..t юnоr...,-,емУ� 
ООрч.w powe-.1;.eнrtcй !"О со,,(Т'е nо,..;-но.е буr;;,г оm;ю�� а. nan,cmoчe-Qo!ьte сер&.-!СЪ. pt,oeN-O .c.011.'-l:IOC. 
С"ОО� n:i нс�14f.• ,:ера-1есе па;,:е ..о .:.�м�,("' фс:;r,.,. 

Часто используемые 

Google Sheets 

Telegram 

0,-,,оаа-а дОЖW"Jс с. QOpмt:11 е .,. ел.еrоом 

Системы управления клиентами (CRM) 

TildaCRM <:=i 
0,.,.-.ро!-!":О даt, ..wx � фер,.-w е r<)icт ю-=есt: 
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Рис. 7.20. Сервис Tilda CRM - для отправки данных из формы в лист заявок 

& Контоm, О Со3.ДОТь оо&ый 11нст 

WАЗ&АННЕ ЛМСJА. ПОСЛЕДНII ЭАIВ.КА кол.еоэuю�с 

ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН о 

Рис. 7.21. Здесь пишите нужный вам текст и не бойтесь ошибаться - все потом можно будет исправить 

Подключенные сервисы 

nldo.CRM: ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН 
· Hocтpo�iot 

Сервисы приёма данных из форм 

Рис. 7.22. Сервис для принятия данных из форм активен 
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Мы настроили Контент блока BF901 так, чтобы по нажатию на кнопку Телефон­

ный звонок открывалась форма обратной связи, показанная на рис. 7.23. Работать 

кнопка Телефонный звонок станет только после публикации страницы. 

ОСТАВЬТЕ ВАШ НОМЕР 

ТЕЛЕФОНА И Я ВАМ 

ПОЗВОНЮ/ 

+ 7 (ООО) ООО 0000 

ТЕЛЕФОННЫИ ЗВОНОК 

МНЕ МОЖНО ПОЗВОНИТЬ ПО 

ЭТОМУ НОМЕРУ: 

+7 (ООО) 123 4567

•Нажимая на кНО11ку, вы даете согласие 
на обрабоn<у персональных данны� и 

соrлаwаетесь с nолиn1кой 
конфиденциальНОСТ11• 

Рис. 7.23. Форма обратной связи с вашим номером телефона, 
в которой клиент может оставить свой номер телефона, чтобы вы ему позвонили 

Виджет для отправки сообщений 

Наша цель в этом разделе - создать кнопку для отправки текстового сообщения от 

клиента к исполнителю. Примерный вид такой кнопки показан на рис. 7.24. Вы 

можете подобрать и текст, и изображение по своему усмотрению. 

НАПИСАТЬ МНЕ 81 
Рис. 7.24. Кнопка для отправки сообщения 

заказчика (клиента) исполнителю 

Командой Библиотека блоков I Форма и кнопки I Внджет для отправки сооб­

щений добавьте на страницу блок BF902N (рис. 7.25). Затем войдите в Контент и 

подключите сервис приема данных Email (рис. 7.26). 

Подключенный сервис нужно активировать (рис. 7 .27). Вам отправят письмо, и в 

ответ вы должны подтвердить адрес своей почты (рис. 7 .28). 

В меню Контент блока виджета установите флажок у подключенного сервиса 

(рис. 7.29). 
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Подвал 

Видео 

Фор••· - с> 1 
Магазин •RHJI• Вмд�кеr дn11 ompoКJt

сообщ- оnционалыю: ..есшnЫС'о nолеи .l1l>fl -

Рис. 7.25. Добавляем на страницу блок BF902N Виджет дn11 отnревки соо&щений 

Подключение сервиса приёэма данных: Emall 

ва.ио: добавьте адрес, noreplYOIIJCla.ws в aдpeelfflO 11НМfУ в 88Wellt почтовом 
клиенте м открываАте все nмсьма перед удаnенме1,t, Ч1t1ОЫ онм не� в 
сnам. 

Ес.nм вьr планируете nопучать боnее 1000 nмtем в месяц. рекомеtWем 
пqдкnlОЧИТЬ сервис SenlIOrlcl. 

ПОдрgбнаЯ икс;трущмя ПQ настроАке. 

Coxpi!HИII, 

Рис. 7.28. Подключение сервиса приема данных Emell: укажите здесь вешу почту 

Подключенные се·рвисы 

E-moll: vpmnov
Q

mCJfl.ru 
н. Qll;Т'Н&tф()ЮЖ) 

Tildo.CRM: оадвь ТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН 

Настро""" 

Настро�IСМ 

Рис. 7.27. Войдите в Нестройки и активируйте сервис Emell 
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Email подтвержден. 
Теперь можно добавить приемщик в форму. 

Опубликовать страницу и начать получать заявки на указанную почту. 

Рис. 7.28. Сообщение Email подтвержден 

ТILDACRM: ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕРВИСЫ: 

ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН ✓ EMAIL VPMNOVGOROD@MAIL.RU 

Перейти в Tifda CRM 

Рис. 7.29. Флажок для виджета установлен 

Сохраните изменения и опубликуйте страницу. Теперь при просмотре сайта на 
компьютере щелчок на кнопке виджета открывает форму, в которой можно напи­
сать хозяину сайта сообщение (рис. 7.30). 

ЕСТЬ ВОПРОСЫ? 

НАПИШИ МНЕ! 

E-ma1I 

Name 

Question 

оmРАВИТЬ СООБЩЕНИЕ 

Нажимая на кнопку, вь1 даете согласие 

на обработку персональных данны,: и 

соглашаетесь с палктиl(Ой 

конф•денциальносn< 

Рис. 7.30. Форма для отправки сообщения 

Страница контактов 

Завершим нашу работу над сайтом организацией страницы контактов, для чего ко­
мандой Библиотека блоков I Контакты загрузим блок CN108 Контакты с ин-
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формацией о персоне (рис. 7.31), отредактируем и опубликуем его (рис. 7.32). 
Все - сайт готов! 

Отзывы 

Расписание 

Этапы 

Коктакты QI 

Contllcts 

_, .......... ...,_, 
""-'""--"· 
-·�

ООО 

Услуги Коктаtсrы с ннформацнеii о персоне 

Рис. 7.31. Выбираем шаблон для контактов CN108 

СТРАНИЦА МОИХ КОНТАКТОВ 

ВЛАДИМИР ПЕТРОВИЧ 

Plкlne:+112'1456 8с90 

E·maA: ВЛАДИМИР <Dma11, u 

ООФФФ 

Рис. 7.32. Страница контактов CN108 

Вопросы для самопроверки 

♦ Что такое бейджик для сайта, и зачем он нужен?

♦ Как добавить на сайт карту Google или Yandex?

♦ Как на сайте работё:1ет виджет для заказа обратного звонка?

♦ Сколько в Tilda различных сервисов для принятия данных?

♦ Tilda CRM - это инструмент для работы с заявками, телефоном или почтой?
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Задание 

На основе «рыбы», показанной на рис. 7.33, создайте сайт специалиста с использо­
ванием всех приемов работы в Tilda, описанных в этой главе. 

ПЕРСОНАJIЬНЫЙ. 
КОМПЬЮТЕРНЫЙ МАСТЕР 

AJIEKCEЙ 
• живу рядом с вами
• опыт работы более 4 лет
• подойду в удqбное для вас время
• низкие цены

Ремонт м н•строАк• комn1,�отеро1 м ноут6уко1 
роутеро1 м nермфермм 

У вас эавнсает компьютер? Тормозит? 
Не включается? 

Звоните в любое время. 

Диагностирую бесплатно, 
выезжаю бесnла'П4о, 
бесплатная консультациR и поддержка. 

Пенсионерам и инвалидам 
скидка на все работы! 

Рис. 7.33. Исходник для создания сайта специалиста 



ГЛАВА 8 

Базовые настройки сайтов на Tilda 

В этой главе мы рассмотрим типовые настройки, необходимые для любых Тildа­
сайтов. 

Главная страница сайта 

Если в сайте несколько страниц, то главная страница та, с которой сайт будет стар­
товать. 

Пусть в нашем сайте будут всего две страницы. Оrкройте его настройки, перейдя 
по ссьmке Настройки сайта (рис. 8.1). 

КУРС ОТ 

СПЕЦИАЛИСТА 

11 СТРАНИЦА 1 Лендинг для 
языковой школы 

rigb СТРАНИЦА 2 Студия маникюра 

Рис. 8.1. Ссылка Настройки сайта 

Главное 

ГЛАВНАА CiPAHИUA 

Шрифты i, цвета 
СТРАНИЦА 1 Лендинг дr1я языковой школы 

Гrю1ИIО5' орони1tо 

Домен 

Рис. 8.2. Выбираем стартовую (главную) страницу для сайта 
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В открывшемся окне щелкните на кнопке Главная страница и выберите из выпа­
дающего меню страницу, которую хотим назначить главной (рис. 8.2). 

После выполнения команды Сохранить изменения напротив главной страницы 
появится специальный значок в виде домика (рис. 8.3). 

СТРАНИЦА 1 Лендинг для 
языковой школы 

rigr III СТРАНИЦА 2 Студия маникюра 

� 

Рис. 8.3. Мы сделали главной вторую страницу 

Настройка протокола HTTPS 

Настройка протокола НТТРS нужна для безопасного соединения пользователя и 
сайта. Дело в том, что после публикации Tilda-caйт работает на незащищенном 
протоколе НТТР (рис. 8.4). Поисковые системы такие небезопасные для пользова­
теля сайты не любят. Им нравится протокол HTTPS. У пользователя при работе с 
вашими формами ( если сайт работает на протоколе http) таюке могут возникнуть 
проблемы. 

Новый ТЕРМИН 

НПРS - протокол для передачи данных с криптографическим SSL-соединением. Чтобы 
его настроить, необходимо установить цифровой SSL-сертификат. 

project2752879.Шda.\vs 

1 Неищмщенный npaтOCD11 НТТР � 

п 
Меня зовут 

Новгороде 

графику, и, в ч 
Рис. 8.4. Сайт Tilda опубликован и работает на протоколе НТТР 
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Чтобы исправить ситуацию, выполните команду Настройки сайта I SEO (рис. 8.5). 

Перейдите в правую часть экрана, прокрутите его вниз и найдите кнопку Редакти­
ровать в разделе Редиректы для WWW, HTTS (рис. 8.6). 

Выберите вариант, показанный на рис. 8.7, и нажмите кнопку Сохранить. 

sю
Q

CYБllOMEH НА ТИЛЬllЕ 

h11p:j /proiect2752879 

Экспорт 

Рис. 8.5. Вкладка SEO 

?ШVРЕКТ ДЛЯ WWW 

:;•, Редо,с'!'11роасm. 

Рис. 8.6. Кнопка Редактировать в разделе Редиректы дnя WWW, НПS 

Настройка редиректов (с кодом 301 ): project2752879.tilda.ws 

Сайт открывается с НТТР и НТТРS (по умолчанию) 

lea'fr открывается с НТТР и НТТРS (по умолчанию) 

Q ;е::;ект с НТТ;S :а Н�Р 

Рис. 8.7. Выбираем протокол НПРS 

i project2752879.tilda.ws 

\ Сощ,11ение :sащищено 1 

Меняз 

Рис. 8.8. Сайт работает по протоколу НПРS 
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Теперь соединение защищено, и для поисковиков сайт считается безопасным. Ина­
че говоря, сайт стал безопасным для посетителей и поисковые системы его блоки­
ровать не будут (рис. 8.8). 

Настройки страницы 

Окно настройки страницы показано на рис. 8.9. 

Раздел Главное 

Здесь укажите заголовок страницы и приведите ее описание. При желании можно 
изменить часть интернет-адреса (URL) страницы. 

Настройки страницы х 

Г лоаное Бе� FoceЬook олd SEO Э�:спорт Действия Дополнительно 

ЗАГОЛОВОК 

Студия маникюра 

ОПИСАНИЕ 

Успуги по маникюру, галерея работ, отзывы 

Эту часть адреса можно
АдРЕС СТРАНИUЫ изменять .............-­
https:/ /project287 4650.lildaн,s/ MARINA_NOVGOROD 

' . 

Со�ю,1ь "�•.е:....,.и111 � / 

Рис. 8.9. Окно Настройки страниць1: раздел Главное 

Раздел Бейджик 

В разделе Бейджик можно поставить картинку, которая будет служить превью для 
страницы. 

Раздел Facebook и SEO 

В разделе Facebook и SEO вы можете наблюдать, а при необходимости и отредак­
тировать snippet сайта (рис. 8.1 О) в социальных сетях и поисковой выдаче. По 
умолчанию данные для сниппета берутся из заголовка и описания страницы. 
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Отображение в Фейсбуке 

По умолчанию используется заголовок и описание из вкладк,, ,Главное,, а картинка 
- iiз екладк�,, •Бейщ:ик,. 

С�й, 'Студw, маникЮl)а". 

HTTP8JIPROJECТ2874б50. ПШАWS 

3ArOII0601: 

Рис. 8.10. Сниппет сайта 

Отображение в поисковой выдаче 

Студия маникюра 
hltpS:tlproje<t2874650.tllda.ws 
Cdr '"Студм111 маниr.юра", 

Студия маникюра (title) 
-------- ,--

оnиСАНи, Сайт 'Студия маникюра' (descriplion) 

.,,,оч"ы,сnо•" vpmnovgo1od@mail.ru, ногти, маникюр, педикюр 

КАНОН:ИЧККАЯ 

ССЫЛКА НА 

С1РАНИЦУ 

ИНДЕКСАUИ.11 

ссыл.::и 

https:/ / project287 4650.tilda.ws/ marina_novgorod 

О Зоnрепнъ nоискоаикам индекО1ро1ЮТь эту страницу 

8 ЗаnретИ1Ъ поисковой системе nереходкть по ссылкам wa 
донной странцце. 

Зокрwт1�, 

. . . 

• Со�qн1Щ,11-.. �зм•мrнuа 
' ' ; « • 

Рис. 8.11. Окно Отображение в поисковой вьrдаче
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Новый ТЕРМИН 

Сниппет (от англ. snippet- отрывок, фрагмент)- фрагмент сайта, используемый поиско­
выми системами. Иными словами, это краткое информация про то, о чем идет речь на сайте. 

Для редактирования сниппета в разделе Facebook and SEO нажмите на кнопку За­
дать специальные mеtа-данные - откроется окно Отображение в поисковой 
выдаче (рис. 8.11 ). 

Здесь можно изменить разделы title и description кода сайта, задать ключевые 
слова (keyworcts). Имеет смысл отредактировать каноническую ссылку на страницу, 
то есть сделать ее интернет-адрес (URL) удобным и понятным для пользователей. 
Так, вместо автоматически сгенерированной ссьшки на страницу контактов 
https://zavod_garo.tilda.ws/page1234567.html лучше написать понятный человеку 
вариант: https://zavod_garo.tilda.ws/contact/ или, например, вместо ссылки 
https://project2874650.tilda.ws/ предложить более понятный вариант 
https://project2874650.tilda.ws/marina_novgorod. Здесь же можно активировать 
переключатели Индексация и Ссылки. 

Новый ТЕРМИН 

Каноническая ссь1лка сообщает поисковым системам о том, что некоторые похожие URL­
aдpeca сайта на самом деле являются одинаковыми. 

Раздел Экспорт 

В разделе Экспорт пользователи тарифа Tilda Business могут скачать архив сайта и 
открыть код страницы (рис. 8.12). 

Экспорт страницы 

Функция экспорта кода доступна только на бизнес-плане. Пожалуйста, с.мечте 

тарифный мак гюдm,ю<и для активаuии зкспорто 

dJ Скачать .zip архив � Открыrь код ораницы 

Вы тоае можете эксnортчровоть nрое,ст цеn�.ком а нос:тро;;ках coiiтo 

Рис. 8.12. Окно Экспорт страниць1 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Сайт на Tilda можно перенести на другой сервер. В ZIР-архив при этом копируется код сай­
та и все его файлы (изображения, каскадные таблицы стилей css, скрипты js). Сервисы 
(обработка данных из форм, корзина, шрифты, каталог товаров) не экспортируются на дру­
гой сервер и работают только при активной подписке на Tilda. 
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Раздел Действия 

В разделе Действия можно передать, удалить, дублировать или перенести страни­
цу (рис. 8.13). 

Настройки страннцы х 

Главное Бе� faceЬook and SEO Экспорт Дейстs11я Допоnнительно 

Действия со страницей: 

.\ Передать страницу gJ Дублировать страницу
"" ц,у,-ой '"""'У"'" создаrъ (On�IO 

i 
Удалить страницу

G 
Перенести страницу

6es �О'ЖЮС:Тt! O"fМer,tЬ( а юруrсС. сsей са,:;.т 

Рис. 8.13. Окно Настройки страницы: раздел Действия со страницей 

Раздел Дополнительно 

Раздел Дополнительно предоставляет множество возможностей. Здесь вы можете 

поставить пароль на страницу, назначить ее шаблоном, узнать количество блоков 

на странице, увидеть дату создания страницы, посмотреть статистику страницы, 

ввести к ней комментарий и т. д. 

Раздел Настройки сайта 

По ссылке Перейти в настройки сайта, расположенной в нижней части окна на­

стройки страницы (см. рис. 8.9), открывается окно раздела Настройки сайта (рис. 

8.14). Открыть его таюке можно по команде Еще I Настройки сайта. Рассмотрим 

некоторые пункты его левой панели. 

Пункт Главное

Укажите здесь название сайта, его описание и субдомен (рис. 8.15). 

Пункт Аналитика

Здесь имеет смысл подключить сайт к системе Google Analytics - сервису для 

анализа поведения пользователей сайтов и приложений (рис. 8.16). 
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КVК: or СПЕЦl�N1�1СТА 

r.....,,,,,,,....., 

ОНЛдЙН-!('rРС ПО IМНИКЮРУ 

!Ю 

Рис. 8.14. Окно раздела Настройки сайта 

НАЗВАНИЕ САЙТА 

КУРС ОТ СПЕЦИАЛИСТ А 

ОПИСАНИЕ САЙ А 

ОНЛАЙН-КУРС ПО МАНИКЮРУ 

СУБдОМfН НА ТИЛЬД, 

hHps://project2874650 .!ildo.ws 

Рис. 8.15. Здесь заполняем название, описание и субдомен сайта 

GOOGtE ANAtYTICS 

Пo.nмю"U"lre сче-щ:t:: Gccgle Anaf 'cs ч обы от.с.лехvвать с-ю ис1vху aal.l!ero со�. Бслjl! у аас· нет 

аккоунта. �охалуйаrа, :юt\erJ'<:ТP,<pyiireco & сисrе".е Gcogle.Analyncs. Кед сое чv.кс таЮ<е М<:хж, 
5&ecnt sp•(➔HyIO. Читойт-е, подробнее е спро,о-,.�мС!{А це,--тра. 

" . 

ПOДl(JIIO'l'i"tЬ 

Рис. 8.16. Сервис Google Analytlcs 
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Полезно также подключить сайт к системе Яндекс.Метрика (рис. 8.17). Этот сер­
вис неб-аналитики от поисковой системы ЯIЩекс позволяет отслеживать и анализи­
ровать эффективность вашего сайта. 

ПунктSЕО 

ЯНдЕКС.МЕТРИКА 

ПоД)(Люцvrе с•еrч...: Янr.еl\С Метрики, чтоб" оrсле>910� сютист,,ку оошеrо сойто, Если у оос нет 

о,оо:,унто rюжопуисrо зоре-,,сrр•Руйrесь • a,cre,..,e l!ндe11<',t-.!ewt1o:c, Код счет"""° токхе /,<О)СНО 

eaecn< �Pi:•"t."'.· Чите� nо.аробнее • CJ>IIOIIQ<н u<o><rpe. 

"" Подмю-тrь 

Рис. 8.17. Сервис Яндекс.Метрик■ 

Здесь можно подключить сайт к службам Google Searcb Console и Яндекс.Веб­
мастер (рис. 8.18). 

GOOGlE SEARCH CONSOLE 

Это 6ecмantd�1 сере.-.с- к°""л�� Google tС'О"1'Орый noмoroe ynpoemm, тем. коl( редстомен еаш 

сайт &-nо'°'схоеой еЫАоче Google. Сайт. cnenaн:н.llМ но Тиnьде, будет ПРоИtтекс:ироеон Google а 

лк,бсм спуоае нс, добомение е Ge>ogle Seorch C<>r..юle 11ОМе><ет nонАТЬ как Google еиl!ИТ еа.и сайт 

и Пf1,"JW-".!v!pe-aoть еыдочу ри ncиete0et:1X ,,onpccox. 

ЯНШ:КС ВЕБМАСТЕР 

Яж�екс.Вебмастер - сереис комnони.1 Яrtti.eкc� который ar1011t1,�pyeт fl'Peдcтaenet1v.e сайт-о а поиске 

Я,-,1:е<с. nрсаериет тоброх.еt'Уе с:ойто но мобvJ'!ьных устрс� е.ыnопняет ехническую 

.а.t!О""с�ку сейте !ьu:ое1 сосбщения о нору-wении проем nov.cкoisoй с�-,стеме, м nреастамяет 

коrлро,ое о"абрахе,...ие �toJ:eкcvpoisoни,:1 aowero :сойю.. 

, Редаrо.ро,юн, 
• .1, 

Рис. 8.18. Службы Google Search Console и Яндекс.Вебместер 

дпясnРАВКИ 

Сервис Google Search Console предназначен для любых владельцев сайтов. Это бес­
платный сервис, с помощью которого вы можете получать информацию о том, как ваш сайт 
представлен в результатах поиска Google, оптимизировать контент и устранять неполадки 
в работе сайта. 
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ДЛЯ СПРАВКИ 
Сервис Яндекс.Вебмастер помогает понять, насколько легко ваш сайт находят пользова­
тели. Сервис предлагает инструменты для отслеживания индексирования страниц сайта и 
места его позиций в поиске на Яндекс. 

Панель веб-мастера 

В панели неб-мастера Тilda можно увидеть ошибки в оптимизации, влияющие на 

индексацию. Эта панель вызывается командой Настройки сайта I SEO I SЕО­
рекомендации (рис. 8.19). Здесь показан пример ошибки на сайте, размещенном в 

Сети по адресу: https://kurs12345.ru/. 

SЕО-рекомендации: kurs 12345.ru 

М111 npoo"oni.знpye"" l(О'ЖДу/0 строtt1щу aoweto саКТа 1'10 ноп,ifчно оwм6о� ал1111�ошмх t,Q мндеkсоцню н �� рекомендоцмч. ко�с Ю< устро"н.n. 

Адрес Заrалаеак Описание Заrалоеок Н 1 

I Фpнnottc 8-еЬ Студ1о1а •ART­

WWW, 

Ноша IСОМО",ЦО npeдnor�т Вам 

Gо,-доние ао6 со'1-то• 

Рис. 8.19. Пример работы с панелью веб-мастера 
в платной версии Tilda 

Рекомендации 

Как можно видеть, на этом сайте отсутствует тег заголовка h1. Заголовок, обозна­

ченный тегом h1, очень важен для поисковых систем. Задается этот тег в настрой­

ках любого блока, где есть заголовок. Чтобы начать исправление проблемы, нужно 
нажать на подчеркнутый текст (ссылку) отсутствует тег h1 - откроется панель с 

информацией об ощибке. В нашем сайте эта проблема присутствует в настройках 

на странице блока CR16 (рис. 8.20). 

SЕО:ТЕГДПЯЗ O.f,ОВКА � 

Не задан у-1

Рис. 8.20. Проблема с заголовком в блоке CR16 

Для исправления ситуации из списка выбираем заголовок Hl и выполняем команду 

Сохранить и закрыть (рис. 8.21 ). 

Таким образом, с помощью панели неб-мастера мы исправили ошибку на сайте, 

размещенном в Сети по адресу: https://kurs12345.ru/, где отсутствовал тег заголов­
ка h 1 (рис. 8.22). 
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Стрелка вниз 
... 

кнопки 

ТИПОfl'АФИКА 

ФОНОВОЕ ВИДЕО 

АНИМАЦИЯ 

SEO: ТЕГ ДЛЯ З О ОБКА 

Hl 

Н2 

нз 

DIV 

#ffffi! 

> 

Рис. 8.21. Задаем заголовок Н1 для блока CR16 

Фриланс Веб. .. _. Настройки -

SЕО-рекомендации: kurs 12345.ru 

Страницы опубликованы и готовы к индексации 

A/Jf,ec Заголовок 

/ Фр..r,о....: 8е6 Сту,.,м,. «АRТ� 

YIWW, 

Описание 

i-laшo ,;омо�а r,pe,anorceт &о.м 

со",11,о"'"'• аоб c.o�roa 

Заголовок Н 1 

НАWПРОФ'1ЛЬ 

Рекомендации 

Рис. 8.22. В панели веб-мастера Tilda показано, что ошибки в оптимизации, 
влияющие на индексацию сайта kurs12345.ru, устранены 

137 
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Просмотр карть1 блоков 

Схему блоков можно активировать командой Еще I Карта блоков в правом верх­
нем углу экрана (рис. 8.23). Открывшаяся карта (рис. 8.24) позволит вам оценить 
макет страницы и понять, какие блоки с�оит удалить, добавить или поменять мес­
тами. 

Помощь Еще• 

Шрифты 

Мои сайты 

Профмпь 

Тарифы ио 

Помощь 

Kup10 бnокоа 

Рис. 8.23. Команда вызовв карты блоков 

ьl!ОКИ Нд СТРАНIЩЕ 0 

МЕЗО1 Уни!Щ)Сальноо меню с .. _ 

CR32H ()бnQЖl(a с формой cnp ... 

FR206 KonOНICII с малень1<11ми 11 •. , 

BF101 Кнопка 

ТLО2В Эаrаловок: 42, Д1JЯ ceщ11ii 

GL 11 llonifoэitpa!IНЭЯ i«JllбllнaЦ.,. 

ТLО2В Заголовок: 42, дnя ce1tЦ11ii 

GL04 Коыби11ЗЦИ11 иэображениi! 

FR203 Две коnОНJ(и с большим .. . 

Т S102N ела�� с ОТ'ЗЬiilаМИ с .. . 

FR201 Кonol\lG1 с боnьшими ИltO .•• 

ТLО2В ЗilrоЛО!ЮК: 42, ДЛЯ cel(Цllii 

GЦ2 ПОЛНОЭJ(раннзя W№l,!НЭЦ ... 

CN102 Ко!паl(ТЫ с заrооовком 

Т1-43 Карта Google ИЛII Yandex 

тхоs Men1G11t текст 

1МО1 Изображение. 

тхоs меn�й текст 

voo1· видео с Youtuьe 

Рис. 8.24. Пример карты блоков для конкретного сайта 

Связка Tilda и WordPress 

Если вы умеете работать с W ordPress, то для вас может быть актуальна связка 
Tilda и WordPress. Такая интеграция позволяет одновременно использовать дос­
тоинства и Tilda (например, быстро делать красивый лендинг) и WordPress (на-
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пример, задействовать плагин Elementor). Чтобы прибегнуть к этой возможности, 
потребуется оплатить бизнес-тариф и подключить в WordPress плагин Tilda Pub­

lishing (рис. 8.25). 

Этоr nnarин не тестировал�:я с последними 3 основными выnускоми WoпfPress. Скорее 

всеrо, он уже не поддержмваеrея и может быть несовместим с текущими версиями \VordPress. 

Tilda PuЫishing 
Автор: Тilda PuЫishing 

Рис. 8.25. Страница для скачивания Tllda PuЫlshlng 

Вопросы для самопроверки 

-

♦ Чем главная страница сайта отличается от остальных его страниц?

♦ Почему протокол HTTPS предпочтительнее, чем протокол НТТР?

♦ Чем для сайта является сниппет (snippet)?

♦ В чем смысл канонической ссылки?

♦ Кому из пользователей Tilda доступен экспорт сайта в ZIР-архив?

♦ Что не входит в ZIР-архив при экспорте сайтов Tilda?

♦ Почему стоит подключасть к сайту сервис Google Analytics?

♦ Почему имеет смысл подключить сайт к службе Яндекс.Вебмастер?

Задание 

Выполните настройки для вашего сайта по варианту, предложенному в этой главе. 



ГЛАВА 9 

Создание рассылок 

На Tilda можно создать столько рассылок, сколько сайтов позволяет сделать тариф. 
Следовательно, на тарифе Personal можно создать один проект с рассылкой, а на 
тарифе Business - пять. Рассьmки создает встроенный в Tilda редактор Конструк­

тор писем. Он предложит нам шаблон рассылок, а в результате изменения нами 
этого шаблона будет создан проект, похожий на обычный Tilda-caйт. И к этому 
проекту, как и к сайту Tilda, можно подключить свой домен. Однако у такого про­
екта рассылок иные, чем у сайта, настройки и другая библиотека блоков. 

Зачем же нужна еmаil-рассылка? 

Причин может быть несколько: 

♦ письменное информирование по email сотрудников организации;

♦ сбор клиентской базы, а также рассылка предложений клиентам;

♦ рассылки способствуют увеличению и автоматизации процесса продаж и т. д.

Пример 1. Создаем рассылку 
«Приглашение на вебинар» 

Выполните команду Мои сайты I Создать рассылку. Нажмите в открывшемся ок­
не (рис. 9 .1) на кнопку Создать - откроется окно Конструктор писем (рис. 9 .2). 

Создать новую рассылку 

НАЗВАНИЕ 

Рис. 9.1. Окно Создать новую рассылку 
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Конструктор писем
,. 

Создавайте рассылки в удобном редакторе и 

отправляйте из Тильды через ваш аккоунт Mailchimp 

или SendGrid. Либо получите html-кoд для любого 

другого сервиса. 

НАЧА!Ь ИСПОЛЬЗОSАIЬ 

Рис. 9.2. Конструктор писем - редактор Tilda, 
предназначенный для создания рассылки 

1 Мои (ОИl'-' CRM Тарифы и оплата Профи11ь НайтндизаЧнеро Справочный центр УрО1rн и nотьи 
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ПОДКЛЮЧИТЬ ДОМЕН �с.е.. . pro1ed28B8854.ti•da.ws 

MyCampaign 
О Ностроiu<н россыл�н 

Вебикар ,Ка,· дм:.а,i�,еру развивзn,"" 

= Видеоуро« no резИНО�В<Ж ве,х:п:е са.. 

Рис. 9.3. Окно Му Campalgn (Пропагандистская кампания) 

Нажмите в этом окне на кнопку Начать использовать - откроется окно Му 
Campaign (рис. 9.3). В этом окне нажмите на кнопку Создать новое письмо - вам 
будут предложены варианты шаблонов для создания рассылок (рис. 9.4). 

Мы выберем здесь шаблон МТ401 Вебинар о маркетинге (рис. 9.5) и изменим его 
под свои задачи (рис. 9.6). 
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овое письмо 

Выберите подходящий шаблон письмо и адоптируйте 

его под ваши цели. 

Good dey, Jeremy S•mmuelsl We have а 
me11age for voul 

A-sol ... tмrll�.omuot,fo,ь.nvc:u�a,м,81'1d 
��w.-. ....,�yew2'016.W,o 
ooyto�oi,� .. .,.�,.._..ltь.ttwns 
_,._ 

w.•wn-..,,.atwio1111nou-w.ь,tt.,na't8CI,. 
lnl:UМCJIO'NntW,,.,,.lorМldla� о,gмас, 
�-�V----OOOll.8.ЬtaAICIIWld 
Ol'lflr'I.WthcpllhlS�.,.p,wrtyQOOd81'1d 
ltlt.-.nQЬ')'OU. 

СооС..-се 

Vм�m.c...oc�-.юl!t°" 

� •саб. � � ... � .  

Thflt-.Y'O'lfOrtlgnuplNQwyovwllь..-to�� 
WonNliotl_.new.,.,.,...•-,•...-lllnd.tpedlf 
pftll'ТICltion88nd ._,. lncмМOt&. letnt h wno • 
notl«ld �tunld .мd ,..... •• � 

-

n,,,.­

KOOЩ!C08,-.a,,,,,ocq))'JМllм.tOrOIIC8eoo.., crn.«� 
+o,,orpo...a-.cмoncoaМPUOМnocc.w.. 

Рис. 9.4. Шаблоны рассылок 

Предnросмотр 

Зарегистрируйтесь на еебмнар 

о 
--for-�Ьlg--
---.. �.,,.,--

_,.,.,. .... ,__ 

10 woys to o,ganiм you, wonщ,oco 

::,7.:=.,.�:=:-:.н:.: .. :::--
............ 10 ... _..,..,.... 

-

�noдa'IO�l �!l;QP1'0CQl(IO 
�a:wtOt!Clfc+otowa�mn:-. 

Рис. 9.5. Шаблон МТ401 Вебинар о маркетинге 

Продолжаем работать над рассьmкой (рис. 9.7). 

Следующая серия блоков показана на рис. 9.8. 
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Рис. 9.6. Первая страница шаблона отредактирована 

М5101• 0 Нос�»� -

1 ... ,.,. О н� ... 

., 

О вебинаре 

Д11Я КОГО ВЕБИНАР? 
Для всех желающих - от школьников до пенсионеров и 
не,ависимо от уровня еnадения ПК! 

ПРОГРАММА: 
ЗнакомсТ!lо с интерфейсом, 
Панель инструмектое. 

ЧТО НУЖНО Д/1Я УЧАСТИЯ В ВЕБИНАРЕ? 
Быстрый интернет. 
Программа ZOOM, 
Миl(р()фон и наушники, 
АdоЬе Photoshop версией не ниже CS6 (Английская 
версия'). 

• Почему анmиАская версия? Потому что анmиАскиА 
я,ык - стандарт в компьютерной графике и многое 
термины АdоЬе Photoshop не имеют точного перевода на 

ру,:скиА Я3ЫК. 

Рис. 9. 7. Оформляем блоки 2 и З 

вебинар ведет 

Владимир Петрович 

Каtwодат "'У•. 
�юдаеllтеnь еысшем QYerOJ.� НовГУ 
,тор 1◄ QiW Н ДМCfalil.J,t(ЖtlblX ,:Урс;!)е !Ю 

"°""",ощ,ной rраф,,.,, 

Владимир Петрович объяснит, почему Photoshop 

необходим в полиграфии, рекламе, 

а таюке множестве друrмх профессий 

Рис. 9.8. Оформляем еще несколько блоков 
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Полагаю, что все уже стало понятно. Поэтому завершим работу над рассылкой соз­
данием подвала: активируем блок МFJ 02 Подвал с заголовком, описанием и 

кнопками соц. сетей (рис. 9.9) и редактируем его текст (рис. 9.10). 

G:) Тильда: Вебинар 

я 

Библ"о�еко 

б,1оt:С3 

Письмо 

Шапка 

Карточки 

Подвал 

MFI02 • 1) Ноаро."" 1, .....,_.., 1 
,,__ __
-·-

е, а tilda.cc 

р х 008 

С118 Подвал с юrолов1:ом, оnнсоннем к 

кнопками соц. rетеМ; 

Рис. 9.9. Активируем блок MF102 

0001)00 

Вы nолучи/114 это сообщение, оотому что у вас есть 
подлиска 

на новосn, от Владимира Петровича 

вы �1eotПW1tal'Ы:Я от эт0tо n.нсь,.а епюаое �эде-сь 

Рис. 9.1 О. Отредактированный подвал 

В общем-то, письмо готово. Поменять фон для всего письма можно в настройках 

страницы (рис. 9.11)- вы можете поменять цвет фона либо загрузить для него 

изображение. 

Перед отправкой рассьшки подписчикам можно посмотреть, как она будет выгля­

деть в почтовом клиенте и в браузере. Давайте опубликуем наш результат и отпра­

вим из Tilda тестовое письмо (рис. 9.12). 

Как видим, все работает: письмо отправлено (рис. 9.13) и получено (рис. 9.14). 

После публикации попробуем отправить рассылку подписчикам. Сразу это не по­

лучится, потому что сначала требуется подключить один из сервисов для отправки 

писем: MailChimp, U niSender или SendGrid (рис. 9 .15). Подключите выбранный 

сервис (как это сделать, рассказано в Примерах 2 и 3) и отправьте рассьшку. 
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Настройки страницы 

Главное Бе.:ЩЖ..< FaceЬoalr.and SIO Э,соорт Дейсn"" ДаnаЛIIИТельна 

ЗАГОЛО80К 

Приглашение нd еебинар по фотоwоп 

ОПИСАНИЕ 

бесплатный еебинар 

АДРЕС СТРАНИUЫ 

'1!1p://pro1ed2888854.tilda.ws/pa· е-

■ #18edlll
-;,,�-------------

цыт ссылок t(A 
СТРАНИUf 

КА,ТИНКА НА ФОНЕ 

СТРАНИ.UЫ 

Рис. 9.11. Окно Настройки страниць1 

НТМL-l(Щnмс""" Ссыпка на rмс....а 

Ya::wiщmr n &w« :;х, афеа:н,:, MJIOIUC,1W их чt/'(!3 .эал� 

1 j.blacky2001@gmail.com 

Отравить тестовое письмо 

Оr,щравшт.fЮ� .. о�лuмtуЧерв.J noчmoewiic:rpeuc 

Отправить рассылку 

ПОД.ЛКNкть домен 

Рис. 9.12. Здесь можно отправить письмо или рассылку 
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Ompaeиn. НТМL--«qд пис""'а CcWЛ!0114anиtW,IO 

Y1ccuoшm, нe&.'le";rr�, MJIO<UCl!lle иrч,ре, 3<11W!t}'IO 

Письмо оmравлено успешно! 

Omnpaoum. paca.w:y юнmа,rтнс,.,w """"!о' ч•�• """1п<Н11,Ц/ с,рвис 

Отправить рассыпку 

кnючмn. домен 

Рис. 8.13. Письмо успешно отправлено 

С, i mail.google ... , 

Gmail 

r§J " * 3К OТJWBOII 

� rоиск в почте 

1111 

1-1 ., 1 < 
Написать 

Входящие 

Помеченные 

письма, хранящиеся в сnаме более эо дкеА, удаляютс 
автоматически 

Уд1111МТ1, аса nись"4а со сnамом 

ТESTEМAIL 

начать встречу 
/ПSТ\ Пр11m1w111ме м• ае6мм1р no фотоwоn 
БЕСПЛАТНЫЙ ВЕБИНАР 'Начало работы с АdоЬе Р .• 

Рис. 9.14. Пи.:ьмо успешно получено 

Сервисы Еmаil-рассылок 

Вwберttте м � Qtl.Мli мnм tWC8'Cll'll:tlIO CtpeМtoe. � nнtblil8, 
wожно uт�nNee_l(jll �онть е � серем,rах emгil,pкcыno1 
После l'IQДIU'80'W:НМA с� 1)11((.bllW;М, оС!�ноеите жу t� 

А SendGrid 

А MailChimp 

А UniSender 

Рис. 9.15. Сервисы рассылок 
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Пример 2. Как регистрироваться 
в MailChimp? 
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У сервиса MailChimp нет официальной русской версии, но вы можете пользоваться 
переводчиком страниц в браузере. Войдите на сервис по адресу: https:/ 
mailchimp.com и заполните форму приветствия Добро пожаловать в Mailchimp 
(рис. 9.16). 

Добро пожаловать в 
Mailchimp 
Найди своих людей. Привлекайте своих клиентов. Создайте свой бренд. 
Сделайте все это с помощью маркетинговой платформы Mallohimp. У вас 
уже есть С\Jет? Войдите в 

Электро/iНВЯ почта 

1 vpmnovgorod@mail.ru 

Имя пользователя 

1 vpmnovgorod@mail.ru 

ваше имя поnьзоеателя доnжно быть nиОо <1дресом электронной почtЫ, либо состоять 
из оукв и цифр. 

Пароль � Скрытъ 

1 �@qQ1234 ,., 

0 8aw пароль защищен, и все roтoaol 

Рщ ис rр;щи� 
О Я не Xa,f,/ получать элеКТ))ОННые пж:ьма о НОВЬ/Х 

продуктах Mailchimp, лучших практиках или 
специальных предложениях. 

Рис. 9.16. Окно Добро пожаловать в Mallchlmp 

Активацию своего аккаунта мы начнем с выбора тарифа - нам сейчас вполне по­
дойдет тариф Бесплатно на одну рассьmку и 2000 контактов (рис. 9 .17). Нажмите в 
окне тарифа на кнопку Полный и в открывшемся окне (рис. 9.18) заполните дан­
ные на свой аккаунт. 

На следующем шаге вам будет предложено добавить свой адрес (рис. 9.19). 

И так далее - все действия здесь интуитивно понятны. По окончании регистрации 
вы можете активировать сервис MailChimp на Tilda - для этого выполните коман­
ду Настройки рассылки I Email рассылки I MailChimp (рис. 9.20) и нажмите в 
открывшемся окне (рис. 9.21) на кнопку Подключить Mailchimp. 
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Те«уЩИЙ ман 
Свободный план 

Бесшштно Счет выставляется ЕжемесячtЮ 
Все основы дnя оиэнеса, 
который толыо начинается. 

Вы nлаnпе 

в месяц 

Максимум 2000 кotmmoв 

Бесплатный nnaн по адресу 
2 ООО контактов 

Полныи 

$0 

Рис. 9.17. Тариф Бесплапtо- нажмите эдесь на кнопку Полный 

Давайте создадим ваш 
аккаунт 

фамилия кмя 

[в
л

мим
ир ,�-��! ! Молочков 

ф11рменное наименование 

j Специалист по графике 

URl-aдpec веб<айта 

1 https://vk.com/id9П8319 

Номер Телефона 

f + 79021484596 

�язаrельно 

Можем ли мы позвонить вам со специальными предложениями или 
ус:лугами, которые могут вас звинтересоватъ? 

о ДА (!) НЕТ

Продолжать 

Рис. 9.18. Заполните данные на свой аккаунт и нажмите на кнопку Продолжить. 
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Добавьте свой адрес 
Но почему? Хоnпе верьте, хотите нет, но нам нужен физический адрес, 

чтобы убе.диn,ся, чrо ваши электронные письма соответствуют 
междУнародным законам О борьбе со спамом. У вас нет официального 
делоооrо адреса? Узнайте об аnьтернативных физических адресах. 

Адресная строка 1 (Адрес улицы или почтовый ящик) 

1 30-110 

Адресная строка 2 

1 Pankratova 

Город 

1 Veliky Novgorod 

Почтовый индекс 

Шrат /Провинция/ Регион 

Страна 

�,_1_з_о_о_о ________ �I I Россия 

Продолжать 

Рис. 9.19. В этом окне добавьте свой адрес 
и нажмите на кнопку Продолжить 

Мои сайты ___. Приrлошение... ...... 

Главное 

SEO 

Э�.сnорт 

Шапка и noдean 

Деiknмя 

Сервисы Еmаil-рассылок 

Пo:,xr,�•(ID!wlf.t�•rci.-.c"1Jt.pacc.-n:i1t,\IТO�Ompo•�-�C"1ИCl('fl(Q�· ... 

�T�v.Fcn,,u...en�y.r..-c•pai,cc,"<o·tip,0ro�•CJ1h:.Ce h!мохет•r,о; � 

'"O��oto �он кто•�m. •� • ..,обr,с.,. .e,--_ar� �-...:о �,о.

,А SendGrid 

,А UniSender 

Рис. 9.20. Запускаем активацию сервиса на Tilda 
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При клике tf.8 Кtionкe с:Подключить" nоя11ится окно, rде нужно рэ.sреwмть приложе ю 

доступ 111 сn)tскам. После разреwв1iия с:wаница nepeзarp:t:iи-n:я, м вы сможете 

выбрать и:: списка лист, в который f!Jудут nоnгдать IЮIП8КТЫ nодписчюrов из формы. 

, . •.•• • 1 

. ПодУЛ1оч��rь Мailtlll!Y)P. ,,, 
' .. ,· '1 ... 

Рис. 9.21. Нажмите здесь на кнопку Подключить Mallchlmp 

Далее следует авторизоваться (рис. 9.22), используя имя пользователя и пароль, 
полученные на MailChimp. И после авторизации сервис на Tilda становится активен 

(рис. 9.23). 

Войдите в систему и авторизуйтесь 
Воi!дите в с11стему, чтобы авторизовать свою учетную эались Moilchimp для сщд�1ния шаблоне почты. 

Имя nольэоеатеnя 

vp,nnovgorodQmai.ru 

Пароль 

- Си• rнму Сощаию \'чсн1ую .1в�н1сь 

Забыл имя nольэоватепя? • Забыли пароль? 

Рис. 9.22. Для авторизации используем данные аккаунта на MailChimp 

Ф По«аэать 

Теперь мы можем работать с рассьmкой далее- подготовьте письмо к отправке 
(рис. 9.24), и вы увидите, что кнопка Отправить рассылку стала доступна (см. 
рис. 9.13). 
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ПоДJ(ЛюченнЬlе сервисы 

Mollchlmp 

А,-

Сервисы Еmоil-рассылок 

. "' ... C.ot�c-a lIOk""c:tiWll !):111:CW"OC. vtc-6.toт-iюa� �CUICICV�O,C-(1.1 _,. 

с•ра.<. <О�О ..... 1 Cl'lote:ICe 1.,i "o.xet8 �jl'f'i, � lte.A 

,. lt"'01..-n. ••о• ,.о&\с- ю-� сера;,со •Р�-О. 

Д Mo/lChlmp 

Д UnlSender 

Рис. 1.23. Сервис M■IIChlmp на Tllda подключен 

Подготовка письма к отnр11ке 

G!.Р8МО PACCЫJIOllt 

Mailchimp 

Соад.,-ьновую 

\;<кос..-,� 

ТЦIА СООIЩ!-НИJI 

Приmаwени• на ибинар no фотоwоn 

СПКСОКJЮНТАКТОI 

СПIЦИIJ'IИСТ по rрафик• 

ttM" oтnPAIИTl!дJII 

Влцимир Пfl!)ОIИЧ 

!WAJL Д1U1 AEPLY•Tt) 

j.blacky2001Cgmall.com 

Emal�, �моrут �OТllr'W ltl'МIOOl)OCWOТ ncw-c:ЧМl(OI 

НА')ВАНМЕ µ.wп�Им 

Приrnаwени• на 11(iин1р по ф.отоwоп 

Рис. 1.24. Подготовка письма к отправке 
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Пример 3. Как подключить сервис UniSender? 

В отличие от MailChimp, сервис UniSender имеет хорошую русификацmо. Попро­
буем зарегистрироваться в его бесплатном варианте. 

Для этого зайдите на страницу регистрации сервиса: https://cp.unisender.com/ru/ 
v5/registration/ (рис. 9.25), введите свой адрес электронной почты и нажмите кноп­
ку Продолжить. В следующем окне (рис. 9.26) введите придуманный вами для это­
го сервиса пароль и нажмите кнопку Зарегистрироваться. 

Попробуйте UniSender бесплатно 

Уже зарегистрированы? .8QЙil1 

Email 

вед.пе eman 

иnи зарегистрируйтесь с помощью 

■ я принимаю .Правила nользованив сере.и� и

IJш!llli!кY�A�Wд�. 

Рис. 9.25. Введите свой адрес электронной почты 

Попробуйте UniSender бесплатно 

Уже зарегистрированы? .6Q.йn1 

Придумайте пароль 

Йй23456789 
------

Зарегистрироваться 

Рис. 9.26. Введите пароль и нажмите кнопку Зарегистрироваться 

В следующем окне нас попросят подтвердить почту (рис. 9.27). Нажмите здесь 
кнопку Подтвердить почту, и вы получите письмо с уведомлением о регистрации. 
После подтверждения почты регистрация завершена. 
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UNISENDER 

Добро пожаловать в UnlSender! 

Подтвердите лочту и смело отправляйте рассылки 

[ Подтвердкть почту 

Если rюявились вопросы 

Напишите �ам 

Давайте д17,'жнть YouTuЬe. 

FaceЬook, UлlSender Btog 

Рис. 9.27. Нажмите кнопку Подтвердить почту, 
и вы получите письмо с уведомлением о регистрации 
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На следующем шаге следует интегрировать сервис UniSender с Тilda, для чего нам 

потребуется АРI-ключ UniSender. Для получения ключа войдите в Личный кабинет 

сервиса, нажмите на свой логин в правом верхнем углу окна и из выпадающего ме­

ню выберите пункт Настройка аккаунта (рис. 9.28). Затем в настройках аккаунта 
перейдите на вкладку Интеграция и API (рис. 9.29) и нажмите на ссылку Пока­

зать полностью. 

Новый ТЕРМНН 

Д 
vpmnovgorod@maiLru � 

10:4236319 

С HacrpoйlOI акмау,па ф 
� Отчетные n.окументь1 

$ Тарифы 

Рис. 9.28. Выбираем пункт Настройка аккаунта 
в Личном кабинете UniSender 

API (Application Program lnterface)- программный интерфейс приложения. АРl-ключ нужен, 
чтобы использовать API. Иначе говоря, АРl-ключ используется для опознавания сервисом 
клиента. Именно по этому ключу сервис определяет, какие данные можно отдавать опре­
деленному клиенту. 

Чтобы увидеть АРI-ключ UniSender полностью, вам потребуется в открывшемся 

окне запроса (рис. 9.30) ввести свой пароль и нажать на кнопку Отправить. 

Скопируйте из открывшегося окна (рис. 9.31) ключ доступа к API UniSender в бу­
фер памяти, чтобы использовать его в Тilda. После чего перейдите в Tilda, выпол-
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ните команду Еще I Настройки сайта I Еmаil-рассылки I UniSender, введите 

ключ API в соответствующее поле (рис. 9.32) и нажмите на кнопку Сохранить­

сервис UniSender станет активен (рис. 9.33). 

Интеrрац�,�я и АР! 

Автомал1зация Инструмеиты • Услун1 • Помощь • А vpmnovgorod@lmall.ru • 
ID:4B6J19 

Л""ные данные Ре"8�Jюы Ув1Щом.r�,.v• ИfПеграЦl<Я и ЛРI Гlодrаержденные emall Луn,нтиф•ка,1и• домена 

Текущ•й статус API 

ДО t<ПU.4/J>t 

Клю« доступа к API nо,аять nо,,1ЮСТыо 

Рис. 9.29. Ссылка для г�окаэа АРl-кпюча UniSender целиком 

Текущий cr.rтyc API 

Введите пароль 

Йй234S6789 

n:ФФМ 

Рис. 9.30. Окно Введите пароль 

Ключ доступа к API 

ьeg8f iry'53qc86�hdpЗ 7х lgtm:wr Зhrxtdsq zgб 

Рис. 9.31. Текущий статус API включен, ключ доступа к API открыт 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Вы не можете активировать на Tilda несколько сервисов рассылок одновременно - акти­
вируйте или MailChimp, или UniSender, или SendGrid. 
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Подроб\lая enpa111e по noдкnlO'let!Mto Unisel\der ►» 

UNISENOER АР\ 1<ЕУ 

§eg8firy§ЗgcS64hdR�Zx1gtmzwr3hrxtg§g�g6e

Укажите API key, КОТ()рыЙ можно получить в личном кабинете Unlsencler 

� , ':, � . , ·, ... ', - :;;. 

Сохра,чнь , . , , . .- · 
. � � 
J .. , • 

Рис. 9.32. Для активации сервиса UniSender на Tilda вводим сюда ключ API 

Uni>ender 

�анром,,ао 

Подключенные сервисы 

Сервисы Еmаil-рассылок 

Подробнее 

�-uouи· а«-, ю etphtCOI nQ5rel..X o::tt..r.cll: vro6., О'ТТ'!рс.1�., С"!�' ICOlol"'CЭC""CJ. .... 

QtЩQ,O,Tw 'f�E�,w�yeтecept)'IC,Ф-oQCroнeт1a,...,� .._ .eпr-ozr, x,.r- l(QA 

',О, 

Д UniSender 

Рис. 9.33. Сервис рассылок UnlSender активирован 
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Впрочем, рассылку вы можете организовать и непосредственно из Личного кабине­
та UniSender- без привлечения возможностей Tilda (рис. 9.34) или воспользовав­
шись для этого своим НТМL-кодом, взяв его из Tilda (рис. 9.35). 

ЛичныЯ кабмне-т 

Контакты • Рассы.пкк • Автонпизация ИtКТJ'У"'еть� • Услуrи " Помощь • 
А '(flm№VqOred•nuiLn, • 

l>::411.Jtf 

Создайте первую рассылку 
ВЫ МО)t(ете выбрать готовый шаблон nмсь"а. 

Q FHIНHll:iS

-
-

Больше wабпоное ] 

Рис. 9.34. Организация рассылки непосредственно из Личного кабинета UniSender 
(без привлечения возможностей Tilda) 

UNISENDER 

Создайте письмо 
ВЫбермте готовый: waбnot-t письма иnи создайте письмо с нуnя. 

Шоб'!С- Письмоснуn• Конструктор рассьшок UniSender Этот КОД можно взять на Тильда 

Новый конструктор 

Собирать письмо иэ блокое стало удобно 
КИ НИIФГДЗ раньwеf 

HTML редактор 

Создава� письмо е НТМL-юде и 
редоl(Тllруйте ero 11РУ""У1О-

ВаwНТМLкод 

Встаеь,-е сео,й HTML -код АЛА создания 
nи:еьма. 

Рис. 9.35. Вариант создания письма в UniSender (с использованием НТМL-кода, взятого из Tilda) 

Вопросы для самопроверки 

♦ Зачем нужны рассылки?

♦ Сколько различных рассылок можно создать в Тilda?



Глава 9. Создание рассылок 157 

♦ Для чего служит сервис MailChimp?

♦ В чем смысл API key (ключа API)?

♦ На рис. 9.36 прием данных из формы осуществляется из Тilda СRМ и двух сер­
висов. Зачем это нужно?

ПРИЕМ ДАННЫХ ИЗ ФОРМЫ 

Отr�равпею1ые ,данные будут хранмться в разделе �)-- TЗIClll'e еы можете nодм!О'IИТЬ еервисы Л:Риема 
данных, 11нтеrр14ровак11ых с Т11111�ДоЙ. 

ТILDACRМ: 

ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН 

Перемти е Тil<f11 СRМ 

Задание 

ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕРВИСЫ: 

UNISENOER: VPMNOVGOROD@МAIL.RU 

@ EMAiL: VPМNOVGOROD@МAILRU 

Рис. 9.36. Часть меню Контент блока BF403 

Создайте свою личную рассьmку на интересующую вас тему. 



ГЛАВА 10 

Лендинг 
Новый ТЕРМИН 

Лендинг (англ. landing page)- страница из нескольких блоков, продвигающая продукт (то­
вар) или услугу. 

Из определения вытекает, что посетитель всегда найдет в лендинге кнопку или 

форму для оформления заказа, консультации, звонка или скачивания файла. Что 

еще должно быть в «правильном» лендинге: 

♦ шапка с логотипом, меню, контактами и кнопкой обратной связи;

♦ блок 1: что предлагается и графическое изображение товара или услуги;

♦ блок 2: описание выгод, получаемых потребителем (от услуг, товаров или со-

трудничества), а также преимушества перед конкурентами;

♦ блок 3: призыв к действию и контакты для связи с продавцом;

♦ блок 4: список регалий и наград продавца;

♦ блок 5: ответы на основные вопросы клиентов;

♦ подвал с контактами разработчика сайта и ссылками на социальные сети.

Пример. 

Делаем обучающий лендинг 

Давайте закрепим то, что мы уже знаем на практике, и выполним пример по созда­

нию несложного лендинга на Tilda. 

Шаг 1. Создаем первый экран страниць1 

Выполним команду Создать страницу и выберем шаблон CR16 (рис. 10.1). 

В настройках страницы обозначим идею нашего проекта. Чтобы это сделать, нахо­

дим в верхней строке меню окна, показанного на рис. 10.1, опцию Еще, нажимаем 

на черную стрелочку рядом с ней и выбираем команду Настройки сайта. В от­

крывшемся окне (рис. 10.2) прописываем субдомен tilda_vladimir, а домен на бес­

платной версии - всегда tilda.ws. После проведения необходимых нам корректи­

ровок шаблона нажимаем на кнопку Сохранить изменения. 
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Рис. 10.1. Шаблон лендинrа выбран 

Урок� Тиnьnо для шкоsты;икое 

01-лойii-обу еtме с,ойюстроению с рЕ:nет11rором 

hr.p / / ,lda_vladimrг 
-----

Рис. 10.2. Назначим лендингу заголовок и описание 

Зайдем в панель управления сайтом и убедимся, что изменения в настройки сайта 
внесены (рис. 10.3). 

Результат редактирования первой страницы лендинга в меню Контент показан на 
рис. 10.4. Как вы уже знаете, меню Контент позволяет, в зависимости от вида бло­

ка, добавлять фото, видео, текст, ссылку для кнопки и т. п. 

Вернемся к меню Еще и выберем опцию Настройки страницы (рис. 10.5) -- от­

кроется окно Настройки страницы (рис. 10.6). 

Пока здесь изменим только картинку бейджика, отображающую наш сайт на дру­

гих ресурсах глобальной Сети (рис. 1 О. 7). 
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Уроки Тильда для шкогьни ов 

eJ """ll.ido..vlodim1o,ldo.,,,. 

Рис. 10.3. Изменения в настройки сайта внесены 

Рис. 10.4. Первая страница шаблона изменена под наши задачи 

Помощь 

Wрифn,о 

Профкпь 

Тар.,фы" омща 

Пом= 

Картобпо�:<>й 

Вь"Ф• 

Рис. 10.5. Выберем в меню Еще опцию Настройки страницы 
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Настро,,оt араннu" 

ТИ1iьд0 Д11Я ко ьни QB 

О ИCAHkt 

Онлайн-обу.{ение sеб-д11аайну 

ADJ:.C Cf PA ИЦЫ 

1, ,..s. 110u_,1 dim1t da 4onli е 

Рис. 10.6. Окно Настройки страниц�.� 

Уроки Тильда для школьников 

/ Бейджик 
1'1 Тильда для школьников 

Рис. 10.7. Так выглядит наш бейджик в брауэере 

Шаг 2. Второй экран страницы 

Переходим ко второму экрану нашего одностраничника - блоку FR201. В каждом 
блоке шаблона есть меню Настройки, содержимое которого (цвет фона, выравни­
вание, типографика, анимация и др.) разное, в зависимости от назначения блока. 
Вносим необходимые изменения как с помощью меню Контент, так и с помощью 
меню Настройки (рис. 10.8), и, как всегда в таких случаях, нажимаем на кнопку 
Сохранить. 

СОВЕТ 

Старайтесь не писать длинные тексты, так как существует мало желающих часами изучать 
ваш сайт. Наполнять текстом веб-сайт - это не книгу писать. 
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Осваивая Тильда вы открываете двери в свое будущее 

8е6 диsайнер -отличная профессия с хорошими 

перспективами 

Время 

�у� ...... � ..... 
�-....,f':Jll'oaw�• 
�..-.�-� 

�ll�.=;ti1 

Место 

�.щ.t,l/olQ.ov'OQ.rlll-.юt�l'l)Or1),WМ'f 
Zосщ• •�ис,(,-----.. 

Рис. 10.8. Блок FR201 отредактирован 

Эффективность 

Шаг 3. Третий экран страницы 

Переходим к третьему экрану нашего сайта- блоку FR201. Как можно видеть 
(рис. 10.9), третий экран мы настроили (построили) идентично второму. 

,ct,· о�-

0 
Преnод•••т•nь 

��-"""1" • ро,..,.,...;, 
�(: �anwn;Jl,I 

.,,.....,_ 

Тильда - это просто! 

0 
Пер■ыА урок 6есnлатно 

Рис. 10.9. Третий экран страницы создан 

Шаг 4. Четверть1й экран страницы 

0 
Прм.мnемые цены 

U..,.81t()'PCМQ;l,МOOCC).1wn.H��­

,pu!8,IJ:�CН1�6.lт>.po,ol 

Часть блоков шаблона мы удалили, а вместо них из раздела (категории) Форма и 
кнопка добавили форму BF203N. Мы преобразуем ее в заявку ученика на бесплат­
ный урок (рис. 10.1 О). 
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•НJlol• о,.......,.-

ЗАПИШИСЬ НА БЕСПЛАТНОЕ ПРОБНОЕ ЗАНЯТИЕ 

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬЮ В 30 МИНУТ 

Для проведения nepooro (бесnлатноrо) урока 

оставьте ваши контактные даннь1е 

ОП1РЦ1�(..'()ОЬЩl'}-!Иf 

Рис. 10.10. Содержимое блока BF203N отредактировано 

Шаг 5. Подключаем службу Telegram 
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Пока еще кнопка Отправить сообщение (см. рис. 10.10)- фикция (иллюзия), то 
есть это лишь картинка, которая никуда при нажатии не ведет. Сделаем ее рабо­
тающей. Для этого выполним команду Настройки сайта I Формы и в сервисах 
приема данных из форм выберем сервис Telegram (рис. 11.11 ). 

SEO 

э.сnорт 

Шоnко " nодео" 

Личный •обннет 

Сотрудникн 

ДЛЯ СПРАВКИ 

Сервисы nриЕЭмо данных из форм 

8.1il!eQ.ir. � :,o,:ic.."'Jl)Wy"'• о�- \,f,М �('ОГ.«0 C80-l�C:OI �pl4N..Q DD+--•X tйt:IO'.,,..._ По,t �';)f!CГf08 .. !( .. 

с-с,о.,,.., po-J eu..i.;!ol0.71:Jot:OcaW°'a .:,,:п.,н11ебv; :то-мооа.r-r.с,.,..1,,ю,.:.(.·.о�•..-.1 ttмo1�-i:"'• ОАО-'• 
c�.roat.:t':"1-o��•�•=•lo'CQ&i �--"осе 

А 

А 

Часто используемые 

E-mall 

Google Sheets 

(п,рою,-сфор w1Go,og'8Tc6r, 

Telegro 

Рис. 10.11. Выбираем сервис Telegram 

Telegram - приложение для обмена сообщениями (безопасное, быстрое и бесплатное). 

Чтобы активировать (подключить) сервис Telegram на Tilda нам потребуется API 
Кеу этого сервиса. Для этого нажимаем в окне, открывшемся после выбора сервиса, 
на ссьшку tg://resolve?domain=tildaformsbot, активируем бот и нажимаем на кноп­
ку Start. В ответ получаем ключ (рис. 10.12). 
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Vladirnir 

/start 

ТildaForms 

1-te!lo, Vladimir! 

Your params fur tilda foпns. 

API key: 1191236913 

Secretkey: a952Ьde1cc08Ь5f604566de0447f49e0 

Рис. 10.12. АР! Кеу получен 

5:2.d:lЗРМ 

Вставляем полученные данные в форму для активации сервиса Telegram (рис. 
10.13) и нажимаем на кнопку Сохранить. 

Подключение сервиса nриёма данных: Telegram 

чnюы �юсiЩ!lьаоваn,ся бстоц, кажмкте м ссыпку м11, tg://reюl\te? 

domainl"fiidaformsЬot м ffЗЖМите Ja!0111Y "Staтf'. В tm1eт вы riOЩЧltтe Ваш mюч, 

l<ОТорый нужно ест-авить е flQlle lfl<Жe'. 

11од1Юбн111! е;nравка no К!IСТройке nрмемщика II форuы >» 

TELEGRAM API КЕУ 

1191236913 

YкaЖll'Ie API key, коrорый ttожно получить обратившись к aкaylfrY 

@ТiюаFопт Воt в Т епеrрам. 

SECRET КЕУ 

a952bde 1cc08b5f604566.de0447f49e0 

Укажите Secret key, который выдаетtя вместе с: АР/ КЕУ. 

Вернуться k настройкам форм 

Рис. 10.13. После заполнения полей сервис будет подключен 

Активировав сервис, мы задействуем его на всех формах сайта (рис. 10.14). 
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Подключение сервиса nриёма данных: Telegram 

Данные успешно с.охра11ены 
nОД1111ючить cep11t1c ко 1Кем формам на сайте? 

Пропустмть 

4J 
Рис. 10.14. Подключаем сервис к формам 
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После подключения сервиса нужно войти в меню Контент блока BF203N и устано­
вить флажок на прием данных из формы (рис. 10.15). 

nРИЕМ ДАННЫХ ИЗ ФОРМЫ 

Оmраелен ые данныес�дут хран:1m,ся в р.эздеnе сЗ.аямм». Техже еы можете nоД11Люч1пь серsксы приема 
данк интеqжр088ННЫХ с. Т itльдoii 

TILDACRМ: ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕРВМСЫ: 

0 ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН TELEGRAМ: APP-JD-ttil1236913 

Переm в 1ild11 CRM 
П UNISENDER: VPMNOVGOROD@MAILRU 

-, E
М

Atl: VPMNOVGOROD@MAIL.RU 

Рис. 10.15. Прием данных из форм организован на основе сервиса Telegram 

�в_л _ад_и_м_и _
р
_м_ол_о_чк_ов ____ ... �11 +79021484596 

Рис. 10.16. Форма заявки заполнена 

ОТПРАВИТЬ СООБЩЕНИЕ 

ЗАПИШИСЬ НА БЕСПЛАТНОЕ ПРОБНОЕ ЗАНЯТИЕ 

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬЮ В 30 МИНУТ 

Для проведения первого (бесплатного) ур9ка 

оставьте ваш11 контаl<Тные данные 

Рис. 10.17. Данные из формы отправлены в мессенджер учеником 
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Сделанную нами страницу из 4 блоков нужно опубликовать, и после публикации 
отправка заявок к нам по нажатию на кнопку Отправить сообщение должна рабо­
тать. Для тестирования сервиса Telegram мы пошлем заявку сами себе: заполним 
форму заявки (рис. 10.16) и отправим сообщение (рис. 10.17). Да, действительно, 
работает - заявка получена (рис. 10.18). 

Новый ТЕРМИН 

Мессенджер (lnstant Messaging Service)- служба мгновенных сообщений . 

• 
ТildaForms 

Reque.n information: 
Name: Вnадимир молочков 
Phone: +79021484596

Рис. 10.18. Данные из формы получены учителем 

Шаг 6. Активируем кнопку Попробовать бесплатно 

У каждого блока на странице есть свой уникальный цифровой номер - 1D блока. 
Чтобы задействовать остальные кнопки нашего сайта, нам потребуется 1D блока с 
формой BF203N. Его можно посмотреть в нижней части меню Настройки бло­
ка - это: #rec223756099. После вставки 1D блока в качестве ссылки для кнопки 
(рис. 10.19) и публикации сайта кнопка Попробовать бесплатно начнет работать и 
перекидывать пользователя на форму BF203N. 

ТЕКСТ КНОПКИ 

Попробовать бесплатно 

ССЫЛКА ДЛЯ КНОПКИ 0 

#rес22З756099 

Рис. 10.19. Ставим ссылку на кнопку Попробовать бесплатно 

Вопросы для самопроверки 

♦ В чем особенности лендингов?

♦ Что такое 1D блока?

Задание 

1. Сделайте в Тilda одностраничник на близкую вам тему. В этом лендинге под­
ключите какую-либо службу для получения данных из формы на вашем сайте.
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2. В подвале сайта https://tilda.cc/ru/ изучите материал по теме Создание landing
page (рис. 10.20).

Рис. 10.20. Учебный материал Соэдание landlng page 



ГЛАВА 11 

Многоэкранный сайт с меню 

Рассмотрим пример создания сайта с меню. Поскольку каждая кнопка меню будет 
выводить на монитор один экран из блока (или блоков), то у пользователя создаст­

ся впечатление, что он на многостраничном сайте. На самом деле это «псевдомно­
гостраничник», так как страница в сайте одна, длинная, однако наличие у этой 

страницы меню вызывает у пользователя ощущение, что он на многостраничном 
сайте. В качестве примера такого сайта мы создадим по шагам блоки сайта Фри­
лапе Веб Студия «ART-WWW». 

Шаг. 1. Выбор шаблона, 
настройка страницы и сайта 

За основу разрабатываемого сайта веб-студии мы выберем шаблон Универсальная 
страница компании (рис. 11.1 ). 

Из этого шаблоны мы удалим ненужные нам блоки, а вместо них (копированием 
через буфер обмена) вставим блоки из шаблона Портфолио дизайнера (рис. 11.2). 

Далее выполним необходимые настройки страницы (рис. 11.3), в том числе доба­
вим соответствующий бейджик (рис. 11.4), а также настройки сайта, добавив в него 
название (рис. 11.5) и субдомен (рис. 11.6). 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Субдомен - это уже не весь сайт, а его раздел. Это как каталог и подкаталог. Например, 
если домен выглядит как tilda.ws, а субдомен - как ivan.tilda.ws, это означает, что внутри 
сайта tilda.ws будет раздел про некоего Ивана. 

Шаг 2. Логотип для сайта 

Логотип и бейджик можно бесплатно создать онлайн на следующих сайтах: 

♦ https://logotip.online/

♦ https://turbologo.ru/

♦ https:/ /www.logaster.ru/

Логотипы эти сервисы делают быстро и вполне неплохо (рис. 11. 7). 
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Уни1ерсал11наJ1 страница компании 

Расс,::03 о комnа ин лн сервисе с о а, услуги н 

nреимущест1ю с 1-!l(ОНКО!'\И, о-3шы кsu,ен ов н форма 
КОНТОIСТОII 

Выбратъ Посмотреть 

Рис. 11.1. Шаблон выбран 

Помоrаю моим заказчикам: стэртаnам и 
малому бизнесу хачественно выдемтъся 
••- .....,_,,,.. """''...,...,,.,,,т<'У'о ,..,..,,, ""'••-••••• 

Портфолио дк�айнера 

Шабnон nортфол.,rо дnА ди3а�11ера. Строна.,u.о полностью 

состо.,т иэ Zero Ыосk. 

Вы6роrь Пос;.,.отреть 

Рис. 11.2. Редактируем шаблон Универсаnьная страница компании 
с помощью блоков шаблона Портфоnио дизайнера 

169 
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Настройки страницы х 

Г nasнoe Бе'l""'нк FoceЬook ond SEO Э�сnорт Де"1<:'т••• Дополнительно 

3Af0Л06QK 

Фриланс Веб СтудиR «ART-WWW, 

ОПИСАНИЕ 

Наша команда предпагает Вам создание веб сайтоЩ 

АДРЕС СТРАНИЦЫ 

https:/ / art-wv-,w.tilda ws/ ar!-WWW 

Col
pt

)H�� М-,3Me'il"Щklf 

Рис. 11.3. Окно Настройки страниць.1: добавляем заголовок и описание страницы 

Фриланс Веб Студия «ART-WWW». 

11а Фриланс Веб Студия «ART­
WWW» 

Рис. 11.4. Окно Настройки страницы: добавляем бейджик 

НАЗВАН11Е САЙТА 

Фриланс Веб Студия «ART-WWW». 

ОПИСАНИЕ САЙТА 

Создание сайтов на Tilda 

СУБL!ОМЕН НА ТИЛЬДЕ 

hrtps:/ / art-www lilda.ws 

Рис. 11.5. Окно Название сайта: добавляем название и описание сайта 
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Фриланс Веб Студия «ART-WWW». 
Создоние сайтов но Tildo 

/ РЕДАКТИРОВАТЬ САЙТ rд' h1tps://ort-www.tildo.ws 

Рис. 11.6. Название сайта и субдомен добавлены 

Рис. 11.7. Пример двух логотипов, выполненных 
в бесплатных онлайн-конструкторах 

Шаг 3. Универсальное меню 

с логотипом по центру 
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Начнем разработку сайта, добавив в него универсальное меню с логотипом по цен­

тру (блок МЕ302). В этом блоке мы изменили состав пунктов меню, добавили ло­

готип и ссылки на соцсети (рис. 11.8). 

Рис. 11.8. Редактируем блок МЕЗО2 

Понятно, что каждой кнопке (пункту) меню должен соответствовать одноименный 

блок, перед которым установлен якорь. Каждая кнопка также должна иметь ссылку 

для перехода на якорь (рис. 11.9). 
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Наш профиль #service 

О нас #about 

Это важно знать #nЫ 

Цены #money 

Бриф #Ьrif 

Команда #people 

Контакты #contactз 

Рис. 11.9. Ссылки на кнопки установлены 

Шаг 4. Обложка с одной или двумя кнопками. 
Якорная ссылка 

Обложка с одной или двумя кнопками- это блок CR16. В нем мы заменили кар­

тинку и текст (рис. 11.1 О). 

Рис. 11.10. Блок CR16 оформлен 

Перед обложкой мы установили якорь - блок Т173 (рис. 11.11 ). Доступ к якорно­

му блоку осуществляется из Библиотеки блоков командой Другое I Якорная 
ссылка. 
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1173 • О Ностроw"" 1-' 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Рис. 11.11. Якорная ссылка с именем service 
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Оформление остальных якорных ссылок мы описывать не будем - все необходимое о 
якорях мы уже сообщили. 

На кнопку Перейти в раздел контакты мы поставили ссылку, одноименную с 

кнопкой Контакты (рис. 11.12). 

ТЕКСТ КНОПКИ 

Перейти в раздел контакты 

ССЫЛКА ДЛЯ КНОПКИ 

#contacts 

5 

Рис. 11.12. Кнопка оформлена 

Шаг 5. Список с галочками 

Список с галочками -это блок FR101. Здесь комментировать нечего -установка 

этих блоков проста и понятна (рис. 11.13). 

FRIOI • 0 Нос,.,..... ,, 
---

• 

О нас 

Мы - профессионалы ! 

Преttмущество 1 

Наши консультации бесматны . 

Преимущество 2 

наши цены реальны. 

Пре11мущество З 

Мы умеем договариваться и находить компромисс. 

Рис. 11.13. Блок FR101 
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Шаг 6. Две колонки 
с четырьмя картинками и текстом 
Две колонки с четырьмя картинками и текстом - это блок АВ604. Его мы редакти­
ровали минимально- заменили только изображения и текст (рис. 11.14). 

Если Вас нет в Интернете, 

значит, вы не существуете 

Еше Бнлл Геifтс ск,иал. �Если Вас. нет е Интер�rе значиr. 
Во1 не C}'UleCrвyere Опишите в брифе каl(о� са Ат еэ� 

нужен, о6rоворите с нами сроки и иену и люди о вас 
узнают1 

Рис. 11.14. Здесь мы сделали акцент на словах Билла Гейтса 

Шаг 7. Бриф 

Уточним НОВЫЙ ТЕРМИН 

• 

Бриф (от англ. brief - инструкция)- письменная форма согласия между планирующими 
сотрудничать сторонами, в которой прописываются основные параметры будущего сайта 
(веб-проекта). Другими словами, бриф - это инструкция от заказчика для исполнителя, 
в которой описано, как будет выглядеть (из чего будет состоять) нужный заказчику сайт. 

Заголовок брифа 

Для создания заголовка для брифа мы начали с пустой страницы, выбрали команду 
Заголовок средний, а затем использовали блок ТLОЗ (рис. 11.15) - это заголовок 
с текстом размером 36 пунктов. 

НОЗ • О Нос,роА«и 

BRIF (БРИФ) - ато инструкция от sака1чика дnя исnолнмтеnя а которой оnмсано, 

t(aK 6удет аыrnядеть (мз чеrо 6удет состоять) нужный заказчику сайт 

BRIF {БРИФ) 

Рис. 11.15. Заголовок брифа - блок ТLОЗ
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Тело брифа 

Тело брифа составляет форма с множеством полей- это блок BF204N. Поля этого 
блока заказчик может заполнять по своему усмотрению и тем самым описать свою 
мечту о том, как его сайт должен будет выглядеть (рис. 11.16). 

В нес/(()ль.ких предложениях опишите ваши пожелания на сайт 

&-...e"roмo:,,,,tт6-i1ьu«l(t:oNa,.�.11•1t1.-.roew18 

Тиnсайrа 

ОДностраничныА 

Е:остранич
н

ыя 
тернет-маr1sм

н roe 

Ориентировочный бюджет на сайт 

Основное nреднаэttачение сайта 

Рис. 11.16. Форма брифа 

Шаг 8. Колонки с большими значками 

.. 

Колонки с большими значками - это блок FR201. Его мы использовали для того, 
чтобы представить наши цены на проекты (рис. 11.17). 

шо1• ОНсктрсм.-

Сайт визитка, 
Лендинг 

�.масть от эоо:> до 6000 руб а 
��ttмocrn:oт размера� сrожt10СТи 

ребот ПО СОЭД.З1114'0С1Йfа 

ЦЕНЫ 

Работаем no npeдonnaтe 50,Ь 

nocne обсуждения проекта 

nо брифу 

Сайт t<омпании, 
Интернет Магазин 

етоw..осrь � раэрабоtоt(ООСТА8ЛАе'Т 
от 7000 А() 200')!) руб. k sавясмт от 

Cl'IQ)l(нocn,�aи.кoлloNeCYea 
продаваемьц.тов:арое и 'fCJl'ff. 

Рис. 11.17. Блок FR201 отредактирован 

Корпоративный сайт, 
Портал 

TetQte с��ты. как npaeW'O, ..�ме�0т 
Д080/1ЬНОt:ЛОЖНЫi фунКЦИОfiаЛ: 11 

раэв,т� структуру, содержат 
6ольwое копмчествостраннц и раэ,аеJЮе 
Стоимость raJ<Dli/ ра.,ргбстм �чинается 

ar20000pjб 
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Для украшения текста мы использовали значки из библиотеки Tilda lcons (рис. 
11.18). 

Поиск фотографий и 1-tконок 

Uns.plosh Google lineo.lO Tilda lcons . ln5tagrom 

Eil·aiil► 

Тildo tсом - комекuиR 6есмоft#ых нко11ок от Ti1do Publishing, Вс.е ll!itOН.IC)'I еы! �oxeтe .иcnonQ3ol!eaтr:> но Тмnьде е сеомх личных� ком.мерческtоtх 

npoeкro.x, с�ачо:r'°' но6ор1,;1 мlС'.онок от№nьно & формоrе SVG можно ма с1ра111,ще iiч'io k ""'· По,цро6мос1м 06 ycnoeн.J)( �сnо11Ь30е.аnщо читайте 

НО CТPQW"W, 1»'Ще�t3И"4, 

detivery, de!ivery, 

ill 
delivery, 

'in1111i' � :., 

de!ivery, de!ivery, 

Рис. 11.18. Окно Поиск фотографий и иконок 

Шаг 9. Отзывы в две колонки 

@ 
defivery; deHvery, nут-ь, 

Отзывы в две колонки - это блок TS201. Его мы применили дважды: чтобы пока­
зать состав своей команды (рис. 11.19) и чтобы представить отзывы клиентов о на­
шей работе (рис. 11.20). 

тs.101• о� 

2L?-
Нзша Команда Фрил� не яеляетtя 
КЗКi-'М-ТО пос.ТОЯkkЫМ l(Q!1Лei(.r.1eoм 
�ЗРЭООТЧИ1<.оа и исnолнwrе� Мы 
оо6tщаем Koм-aw..qy дл� реали-Эд!JИИ 
1({),-/1(J)Е!ТНЫХ f'IР()е!(ТОВ а Т.ЗК)+;Е: 
nptArna.шae-u стделt->it,'Х сr,ециалиотое 
НЭ!о!боi)ееf'ЮД)(ОДЯЩ!Ц ДМ выoo.,�!il?Нl-ffi 
l<OН,<,peTl'Юf"Q '3<\QЗНИ\:!: 

емктор Мецик 
Y!t"IOIM<'•,.,._ 

Команда 

Рис. 11.19. Команда 

f1ю6о;; tрамо-rный в обп<1сти веб ди�а.:tнэ 
фри,1а;fС€р MQJКer сr.этt1 участниv.ом 
1-\i!..Uero n� П/МСоi/1�� 6ЭU,1,! 
рез.-оме и 00[)� ра6от k;J наши 
кс,,т.,m, 

Владимир Моnочков 
!g ' №\;;>,,4'UЦ;\\f 
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Отзывы наших клиентов 

Вы nроd>ессионалы П� первой встрече я 
рассказала о6 идее проекта, а вь1 nомоrли 
доработа1ь и трансформ�о ее е 
оmич.;ый npoeicт. 

Тамара Ларима 
4(-" ... � 

Оm�,чнар команда( Раf,оту вьаnолнИJЬt в 

срок и no реаrъНОО цене1 

Юnиясанмна 

r.... � � 

&• сделали нам nрекрасчЫЙ сайт 
Сnаси6о 8ам1 

Рита Кац 
Аге,,тсrео нtдs,�ж�мост.-1 

Советую An·WWW всем сеонм зн�ым. 
Успехов Вам! 

саша Коротких 

1, 1"lill'•b,:,Дi-4Qt'rr6p 

Рис. 11.20. Отзывы наших клиентов 

Шаг 1 О. Форма захвата 
на фоновом изображении 

Форма захвата на фоновом изображении - это блок BF308N (рис. 11.21 ). 

Рис. 11.21. Форма для получения заказчиком данных клиента 

ТILDA CRM: 

ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН 

Перей-rи в Т!kla CRM 

ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕРВИСЫ: 

TELEGRAM АРР-Ю-1191236913 

UNISENDER· VPMNOVGOROD@MAJL RU 

Q ✓ EMAIL VPMNOVGOROO@МAJL RU 

Рис. 11.22. В меню Контент мы установили флажок для сервиса Email

177 
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Мы уже знаем, что для работы такой формы необходимо подключить службу, 
и умеем это делать. Воспользуемся здесь службой Email (рис. 11.22). 

Шаг 11. Контакты с заголовком, 
крупным телефоном и email 

Контакты с заголовком, крупным телефоном и email - это блок CN106. В этом 
блоке мы указали свои контакты и прикрепили к нему якорь contacts (рис. 11.23). 

CN106 • 1) Ностройi<н 

Рис. 11.23. Блок CN106 готов 

Шаг 12. Публикация сайта в Сети 

Я"орная ссыма Имя. conblcts 

НАWИ КОНТАКТЫ 

+7 996 067-12-53

info@art-www.ru 

мы в социальных сетях: 

ООООФ 

Опубликуем сайт (рис., 11.24). Если возникнут ошибки - например, какая-либо 

кнопка не работает, то вернемся в режим редактирования и исправим эти ошибки. 

На этом работу над нашим учебным примером - сайтом Фриланс Веб Студия 

«ART-WWW» - можно считать завершенной. 

Вопросы для самопроверки 

♦ Можно ли скомпоновать Tilda-caйт на основе не одного, а нескольких шаблонов

одновременно? Если да, то как?

♦ В чем назначение якорных блоков?

♦ Что такое бриф?



Глава 11. Многоэкранный сайт с меню 

Пуt5ликация прошла успешноJ 

Публичная ссылка на эту страницу: 

https:llart-www.tilda.ws 

, rОn<рыть страницу 

Перейдя по CCЬIJIXe, пожалуйста, обновwпе сmрающу, что6ы увидеть 
из.vене1щ"'J. (Ваш браузе-р может сохранять старую вq1cwo 

страницы). 

Подключить домен [ Закрыть J 
Рис. 11.24. Публикация сайта выполнена 

Задание 

Разработайте свой дизайн сайта на тему вашей «Фрнланс Веб Студни ►►. 
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ГЛАВА 12 

Настройка анимации в блоках 

Нужна ли анимация на сайтах? Скорее да, чем нет. Качественная и уместная ани­
мация веб-страниц радует глаз и помогает пользователю в работе. Однако движе­
ние объектов на вашем сайте не должно быть мультфильмом для развлечения посе­
тителей. Анимация - не способ отличиться от конкурентов и «понтануться». Зада­
ча анимации на сайтах должна быть другой, а именно - улучшить юзабилити 
сайта, сделать работу пользователя с сайтом удобной: 

♦ анимацией можно выделить главную информацию на сайте;

♦ веселые анимированные подсказки обеспечат хорошую навигацию по сайту;

♦ анимацией можно обеспечивать реакцию на правильные и неправильные дейст­

вия пользователя -например, с помощью смайликов;

♦ анимация хорошо подходит для создания слайдеров и каруселей из картинок.

Такие блоки также экономят место на сайте.

Tilda предлагает два вида анимации: 

♦ Basic Animation (базовая анимация)- например, плавное появление текста на

странице. Такую анимацию можно организовать в настройках блоков;

♦ Step-by-step Animation (пошаговая анимация)- пошаговая настройка поведе­

ния объекта в соответствии с пожеланиями веб-дизайнера. Пошаговая анимация

настраивается в разделе Step Ьу Step Animation редактора Zero Block.

Базовая анимация в настройках блоков 

Для знакомства с тем, как в Tilda организуется анимация, в Библиотеке блоков от­

кроем раздел Обложка и выберем шаблон CR15- обложку с одной или двумя 

кнопками (рис. 12.1). 

Затем в настройках блока раскроем раздел Анимация (рис. 12.2). 

В этом окне анимация первых трех объектов: заголовка, описания и кнопки - за­

ключается в изменении их прозрачности. Эффектов для кнопки три: flash (вспышка), 

ripple (волна) и light (свет). Соответственно, при наведении мыши на кнопку в пер­

вом случае мы увидим подобие вспышки, во втором -рябь, визуально напоминаю­
щую расходящиеся круги на воде, в третьем-освещение/затемнение (рис. 12.3). 
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Отменить Предпросмотр Оnубnикоааn, Hocrpoi,<И Помощь Еще -

Рис. 12.1. Обложка CR15 

АНИМ/\LИЯ ЗАГОТОВОК 

Нет 

Нет 

Нет 

ЭФФ!'!СТ д,-я КhОГКИ 

Нет 

ЭФФfК-дrЯ &ТОРОЙ КhОГ.КJ,1 

Нет 

Рис. 12.2. Раздел Анимация в настройках блока CR15 

ЭС>ФfКТ дГЯ КНОГ.КИ 

FJosh 

Нет 
"'' 

Ripple 

Light 
.. 

Рис.12.3. Выпадающее меню 
Эффект для кнопки 

х 
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Анимация в Zero Block 

Преобразуем обложку CR15 в Zero Block, для чего в настройках блока выполним 
команду Конвертировать в Zero Block (рис. 12.4). 

8ы1U11С>"мта &ффе�ст nояаnенкя nри скооnле 
Как это работает 

!IИАnАЗОН SИДJ-11,•ОСТИ НА УСТРОйСТМХ 

о .о 

[fJ Конир"'fЮ8<"' • Z•ro Bloct, 

Рис. 12.4. Выполняем команду Конвертировать в Zero Block 

После конвертации (рис. 12.5) нажмите на кнопку Редактировать. 

Рис. 12.5. Блок CR15 преобразован в Zero Block 

Теперь, если выделить какой-либо элемент блока, то вы сможете создать для него 

базовую или пошаговую анимацию. 

Базовая анимация в Zero Block 

Меню базовой анимации показано на рис. 12.6. Как можно видеть, оно предусмат­
ривает три группы эффектов: Animation, Parallax и Fixing. 
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BASIC ANIMA ION 

AN!MAПON None 

PARA tAX 

FJXING ф 

None 

adeln 
Fade ln Up 
Fadeln Oown 
Fade ln Lelt 

ade ln Right 
oomln 

Рис. 12.6. Окно для настройки базовой анимации в редакторе Zего Block 

Группа эффектов Animation

183 

Здесь варианты Fade (см. рис. 12.6) означают эффекты появления объекта: слева, 
справа, снизу и сверху, а команда Zoom In- это увеличение объекта. При выборе 
конкретного эффекта появляются дополнительные настройки- так, на рис. 12.7 
показано меню настроек эффекта Zoom In: 

♦ Duration- продолжительность анимации (в секундах);

♦ Scale- масштаб (размер) объекта (в пикселах);

♦ Delay- задержка перед началом анимации (в секундах);

♦ Trigger Offset - расстояние до края экрана, после которого запускается анима­
ция (расстояние между элементом и выбранным краем экрана);

♦ Play Element - проверка анимации элемента;

♦ Play АО - проверка всей анимации в блоке.

6ASIC ANIМATION 

Ar-llMATION Zoom tn 

DURAJION 

SCALE ф 

DEIAY (l) 

TRIGGER 
OfFSfТ ф 

90 

о 

о 

теsт L �оу Element l Pi:Y AJ� 1 

Рис. 12.7. Меню настроек эффекта Zoom ln 
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Группа эффектов Parallax 

При выборе эффектов группы Parallax ( смещения объекта в процессе его анима­
ции) триггером может быть скролл (прокрутка) или мышь (рис. 12.8). 

Новый ТЕРМИН 

Тригrер- средство анимации, позволяющее задать действие выделенному элементу. На­
пример, триггером может стать щелчок мыши. Использование триггеров делает объекты 
интерактивными. Примером такого интерактивного объекта может быть любой ролловер. 

- м:.- о None 

Рд � �А.Х None 

- 1 G 

Рис. 12.В. Два эффекта группы Parallax

Эффекты Parallax можно настраивать. Так, на рис. 12.9 показана настройка эффек­

та, когда триггером является движение курсора мыши. Здесь при создании анима­

ции мы задаем смещение элемента по осям Х и У относительно местоположения 

курсора на экране (в пикселах). 

Mouse 

120 

DIS У ?Х 200 

<1х G (j) None 

Рис. 12.9. Настройки эффекта Parallax Mouse

Группа эффектов Fixing 

При создании эффекта анимации с названием Fixing выбирается фиксация элемен­

та относительно экрана: верх, центр или низ (рис. 12.10). 

При настройке эффектов этой группы (рис. 12.11) можно назначить Trigger 

Offset - расстояние в пикселах до края экрана, после которого запускается анима­

ция (расстояние между элементом и выбранным краем экрана). Вы также можете 
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задать Distance- расстояние в пикселах, которое вы будете прокручивать, а эле­

мент продолжит сохранять фиксированное положение. 

ВДSIС ANIМAJtoN 

ANIМATtoN None 

PдaALLAX None ,,, 

FIXING ф None 

nWindowTop 
n Window Center. 

SТfP ilV $ТЕР А n Window Bottom

Рис. 12.10. Выпадающее меню для эффекта Flxlng 

ВННМАННЕ 

HXJNG ф on Windo.w Тор 

ПtlGGER 130 
OffSE1 ф 

D�S1AN<:E ф ПО 

Рис. 12.11. Настройка анимационного эффекта Flxlng 

Работу параллакса (Parallax) и фиксированной анимации (Fixlng) вы не сможете проверить 
в режиме редактирования. Анимацию нужно сохранить, закрыть и запустить режим предва­
рительного просмотра. 

Пошаговая анимация в Zero Block 

Рассмотрим алгоритм создания в Zero Block пошаговой анимации: 

♦ шаг l - выделите элемент в Zero Block;

♦ шаг 2- в списке Event выберите событие для начала анимации (рис. 12.12):

• Element оп Screen - анимация стартует при появлении элемента на экране;

• Block оп Screen - анимация стартует при появлении на экране блока;

• Оп Scroll - анимация происходит во время прокручивания экрана;

• Оп Hover - анимация стартует при наведении на элемент;

• Оп Click - анимация стартует при щелчке на элементе мышью;
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Рис. 12.12. Список событий для начала анимации 

Начало анимации также определяется дополнительными опциями Start Trigger, Trigger 
Offset и Loop (рис. 12.13): 

llock to moin ,e!lings 

EYEN1 element on Screen 

SТд Т 

Tl!IOOER 
оп Window Bottom ... 

TRIGGER 

OFfSEf 

lOOP Loop .... 

ТЕSТ 

Рис. 12.13. Настройки начала анимации 

• Start Trigger- стартовое (начальное) положение объекта анимации (верх­
няя граница экрана - Оп Window Тор, центр экрана - Оп Window Center
и нижняя граница экрана - Оп Window Bottom);

• Trigger Offset - положение объекта в конце анимации относительно на­
чального его положения (Window Тор, Window Center или Window Bottom);

• Loop - задание повторения для анимации. Если включено зацикливание, то
после завершения анимация запускается заново.

С помощью команд области Test (кнопок Play Element и Play All) можно проиграть 

анимацию объекта или всех объектов в блоке; 

♦ шаг 3 - добавьте новые шаги анимации (рис. 12.14). Между шагами можно пе­
реключаться. При этом синяя рамка элемента означает исходное состояние объ­
екта, а зеленая - его состояние при редактировании шага.
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STEPS 

S1nr1 0& 

Step 1 1 J х 

Step 2 1, х 

Step З '. х 

Step 4 1, х 

S!epS 1. х 

Рис. 12.14. Мы добавили 6 шагов 

♦ шаг 4 - настройте свойства указанного вами объекта для каждого шага
(рис. 12.15):

PIIOPERTIES FOJ· SТЕР 6 

DUP.AПON 

MOVE У 
о рх о Р• 

SCALE Х,У 
100 

... x,r 

ОРАСIТУ 
100 

RОТАТЕ 
о 

EASING Jinear 

DHA'f 
о 

Рис. 12.15. Панель для настройки свойств шестого шага анимации 

• Duration - продолжительность (длина) анимации (в секундах);

• Move Х,У - координаты, куда будет перемещен объект относительно своего
начального положения. Эrи координаты можно задать как конкретные значе­
ния или просто переместив объект мышью;

• Scale- масштаб (размер) объекта (в %), то есть процент увеличения или
уменьшения элемента к концу шага;
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• Opacity- прозрачность объекта анимации на конец шага (в%);

• Rotate- угол поворота объекта (в градусах) к концу шага;

• Easing - сглаживание движения объекта (Linear - линейное выполнение
анимации, easeln - замедление на старте, easeOut - замедление перед фи­
нишем, easelnOut - замедление на старте и перед финишем, bounceFin -
отскок в сторону в конце анимации);

• Delay- задержка. При этом анимация демонстрируется не сразу, а с этой за­
держкой (в секундах).

Пример. Делаем слайдер и слайд-шоу 

Новый ТЕРМИН 

Слайдером называют специальный блок на странице, в котором возможно оживление (из­
менение) контента автоматически или вручную с применением различной анимации. В та­
ких блоках часто используют стрелки, индикаторы, таймеры и другую мультипликацию в 
виде мультимедиа и ссылок. 

Слайдер 

Чтобы сделать в Tilda слайдер, можно применить блоки GL0l, GL19, GL20, GL21 
из категории Галерея или блок CRЗON Промо слайдер из категории Обложка 
(рис. 12.16). 

@Э Q-f3' Промо слаltдер

Рис. 12.16. Блок CRЗON 

Промослайдер позволяет с помощью двух боковых стрелок задать прокручивание 
влево или вправо набора слайдов, подготовленных в меню Контент (рис. 12.17). 

Подобным же образом выглядит и галерея на основе блока GL20 (рис. 12.18). 

По умолчанию показ картинок в слайдере задется вручную с помощью боковых 
стрелок. Однако вы можете задать автоматическую смену слайдов в миллисекун­
дах, выполнив команду Настройка блока I Стиль галереи (рис. 12.19). 
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Рис. 12.17. Слайдер про тур в Финляндию 

df J•• Г олере.11 с превью бо1швых фото Вето vers.cг.

Рис. 12.18. Блок GL20 
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Рис. 12.19. Установление автоматической смены изображений в блоке 
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Для интернет-магазина хорошо подходит слайдер с карт9чками, который вы �же­

те добавить при помощи блока ТЕ800 из категории Плитка и ссылка (рис. 12.20). 

• 

Слайд-шоу 

,.,_,., 

n111�0"1Q1111.1.Y1-ь.м.d 
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l'utwe,.,i.: 

New products 

Aesthetlc goods and Ьeauty accessories that 

will Ье popular this summer season 

-·· 
QnJ:fw:�r- .. 1r.p,t,C,l!il, 

o/'МIUl�t1--t1!d 

................ 

--

1i,1.afl:fmf1'°"1� 
t��tti.lr,tw'lt,:J 

-·­
�1"5111! 

Рис. 12.20. Слайдер с карточками и анимацией вручную 

• 

Слайд-шоу можно добавить в любую обложку с помощью блока Т833 из категории 

Другое (рис. 12.21). Смена фона обложки после публикации блока будет происхо­

дить автоматически. 

Аннн.ировонное спайдшоу дш1 обложек �тот 

атор добааит слайдшоу в обложки 

Рис. 12.21. Блок Т833 задает автоматическую смену 
фона обложки на заданные вами изображения 
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Вопросы для самопроверки 

♦ Что чаще используется на сайтах - Basic Animation или Step-by-step Animation?

♦ Эффекты flash (вспышка), ripple (волна) и light (свет) - инструменты Basic
Animation или Step-by-step Animation?

♦ Всегда ли кнопки Play Element и Play All работают в режиме редакирования?

♦ В чем суть опций Start Trigger и Trigger Offset?

Задание 

Нарисуйте в Zero Block графический примитив (прямоугольник или эллипс) и за­
циклите его движение на экране ПК вверх и вниз. 



ГЛАВА 13 

Регистрация домена и подключение 
его к Tilda 

В этой главе мы рассмотрим следующие вопросы: 

♦ что такое «домен)) (простыми словами)?

♦ где и как домен зарегистрировать?

♦ как «прикрутить)) домен к сайту?

Новый ТЕРМИН 

Домен - это адрес сайта, по которому сайт можно найти в сети. Адрес сайта вы видите в 
браузере. Домены продают компании-регистраторы доменов - такие, например, как 
REG.RU и др. Примерная стоимость домена в зоне .ru - 200 рублей в год. Можно дать и 
другое определение домена: домен - это зарегистрированное в сети имя сайта, набрав 
которое в строке поиска или ввода интернет-адреса (URL), можно перейти на необходимый 
ресурс (сайт). 

Не путайте термины «домен)) и «сайт)). Сайт- это некий набор файлов на компь­
ютере (сервере), а домен (попросту говоря)- это адрес, по которому ваш сайт рас­
положен в Сети. 

Новый ТЕРМИН 

Адрес вашего сайта в Интернете называется IР-адресом. Например, для поисковой маши­
ны Яндекс IР-адрес- 87.250.250.11. Но, служба доменных имен (DNS) переводит эти 
цифры в понятное человеку доменное имя -yandex.ru (см. пояснение чуть далее). 

Новый ТЕРМИН 

Субдомен - это уже не сам сайт, а его раздел. Это как каталог и подкаталог. Например, 
если домен выглядит так: tilda.ws, а субдомен так: lvan.tllda.ws, то это означает, что внут­
ри сайта tilda.ws будет раздел про некоего Ивана. 

Как правило, любой профессиональный веб-разработчик имеет свой (и не один) 
домен, а также - хостинг. 

Новый ТЕРМИН 

Хостинr (простыми словами) - место для <mроживания» вашего сайта в Сети. Хостингом 
также называется услуга в Интернете по предоставлению вам сервера для размещения на 
нем вашей информации в виде сайта. Организации, которые предоставляют эти услуги, на­
зываются хостинг-провайдерами. Для организации хостинга используются мощные ком­
пьютеры (серверы) с жесткими дисками больших объемов, которые имеют круглосуточный 
доступ в Интернет. 
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Почему владельцу сайта 
нужно регистрировать домен на свое имя? 

При регистрации домена следует указывать свои реальные паспортные данные 

(фактическую информацию о владельце сайта), а не выдумывать виртуального 

Ивана Ивановича Иванова с вымышленными данными о себе. Причин тому не­

сколько: 

♦ чтобы закрепить свое авторское право на сайт (домен);

♦ если вами вдруг будет утерян доступ к сайту (домену), то для его восстановле­

ния потребуется сканированная копия вашего паспорта;

♦ при фактической регистрации у вас появляется возможность передачи прав ад­

министрирования домена другому лицу;

♦ при возникновении конфликтных ситуаций и проблем вы можете обращаться к

регистратору, чтобы доказать свое право на владение доменом.

Для подключения вашего домена к Tilda нужно: 

l. Купить домен у регистраторов.

2. На сайте регистратора указать ссылку на Тilda.

3. В настройках сайта на Tilda указать домен и опубликовать все страницы сайта.

4. Подождать (до 24 ч).

Давайте далее рассмотрим этот алгоритм детально. Наша цель будет состоять в 

том, чтобы перенести на собственный домен сайт, созданный нами на домене Тilda: 

♦ старый адрес сайта (сайт на домене Тilda): http://art-www.tilda.ws.

♦ новый адрес сайта (тот же сайт, но на нашем домене): https://kurs12345.ru.

Покупка (регистрация) домена 

Рассмотрим ваши действия на сайте регистатора домена. Их множество: REG.RU, 

RU-CENTER, Godaddy, 2domains и др. Мы выбрали продавца доменов REG.RU. 

ПОЯСНЕНИЕ 

REG.RU - российский регистратор доменных имен и хостинг-провайдер, аккредитованный 
регистратор в доменах .ru и .рф. На сегодня эта компания обслуживает более 3-х миллио­
нов доменов и предоставляет хостинг для более чем 400 тысяч доменных имен. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

То, что мы выбрали REG.RU, - не принципиально, так как все действия, описанные нами 
для этого регистратора, вы, по аналогии, можете выполнить и для других регистраторов. 

Итак, заходим на сайт https://www.reg.ru/ и регистрируемся (рис. 13.1). 

После регистрации войдите в Личный кабинет и нажмите на кнопку Заказать 

(рис. 13.2). 
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� Я t r:J www.reg.ru Регистрация доменов PФ/RU у аккредитованно ... 
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Рис. 13.1. Сайт REG.RU 
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Рис. 13.2. Личный кабинет пользователя 

,k 

Теперь ищем и находим свободный домен (рис. 13.3) __:_ то есть проверяем, свобо­
ден ли домен kurs12345.ru. Затем нажимаем на кнопку Перейти к заказу. 
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Q. kurs12345.ru 
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Рис. 13.3. Находим свободный (никем не занятый) домен 
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Рис. 13.4. Окно для заказа домена и хостинга 
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В открывшемся окне (рис. 13.4) вместе с заказом нам предлагают купить хостинг. 
Но хостинг нам не нужен, так как его нам предоставляет Tilda. 

Нажимаем на кнопку Оплатить и в открывшемся окне (рис. 13.5) выбираем вари­

ант Яндекс.Деньги. Впрочем, вы можете выбрать и другой вариант оплаты домена. 
Оплачиваем домен (рис. 13.6). 
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19900р y..J 

· Рис. 13.5. Выбираем способ оплаты за домен

Яндекс Деньги 

Платеж успешно выполнен 

t-laзlta,.,oн,в пла,еw.а REG RU 

Д81а • щ,,,мя 05.09 2020 11 46 

Рис. 13.6. Платеж за домен выполнен 

а 

а 

а 

а 

(!J · АвтопродлениеСледующее автопродnение 22.08.2021. Оривяжш::е к,ш_ту ипи пополните бапаж:, чтобы автоnродnение работало 

Рис. 13.7. Чтобы автопродление работало, нужно привязать к REG.RU платежную карту 



Глава 13. Регистрация домена и подключение его к Тilda 197 

Домены продаются на год. Если вам нужен домен на больший срок - воспользуй­

тесь автопродлением платежа (рис. 13.7). 

После оплаты домена необходимо подождать (до 3 часов) пока REG.RU зарегист­

рирует оплаченный вами домен (рис. 13.8) . 

. RU 

Обновление данных 

домена 

kurs12345.ru 

Войти 

Через 15 минут новые данные бущт отображаться 

неР.висе 1/,'/Jols. Фактическое обновление информации 

о домене на корневых серверах DNS произойдет 

в течение 24 часов. В случае возникновения 

дополнительных вопросов наши специалисты свяжутся 

с вами. 

Рис. 13.8. Обновление данных домена 

Когда регистратор завершит обновления данных домена, снова заходим на 

https://www.reg.ru/ и переходим в раздел Мои домены и услуги (рис. 13.9). 

C,www,eg.ru Ренктраu�,,я ломемов PФ/RU у оккреАМrоаанtюrо регистра-юра домеtiоа I Hцoporoi:i хос:rинr м .о.еwе-вые домены I REG.RU 

•. RU 

Рис. 13.9. Раздел Мои домены и услуги 

r� о р. ... vpmnO'Vgorod
e 

... 

В открывшемся окне настроек надо для вашего домена прописать DNS-cepвepы: 

nsl.reg.ru и ns2.reg.ru, а затем зайти в Управление зоной (рис. 13.10). 

ПОЯСНЕНИЕ 

Обращаясь к понятию DNS-cepвepы, надо иметь в виду, что в Интернете в 80-х годах про­
шлого века была создана служба доменных имен DNS (Domain Name System). Смысл ее в 
том, что каждому цифровому IР-адресу присваивается понятное человеку осмысленное 
доменное имя. И когда вы вводите в браузере такое доменное имя, серверы DNS преобра­
зуют его в IР-адрес. Например, домен reg.ru соответствует IР-адресу сервера 
194.58.116.30. Точно так же для поисковой машины Яндекс IР-адрес- это 87.250.250.11, 
а ее доменное имя - yandex.ru. Процедуру выполнения соответствия (отождествления) 
между IР-адресом и доменным именем как раз и выполняют DNS-cepвepы. 



198 Часть 11. Продолжаем и углубляем знакомство с Тilda 

=: Фильтр 

ДО 05.09.2021 А 

Продлить 

DNS-cepeepы 

Управnе11ие зоной 

С�оnировать имя домена 

Открыть в браузере 

Выбрать 

. 

• 

• 

. 

. 

Рис. 13.10. Переходим в режим Управление зоной 

f- Я � CJ www.reg.ru ОNS-серверы и управление ЗОНОЙ kurs12345.ru ... 

- C1!J.RU I Личный кабинет +ен+в+ fg 0' 

< 
ku 1??-ff>t1J 

DNS-cepвepы и управление 3оной 

Уnрааnенке Шаблонw�н ИстормJJ мамекений 

DNS-cepвepы 

Бесплатные DNS-cepвepы REG.RU 

ns1.reg.ru 

ns2.reg.ru 

Ресурсные записи 

� vpmnov11orod@vandex.ru 

@ О'tмстмт�. аону 

Рис. 13.11. В окне DNS-cepвepы и управление зоной активна вкладка Управление 

Новый ТЕРМИН 

Чтобы понять, что такое Управление зоной, мы поясним термин зона домена. Доменная 
зона - это совокупность всех доменов, которые относятся к одному уровню. Националь­
ные зоны (домены верхнего уровня) для России: .ru, .su и .рф., для Германии - .de, для 
Великобритании - .uk. В качестве примера рассмотрим четырехуровневый домен 
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ivan.pskov.site.ru. Начнем слева направо: lvan - домен четвертого уровня, pskov - до­
мен третьего уровня, site - домен второго уровня, а ru - доменное имя первого уровня 
(доменная зона). Совокупность всех этих уровней составляет полное доменное имя - уни­
кальный (неповторимый) адрес сайта в сети. Иными словами, домены имеют уровни вло­
женности, как каталоги и подкаталоги на ПК. Так что здесь: .ru - верхний уровень (показа­
тель зоны принадлежности сайта), slte.ru - второй уровень (одно название + зона), 
pskov.site.ru - третий уровень (название+ точка+ название+ зона), ivan.pskov.site.ru -
четвертый уровень (название + точка + название + точка + название + зона). 

Как уже указывалось ранее, для нашего домена 2-го уровня kurs12345.ru необхо­
димо прописать DNS-cepвepы: nsl.reg.ru и ns2.reg.ru. После этих настроек вкладка 
Управление окна DNS-cepвepы и управление зоной будет выглядеть, как показа­
но на рис. 13.11. 

Итак, все, что необходимо выполнить у регистратора, мы выполнили. Домен куп­
лен, службы DNS для него настроены. Далее будем работать и с регистратором, и с 
Тilda. 

Подключение домена на REG.RU к Tilda 

Чтобы подключить домен на REG.RU к Tilda, нам необходимо указать на сайте ре­
гистратора ссылку на Tilda. Для этого в зоне управления DNS нужно добавить 
А-запись и прописать для нее значение IР-адреса 185.165.123.36. Но об этом под­
робно будет рассказано чуть позже, а сейчас нам надо приобрести на Tilda персо­

нальный месячный тариф {Tilda Personal) за 750 руб. (рис. 13.12). 

Ваш тарифный план: Tilda Personal 

,о. 
Т арнф оплачен до: 05.10.2020 

Рис. 13.12. Месячный тариф оплачен 

Зачем это нужно, ведь на Tilda две недели можно работать бесплатно? А дело в 
том, что на бесплатном тарифе есть ряд оrраничений: 

♦ нет возможности подключить свой домен;

♦ максимальное количество страниц на сайте: 50;

♦ полноценно не работают сер висы приема данных из форм ( заявки хранятся во
внутренней системе ограниченное время);

♦ доступ к Библиотеке блоков оrраничен (не все блоки доступны);

♦ нельзя добавить НТМL-код в блок Т123 из категории Другое;

♦ нет возможности подключить Яндекс.Метрику и Аналитику Google, то есть
создать в У andex и Google работающие счетчики;

♦ нет возможности редактировать содержимое тега Head (Заголовок);
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♦ нет доступа к панели веб-мастера;

♦ платежные сервисы недоступны (работают неполноценно).

Вот теперь настало время добавить две А-записи с IР-адресом сервера Tilda. Иначе 
говоря, чтобы добавить свой домен к сайту на Tilda, нужно создать в настройках 
DNS-записей у регистратора REG.RU: 

♦ запись типа А со значением@, которая бы указывала на IР-адрес 185.165.123.36;

♦ запись типа А со значением www, которая бы указывала на IР-адрес 185.165.123.36.

Для выполнения этих действий авторизуйтесь на сайте REG.RU, перейдите в раз­
дел Мои домены и услуги и нажмите мышью на домен, который нужно привязать 
к Tilda (рис. 13.13), - откроется окно управления доменом (рис. 13.14). Нажмите в 
нем в разделе DNS-cepвepы и управление зоной на кнопку Изменить, затем на 
кнопку Добавить запись, выберите тип записи -А и пропишите две А-записи для 
домена с IР-адресом Tilda (табл. 13.1). Результат на сайте REG.RU выглядит, как 
показано на рис. 13.15. 

ф ku"123'5.ru � 

Рис. 13.13. Нажмите на домен мышью 

kurs12345.ru + :J< -=·-�-

G � /JO 05 09.202, 

DНS-серверь1 и уnравnе1-1ме зоной 

Рис. 13.14. Окно управления доменом 

Таблица 13.1. Создание записи типа А 

Subdomain IP Address 

@ 

www 

185.165.123,36 

185.165.123.36 

ПОЯСНЕНИЕ 

Если требуется, чтобы по адресу www.kurs12345.ru был доступен ваш веб-сайт и IР-адрес 
веб-сервера: 185.165.123.36, то в поле Subdomain пишем www, а в поле IP Address -
185.165.123.36. Вы должны сделать две А-записи: одну вида - Subdomain @ IP Address 
185.165.123.36, а вторую - Subdomain www IP Address 185.165.123.36. 
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< ••
Управление 

0 

kurs 12345.ru + Дoбalllln. rol;4Мelir.i\ЖЙ 

Операции Контакт1о1 

Продление 

Зареn,стрировзн до 05.09 2021 

Автопродление 

Вкruочите, чтобы продлевать услуги с баланса или с карты автоматически 

DNS-cepвepы и управление зоной 

ns1.reg.ru 

ns2.reg.ru 

А@- 185.165.123.36 

Awww- 185.165.123 36 ... 

Рис. 13.15. На сайте REG.RU созданы две записи типа А 

201 

Нажмите на кнопку Готово, и ваш домен будет привязан к Тilda, но не мгновен­
но, - процесс изменений может занять от 3 до 24 часов. 

Указание домена 
в настройках сайта на Tilda 

Теперь нам необходимо в настройках сайта на Tilda указать домен, а затем опубли­
ковать все страницы сайта. Для этого выполните команду Настройки сайта I До­

мен, пропишите ваш домен в открывшемся окне Подключить свой домен (рис. 
13.16) и нажмите на кнопку Сохранить изменения. 

поnключить свой дОМЕН 

kurs 12345.ru 

Смотрите�..,..,�., в <rf'=O••,OIA ••tf'!P& 

Пr,о5е,ЖТЪ 1ЮС'УJ)ОЙ, И д,,,V-""С Q 
Рис. 13.16. Окно Подключить свой домен 

Если в течение 24 часов при проверке настроек домена (см. рис. 13.16) не появится 
надпись Да, все хорошо (рис. 13.17) - значит, вы что-то сделали не так. Ищите 
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ошибку сами или обращайтесь с возникшей проблемой к регистратору домена. На 
REG.RU можно получить поддержку по адресу: https://www.reg.ru/support/. 

ПОДКЛЮЧИТЬ СВОЙ ДОМЕН 

kurs 12345.ru 

(5а Все АОро:....о. Iloмe� �астроен д,,• рсбо-то по КТТРа 
Проеерить а=трой,,,<д°"'е"° 

Рис. 13.17. Надпись, когда ошибок нет 

Ошибкой, например, может быть такое создание А-записи (рис. 13.18). 

Автопродление 

Включите, чтобы продлевать ycnyrn с баланса или с карты автоматически 

DNS-cepeepь.1 и управление зоной 

лs1 reg.ru 

ns2.reg.ru 

А 185 165123 36-185165.123 36 

Рис. 13.18. Пример неправильного создания А-записи 

Возможные проблемы 

Если вы опубликовали свой сайт и получили сообщение, что все страницы на ва­

шем новом домене опубликованы успешно (рис. 13.19), не обольщайтесь. При по­
пытке войти в Сети на домен kurs12345.ru вы с большой вероятностью можете по­
лучить такое сообщение (рис. 13.20). 

Для решения проблемы необходимо перенастроить заново протокол HTTPS (про­
токол для передачи данных с криптографическим SSL-соединением). А чтобы его 
настроить, необходимо установить цифровой SSL-сертификат. Рассмотрим реше­

ние этой проблемы по шагам. 

♦ Шаг 1 - отключите переадресацию HTTP-HTTPS и WWW-бeз WWW.

Для этого выполните команду Настройки сайта \ SEO I Редиректы для www и
https (рис. 13.21). В открывшемся окне Настройка редиректов установите зна­
чения по умолчанию, результат сохраните и переопубликуйте все страницы ва­

шего сайта (рис. 13.22).
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Пубnикация прошла успешно! 

Публичная ссылка на эту страницу: 

н � https://kurs12345.ru 

овыи/адрес ()т!(рьm, страницу 
сайта 

или исnольэуЙТе системныи адрес страницы Старый 
http://art-www.tllda.ws � ад�еС 

саита 
Лq,,t'Ua'f nG Ct'W..ti.�, n� a.1y0t-rn,з,. �1'U crripaHUl3' чmo6w yaudtr1t• 

из:wн�нш. (.lcn&I брауJЦJ .>e«-:nA t'O.YJIOkV71• r111:o.py--, еqкию 

HIЛfW) 

Рис. 13.19. Страницы сайта успешно опубликованы 

Угроза безопасности 

Невозможно установить безопасное соединение 

Злоумыwпенникм моrут пытаться похитить ваши данные с сайта kursU345.ru 
(например, napoJIИ. сообщении или номера банковских карт) Подробнii'е 

n,t:;ERR_CEP.T_AUПIORIТYJNVAUD 

Назад Подробности • 

Рис. 13.20. Проблема ... 

Настройка редирек10в (с кодам 301 ): kurs 12345.ru 

Сойт оnрывоетсs с VI/VI/VI/ и без lno умолчони,о) 

f-:r,•..,i.cc"!XМ',.c.Qo1��"���.-.��"'-.,,.,,no� �g...,r3;,:it'.-6\�..xx.r-,�11t>N'/f/W �.6t,1- 8'.. 

1o<e-cr♦�,.��<fOl,��roo'IIICJt"rpc:i'\Q• "'1'Q��•a.01мpc,,.6,,,•т� .. "DC3Jlll�tю'tf'IO"�-::.,,,,,,,,.,..-. 
6-:s.Q,c.&�J:Pl$ct..,._ -"O"cn::itW'°.ACМ.tr;�· ... c&o�Y�eo,1тo;,trA«o.:.:i,°"c,pc...,...,��-o--t•�c � 

��-��-.\�стро,...., 

Сайт открывается с НТТР и НТТРS (по учолчани,о) 

Рис. 13.21. Окно Настройка редиректов 
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� ОПV&ЛИtСОВА.П, ICE СТРАНИЦЫ � ЗАЯtКИ 

� Фриланс Веб Студия «ART­
WWW» 

Рис. 13.22. Команда Опубликовать все страниць1 

♦ Шаг 2 - проверьте настройки DNS у регистратора.

В настройках DNS проверьте правильность записи типа А для поддомена www, указы­
вающую на IP 185.165.123.36 (рис. 13.23), и дождитесь обновления DNS (процесс может
занимать до 24 часов).

< 

Уnрааnение 

0 

kurs 12345.ru + Добавиrь комментарик 

Коктакт1,1 

Продление 

Зареrистрирован до 05.09.2021 

Автопродление 

Включите, чтобы nродnевать услуrи с баланса или с карты автоматически 

DNS-cepsepы и управление зоной 

ns1.reg.ru 

ns2.reg.ru 

д@-, 185.165.123.36 

дwww-, 185.165.123.36 ..• 

Рис. 13.23. Пример выполнения правильных настроек домена 

♦ Шаг 3 - получите SSL-сертификат.

Для установки сертификата безопасности выполните команду Настройки сайта I SEO 1 

Настройка HTTPS, включите протокол HTTPS (рис. 13.24) и дождитесь его подключе­
ния (рис. 13.25).
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Настройка НТТРS дл51 сайта: kurs 12345.ru 

В.Люченне НТТРS для сайrо. 

а процессе ... u&.""''" 

Иде1 nроцес.с получения серrч�кота ... 

Проверить стоrус 11оttученмя можно 6удет; 7 Cel"IТR6pa 2020 r., 10:54-

Рис. 13.24. Идет процесс получения сертификата для сайта 

Настройка НТТРS для сайта: kurs 12345.ru 

С::,включено 

HTTPS nод1С11ючен, Проаерить 

Что6w соМт откр111юпц только no .sощмщенному соедмненм�о: 

З°""""е • Но..'""'°""' саi1то _, SEO-+ f"-""P"""' дn• W,'l','V HTTPS. 

Выберще: рвщ,реО<Т с НТТР ,а НПРS. 
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Т �е 3айд.ите & •НостроL11()< ro� -. ,SfO, наf;lите nyklCТ 40пределеt;М& OQ-I08WO(Q � СМа • ,\\810-� и nocroai.тe галочку •Испс.льэоваn. схему 
НТТРS,. 

Рис. 13.25. НТТРS подключен 

♦ Шаг 4 - настройте переадресацию с НТТР на HTTPS.

Чтобы наш сайт отрывался только по защищенному сертификатом соединению,
выполните команду Настройки сайта I SEO I Редиректы для WWW, HTTPS и

выберите Редирект с НТТР на HTTPS (рис. 13.26).

РЕдИfЕКТ С НТТР НА НПРS ДЛЯ ДОМЕНА 

Редирект с НТТР на НТТРS 

Как ПОДJ(Г,IОЧ..,... НТТРS д/1J1 домена чито�:iте в �,,.,...;; "'"CIP'f!'U'1"-

Иiiii@F 
Рис. 13.26. Окно Редирект с НПР на НПРS дли домена 
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Теперь выполните команду Настройки сайта I SEO, найдите строку ОПРЕДЕ­
ЛЕНИЕ ОСНОВНОГО АДРЕСА САЙТА В МЕТА-ФАЙЛАХ и поставьте 
флажок Использовать схему HTTPS . .. (рис. 13.27). 

ОП?!:дЕЛЕНИЕ ОСНОВНОГО АДРЕСА САЙТА В МЕТА-ФАЙЛАХ 

Эr" onu,,и �у.,,.'><ь. толоrо в том сr,учае если вы nре;.ворите,,ьно настроили nередоцу дон�ых по 
про1-ж::.гу ,�р� "добавиги субдо,,101-< WVy1. 

Q 8 Использовать схему НТТРS в robotsJxt, s!temop.xml 11 метотеrе conoлicol URl 

О Использовоть схему VIOW в roЬots.txt, sitemop.xml и метотеге cononk:ol URl 

Рис. 13.27. Устанавливаем флажок, 
показанный на рисунке стрелкой 

Все, проблема Невозможно установить безопасное соединение устранена, и наш 
сайт теперь не на домене Tilda, а на нашем домене. После публикации сайта убеж­
даемся, что привязка домена к Tilda прошла успешно (рис. 13.28). 

Рис. 13.28. Сайт работает на нашем домене kurs12345.ru 

Заключение 

В заключение два важных дополнения к сказанному: 

♦ при оплате не помесячного, а годового тарифа на Tilda домен дается в подарок
(бесплатно);

♦ домен можно купить и на Tilda. Например, для своего учебного курса мы можем
зайти в раздел Домены и узнать, свободен ли домен с нужным нам названием
123kurs (рис. 13 .29).

Если имя найдено и цена устраивает (рис. 13.30), то нажимаем на кнопку Опла­
тить ... (рис. 13 .31 ). Преимущество приобретения домена на Тilda .в том, что про­
блем с его настройкой не будет - он сразу будет подключен к Tilda и начнет рабо­
тать. Более подробную информацию о покупке домена на Tilda можно подчерпнуть 
здесь: http://help-ru.tilda.ws/domain/. 
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Домены -

ПО!JБЕРИТЕ ПОМЕННОЕ ИМ/ !JЛЯ ВАШЕГО САЙТА 

J 23kurs 

123kurs.ru Свободен Куnнть эо 199.00 руб. 

Рис. 13.29. Окно для подбора доменного имени для сайта на Tilda 

Уведомление от сайта tilda.cc 

Чтобы »реmстрировать AOMetf необхоАИ№: 
1. Внест�,, предоnлату: 199.00 руб. 

2. Заnолнить форму и отправить эаявку на регистрацию

Рис. 13.30. Уведомление от сайта tllda.cc 

Пр домата регистрации доме,на
123kurs.ru на один rод. 

E}EJe

1 J.BLACКV200l@GMAIL.COM 

ОМАТИТЬ 199 РУБ. 

х 

Рис. 13.31. Приобретение домена на Tilda 
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Вопросы для самопроверки 

♦ Дайте определение терминам «домен», «субдомен» и «хостинп>.

♦ Почему владельцу сайта нужно регистрировать домен на свое реальное, а не

вымьшшенное имя?

♦ Для чего нужна служба DNS (Domain Name System)?

♦ В чем назначение А-записи?

♦ Как настроить переадресацию с НТТР на HTTPS?

Задание 

Получите у любого регистратора домен и «прикрутите» его к вашему сайту на 

Tilda. 



ГЛАВА 14 

Шрифты на Tilda 

Эту главу можно было бы таюке назвать «О правилах шрифтового дизайна)), по­

скольку здесь мы коснемся .таких тем, как «Шрифп>, «Дизайн шрифтовой компози­

цию>. Дело в том, что основу любой публикации, будь то сайт, прайс-лист или газе­

та, составляет некий текст, который несет в себе информацию для читающего. Ис­

пользование шрифтов определенного типа помогает лучше донести эту 

информацию до ее потребителя. Искусство шрифтового дизайна (Туре design) -

это как божий дар: кому-то дано, а кому-то - нет. Поэтому ограничимся в этой 

главе лишь некоторыми замечаниями и полезными советами (более подробно о 

шрифтах рассказано в главе 20). 

Шрифт и текст 

Шрифты в Тilda задаются в настройках сайта, и следовательно, все их параметры 

будут применятся ко всем его страницам. Это обстоятельство поддерживает еди­

ный стиль страниц сайта. Выполните команду Еще I Шрифты или перейдите по 

ссылке Шрифты в панели управления сайтом (рис. 14.1) - откроется вкладка 

Шрифты и цвета (рис. 14.2), где можно задать нужные вам шрифты и их цвет. 

(i) Тilda 

с. ШРИФТЫ ОПУБЛИКОВАТЬ ВСЕ СТРАНИЦЫ 

Рис. 14.1. Ссылка Шрифты в панели управления сайтом 

Давайте, например, войдем в Расширенные настройки и выберем шрифт Ubuntu 

для заголовков и шрифт Montserrat для больших текстов (рис. 14.3). 
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, . . 

, CG.Xf/(114,"Iic\o!:JMCl<('!щ,\I: 

Гnоаное 

Г naaH051 строt4ИЦО 

Домен 

Аналитика 

SEO 

Экспорт 

Формы 

Roboto 

Not all seaets are lnfoпnatlon people are fNnleasly 
trylng to conceal. Some secrets are informatlon that 
1s there, but people just can't have n.

Heodllri�: Robofo 

rext: RoЬoto 

•••••••••••••С••••••••••• 

Платежные системы 

СОВЕТ 

Рис. 14.2. В настройках сайта активна вкладка Шрифn.1 и цвета 

Вasic fonts Adobe fonrs Googlefonrs Your�lont 

Мы оrобрали м• вас nучwие шрифты. Исnоnьэуйте '1Х, чтобы nр<,да11, сsоему npoef<ТY nод.хоА•ШИй 

с.wль. 

HEADltNE FONТ 
FAMllY NAME 

Ubuntu 

ТЕХТ FONТ FAMllY Montserrat 
NAME 

Рис. 14.3. Выбираем шрифтовую napy:.Ubuntu и Montserrat 

.., 

С точки зрения хорошего дизайна, на сайте не должно быть более 2-3 шрифтов из разных 
гарнитур. Это хорошо еще и потому, что каждый дополнительный шрифт увеличивает 
«вес» страниц сайта и, соответственно, время его загрузки пользователем. 

Теперь, если также внести свои изменения в поля Размер и насыщенность и Цве­

та (рис. 14.4), а затем нажать на кнопку Сохранить изменения, то в режиме Пред­
просмотр вы увидите, что шрифты на вашем сайте поменялись и по гарнитуре, 
и по цвету. 

Поясним параметры окна, показанного на рис. 14.4: 

♦ Headline f ont color - цвет заголовка;

♦ Link color - цвет ссьшок;
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♦ Text font color - цвет текста;

♦ Background color - цвет фона.

Размер и насыщенность 

ТЕХТ FONT 
WEIGНТ 

ТЕХТ F'ONT SIZE 

HEA0LINE FON 
\VEIGHT 

Normal 

20рх 

Normal 

HEADllNE FONT COLOR 

■ #36laeb

LINK COLOR 

В #ffOOOO

Цвета 

ТЕХТ FONT COLOR 

§_1 #000000

BACKGROUND COLOR 

■ #d7d8e3

Рис. 14.4. Области настроек для всех страниц сайта 

211 

А на рис. Ц-14.5 приведен пример задания Headline font color (красный #еЫа52) и 
Text font color (синий #Заl 7е8) на сером фоне (Background color). 

САЙТ BH3HTIA, АЕНАННГ 

СтоttМОт от ЭООО • &ооО 1>У'- • заJtСММОСТМ от� 

tt CAOIICIIOtПt pa$(rf tо3А41ИО ССIЙТО. 

Рис. Ц-14.5. Пример выполнения настроек в поле Цвета 



212 Часть 11. Продолжаем и углубляем знакомство с Тilda 

СОВЕТ 

Размер шрифта зависит от объема набранного им текста. Если текста мало, то имеет 
смысл сделать его крупнее. По умолчанию в настройках Tilda шрифт текста имеет кегль 
20 рх. Если текста много, то стоит его кегль уменьшить - так он будет легче читаться, 
и страница станет более презентабельной. 

В окне Размер и насыщенность мы также сталкиваемся с новым понятием «на­

сыщенность шрифта». 

Новый ТЕРМИН 

Насыщенность шрифта - это, попросту говоря, толщина букв нашего текста. То есть это 
степень изменения толщины букв в рамках одной гарнитуры (семейства) шрифта. Tilda 
поддерживает пять градаций насыщенности шрифта: light (очень тонкие буквы), nonnal, 
medium, semi-bold, bold (жирные буквы). Насыщенностью нужно грамотно пользоваться. 
Например, толстый (bold) текст часто применяют для заголовков. 

В режиме Расширенные настройки вы можете подключить к сайту на Tilda 

шрифты: 

♦ из базового набора (Basic fonts)- эти шрифты подключены к страницам ваше­

го сайта по умолчанию;

♦ используя сервис от Adobe (Adobe Fonts). Вам потребуется регистрация, полу­

чение Typekit 1D, после чего вы сможете использовать на вашем сайте шрифты

из коллекции веб-шрифтов Typekit (рис. 14.6);

о . . ,. ; Q) = - о л 

Рис. 14.6. Сайт для регистрации и получения веб-шрифтов Typekit 

♦ от Google Fonts - для этого потребуется указать ссылку на внешний СSS-файл

Google;
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♦ из набора файлов шрифтов, имеющихся на вашем ПК (Your own font). Для это­
го нужно или загрузить файлы шрифтов в формате WOFF на сервер Tilda, или
указать ссьшку на СSS-файл с прописанными стилями на своем сервере.

ПОЯСНЕНИЕ 

Формат WOFF (Web Open Font Format) - открытый сетевой формат шрифта, разработан­
ный в Mozilla. Файл •.woff- открытый (не зашифрованный, не защищенный) файл, содер­
жащий такой веб-шрифт. Формат WOFF появился в 2010 году с основной задачей хранить 
и передавать шрифты в сети Интернет. Этот формат представляет собой некий контейнер, 
использующий алгоритм сжатия, и поддерживает типы шрифтов TrueType (файлы •.ttf) и 
ОрепТуре (файлы •.otf). Формат WOFF2 - результат развития формата WOFF. Он был 
создан на базе алгоритма сжатия данных Brotli. Новая версия формата позволяет хранить 
шрифты в файлах примерно на треть меньших, чем предыдущая версия формата. 

Пример. Используем шрифт формата WOFF 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Tilda идет в ногу со временем и поддерживает не только новый шрифтовой формат WOFF, 
но также и самый новый графический формат WebP - формат сжатия изображений, пред­
ложенный компанией Google в 2010 году в качестве альтернативы формату JPG. Файл в 
этом формате может быть на 80% меньше, чем JPG. 

Зайдите на сайт httрs://всешрифты.рф/, найдите нужный вам шрифт (например, 

Lobster) и скачайте его (рис. 14.7). Что приятно: скачивание шрифтов с этого ре­

сурса бесплатно. 

Шрифт lobster Regular 400 скачать а форматах ЕО1 ОТF. SVG, TTf, WOFF, WOFF2. Z]P 6есnпатно Д/IА сайта 

BceWpu.-n,i.pcp Е Е1'1 - БА И С1 УМЕН1Ъ1 у • ТЬИ КО\-fТ Д!(Т 

ТТF 

Q WOFF 

Скачать wр�фт LoЬster в TTF 

Скащrь шр.-.ф," loЬst�r в WOFF 

WOFF2 Скачать шрифт loЬster е WOFF2 

Все С<dчать шрифт lobster в фоР"атах ЕОТ ОТF, SVG, TTF. WOFF, WOfF2 • 

"Файлы wриq>Та loЬster находятся в архиве .z1P в макси-...апьной степени сжатия. 

Рис. 14.7. Выбираем формат WOFF 

о А1 *Нетотзwаое 

137.37 КБ 

54.13 КБ 

38 .11 КБ 

492.24 КБ 

В расширенных настройках выберите вариант Your own font (Шрифт из вашего 
ПК), загрузите файл шрифта Lobster в формате WOFF на сервер Тilda, укажите его 
название, назначьте этот шрифт для страниц сайта и нажмите на кнопку Сохра­

нить (рис. 14.8). Результат этих действий показан на рис. 14.9. 

Как вариант, шрифты можно скачать и на сайте по адресу: https://www.wfonts.com/ 

category/russian?p=21. Но, они там, как правило, в формате TTF. Поэтому их нуж­

но конвертировать в формат WOFF, используя сайты-конверторы шрифтов: 

https://convertio.co/ru/ttf-woff/ или https://andrewsun.com/tools/woffer-woff-font­

converter/. Пример использования таких шрифтов приведен на рис. 14. 1 О. 
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NORMAL 

FON NAME 
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lobster.wolf 55.4 КВ 

lobster 

Yкo)l()orfe н,а.,оеакне щрмфто. HanpИN1ep: proximo 

1 ·1 Назначить этот шрифт дпя заголовков 

✓ На3Начить этот шрифт для текста 

Вернуться к настройкам сайта 

Рис. 14.8. Загружаем шрифт lobster в Tilda 

rxo1· он� 11(,,,.,...,� З"f'U, /uJ,мpt,Jl,мы ....._Воuиwщт,., 8blшиmpwuw.,J, 
�- 'Р'Rи�g--отшwщ.1""1шkа, :Цы 
Щ�"fМ""'IIJ"Ч',k;�k- в.вы.,,,.а&kах, 6рсн,;ш,е,и,�.,,. 
fl<"'il", а,м/,,k�� IМ"on,,uu:ш,,caJ«,k�� 
А:о..ианид, �'""Р"kии cмhnp,-,,Jwnш,w&,«, � 

FUOI• 0� 

'Р,,,,пшш,6-..,,..,.,,..,_nо -,..S-.i-uwunoS о.�ра&,ты,w,рилшж.оа-, 
� -Ч-.�рdЛ,С<НfЛ�Шi. ,_,11,,м.,.IUUШtflOi«,putВ.CJW.d,,ь. � 
�•.и,н.В-и,..а.,штотн..а-,�,.,,.kа,wцишЛ. 

!lltwu,,�!lk f6 ит1Jсмшш,,�нл p,,u,k.e. .:Ц..ра6от,,,,мео,­
!,р,р,,,,,иш�и,с,fиры d:1, ,,_.,,,,_, щ,,z�. Этоtuмн,,и1,ми.тр iJЩA,4 
сф,ре,,.,..ЛМ,-и.,.,.,,,В,,,wuu,.,.,,,..,,В,...Ш 6р,,и,;,иш, .,ц .. - � 
,__,,.,� .. �в,, /Jи,,,,Ыои&,,,,�-,,, 'Росаш.. 

Рис. 14.9. Мы создали страницу со шрифтом Lobster 

САЙТ ВИ3ИТ1'.А, с\ЕНАИНГ 

er..m м 1000• 6000 h",. 1 � м,..,... 

•�Jlll'ilrf-�ClittL 

цены 

Риомае,,, .. •Jе,-щ 50% 
ol(.te '6ef/'1Цtlиl� cµt,ttftd 

",;,,н 

САЙТ КОМПАНИИ, 
ИНТЕРНЕТ МАГА3ИН 

�1:,110at,....-t01tc:entм1n ат1000 ... 10000 

� MМlмan'OТ��Jt�III. 

�Т...--'fCJl/f, 

Рис. 14.10. Пример применения в Tilda нескольких гарнитур шрифтов. 
загруженных с ПК пользователя 
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СОВЕТ 

Список шрифтов, в которых есть кириллица: Futura, Proxima Nova, Franklin Gothic, Graphik, 
Museo, Gotham, GT Walsheim, Helvetica Neue, 21 Cent. 

Далее мы немного коснемся темы шрифтового дизайна. 

«Настроение>> шрифтов 

Каждый шрифт имеет индивидуальный облик, который делает его в большей или 
меньшей степени подходящим для той или иной публикации. Так, шрифт Cyrillic 
Old (рис. 14.11) стилизует надпись под старославянские письмена на берестяных 
грамотах и кого-то может навести на мысли о былинах, богатырях и Андрее Рублеве. 

Р6.GНЯЯ 

Рис. 14.11. Шрифт Cyrllllc Old 

Помимо прямого назначения - передачи информации - шрифты, использованные 
в публикации на веб-страницах, являются элементами дизайна. Возможности соз­
дания «настроения)) публикации с помощью шрифтов зависят только от вашего 
творческого чутья. Нужно лишь определить, какое впечатление вы хотите произве­
сти, и выбрать подходящий для этого шрифт (рис. Ц-14.12). 

Рис. Ц-14.12. Каждый шрифт имеет свое «настроение», 
хотя и не всегда его удается уловить 

Ошибки шрифтового дизайна 
и способы их избежать 

Рассмотрим несколько шрифтовых ошибок, которые встречаются у начинающих. 
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В одном проекте 
не должно быть очень много шрифтов разных стилей 

Когда в сайте использовано много различных шрифтовых гарнитур, это раздражает 
смотрящего, зритель чувствует дискомфорт. Например, совершенно неправильно 
использовать множество декоративных текстов в одном логотипе или одном банне­
ре. Лучше применить два вида шрифта, из которых один - классический. Реко­
мендуется создать одну уникальную ключевую надпись или слово (например, бро­
ский заголовок), а все остальное выполнить обычным текстом. Броский заголовок, 
дополняющий основной рисунок или поясняющий возможности и особенности 
страницы, должен быть кратким, понятным и читаемым. Пример правильного ис­
пользования шрифтов показан на рис. 14.13. Здесь присутствуют только два разных 
шрифта. Эффектное оформление приглашения достигается за счет разных размеров 
и цветов этих шрифтов. 

Oll(J>ЫTИC 6 ДЕСЯТИННЫЙ МОНАСТЫРЬ-3 

НОЯБРЯ В 16-00 ЧАСОВ 

комитн 

KYl!lilYPbl 

1СИ'1Ю 

11 ТУР113МА 

� 
МУЭ&\ 

ХУЦО)КfСJВЕЖОti 
КУ11ЬТУРЫ 

НО81ОРОдС1(О11 
ЗЕМ/111 

виктgр 
Шумскии 

ЖИ!IОПИСЬ 
ГРА"'ИКА 

Рис. 14.13. Пример эффективного использования только двух гарнитур 

Tilda рекомендует использовать шрифтовые пары - например, рубленый шрифт 
для заголовков и шрифт с засечками для основного текста. Никита Обухов пишет, 
что «большое количество разных стилей типографики и оформления на одной 
странице выглядит непрофессионально и затрудняет восприятие информации». 
Пример подобной пестроты приведен на рис. 14.14. 
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Рис. 14.14. Одновременное множество разных шрифтовых гарнитур 

Пример удачного исключения из этого правила приведен на рис. 14.15. 

л ! 
-

� --��а� '" jJ �...._�,е;_ 116 

� 

Рис. 14.15. Здесь большое разнообразие шрифтов не является ошибкой 
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Шрифты должны соответствовать идеям публикаций 

Шрифт должен гармонировать с графикой - как, например, показано на рис. 14.16. 
Так, в сайтах с детской тематикой строгий классический шрифт явится кон.тра­

стом с забавными изображениями детских персонажей. А контраст - это не все­
гда хорошо ( см. далее). 

Покrород 
Рис. 14.16. Пример гармоничного (правильного) сочетания изображения и текста 

Шрифтовой контраст 

Контраст позволяет выделить и гиперболизировать особенности двух и более изо­
бражений, предметов, цветов. Белый медведь на белом снегу и черная кошка в тем­
ной комнате - это примеры предельно неудачного выбора контраста. Правило 
правильного контраста заключается в том, чтобы избежать однообразного повтора 
одинаковых элементов. Контраст привлекает внимание зрителя, организовывает 
страницу, придает ей интересный вид. Большой рядом с маленьким, толстый и тон­
кий (рядом с толстым тонкий кажется еще худее). Этот прием позволяет усилить 
свойства предмета (рис. 14.17). 

Пример 
Контраста между крупным и мелким 

Рис. 14.17. Пример правильно организованного контраста шрифтов по их размеру 

При излишнем контрасте может возникнуть конфликт, когда сочетание объектов 
становится неудачным (рис. 14.18). 

Контраст 
Nlr'l[]�ls�r'I 

Рис. 14.18. Пример неудачного контрастного конфликта шрифтов 
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О цветовой паре «шрифт-фон» 

Комбинация «цвет шрифта + цвет фона» очень сильно влияет на то, насколько чи­

табелен шрифт, насколько он четко и разборчиво виден на экране. Первое, что при­

ходит в голову: наилучший вариант по контрасту - это писать черными буквами 

на белом фоне. Однако у специалистов другое мнение. Ученые считают, что есть 

цветовые пары более читабельные, чем черный шрифт на белом фоне: 

♦ черный на желтом;

♦ черный на розовом;

♦ черный на оранжевом;

♦ темно-зеленый на желтом;

♦ черный на красном;

♦ темно-зеленый на белом.

По мнению специалистов, в рекламе наилучшим цветовым сочетанием по четкости 

восприятия считается черный шрифт на желтом фоне. С точки зрения физики, жел­

тый и черный цвета представляют собой хроматические противоположности, а кон­

траст яркости между этими двумя цветами составляет 85 процентов (рис. Ц-14.19). 

ЧЕРНЫЙ 

НА ЖЕЛТОМ 
Рис. Ц-14.19. Пример черного шрифта на желтом фоне 

Текст на изображении 

На темном изображении текст должен быть светлым (рис. Ц-14.20) и наоборот 

(рис. Ц-14.21). Иначе говоря, сочетание текста и изображения должно быть контра­

стным. 

Рис. Ц-14.20. Белый текст на темном фоне 
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ОРГАНИЗАЦИОННАЯ;:. 
ВСТРЕЧА 
КЛУБА 

МАРКЕТИНГА 

:r.ос:ент111Sр11 
:r.7.t,O 
.о,\..,..,,� 

ОТКРЫТ НАБОР 
В ТЕАТРАЛЬНУЮ 
СТУДИЮММУ 

Преnода.атеnи с:т11дии 
Расписание 

ПРОСЛУШИВАНИЕ 
В ВОКАЛЬНУЮ:::::: 
СТУДИЮ 

► ::.��•бря 
++�-.n...,.lfsм

++ 

<EJ � 

Рис. Ц-14.21. Черный текст на светлом фоне 

Текст закрывает изображение 

Текст, закрывающий важные части изображения, это ошибка. Текст не должен пор­
тить изображение. Пример неправильной компоновки текста и изображения пока­
зан на рис. 14.22. 

_ ... 

• 

Рис. 14.22. Неудачное сочетание текста и изображения 

Длинные заголовки 

Очень длинный заголовок читается не как заголовок, а как основной текст. Он «за­

давливает» собой восприятие основного текста на странице. Кроме того, например, 
поисковая машина Yandex допускает в заголовке не более 15 слов (или 80 симво­
лов). Если ваш заголовок будет более длинным, то поисковая машина автоматиче­
ски обрежет его. 
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Длинный текст 

Сайт - не книга, и современному человеку неудобна бесконечная лента сплошной 
информации. 

-- .-

-

Рис. Ц-14.23. Пример разделения блоков сайта отступами и цветом 

Нпопш ис офор,,.uй тса:т в виде сП.!lошвоrо """"°"· Ивфоршmоо при.nнсс ооr.:шщпь нc6om.lDIDOI порЦИDОL Помни о 
риn1с: те.:ст .�е воспрRНВ:N3СТся, сели чсрсдоurъ д..1ВИ11Dе с короn:нw:. Нсклорwс авторы HIIЧIDl8IO'I с абзацноrо ОТС'Т)'DВ 
1С1Ж,11,11: два-tри прсд:юже1111.1

0 а то и а:аа:цую фра,у. Друп,е, наоборот, mппут ПС-!IЬIС Ctp8Вlllll,I, ви разу не сд.::1ав nayw с 
помоmью абзацного оrступа. И в тmi1 в в зpyrm,t сзучае воспрвпвс тею:та �ся. Прuизьнос дсnсвие. теtж"П на аб:Jа.а:ы 
облегчает усвоение. Абзадаии с.� выдс.:,rп, при,,ерво J1811Н""' и обособ!rсRИЫе по С....ЫС.'1)' чвсп, теЕСТа. Рсдапорw 
пре,:п,очитаюr аб38ПW .д,'lИИОЙ 50-70 с.,ов. Тоrда ЧJПаR.'IЬ ие потер•ет основную >.1ЫС.1ь, EOТOJ)U в аБзаае до.!DКИа бьm, однв. В 
каж;IОУ абэаuе ,10.'Iз..."'НЫ CCQcpжatЬCJI noлaltCВIIII, ш.rc.'DI. очень тесно СВ2З8ИВЫС между собо� о6ъсдии:Енныс ча.-то обmим. Из 
сnр1111ОЧНИ>:DВ. Соо.11Q!!аЙ абэаuы, это своеrо р,ща авторспdl """' nрепииаииа. Абэац, а точнее абзадКЫЙ отступ (абэаu.,.. 
называют r81<8:c часть тсю:та ис:,щу дву>О 80ЗIШП,D(И отсtу11а.""), �"J>8CIIIUI apou есть cllПWI к своео6р8звоli nsyx, 
орПНJI])'ЮЩСЙ чтсн:яе. Нс расчлснёккый иа абхцы техrт труд.ем д:r1 чте1DU1 и воспрИПИJ1

1 
З."DI устаноа.1сниа з-оrическвх и 

с:>1Ь1С.1овых внутрнтс=вwх С11DеЙ. Арадий Круицьш,ев. ,; П,rу,а в псmии., в r.,у,ьо,с - арс>вtСJ1ЬИWЙ >1ПСJ1Ш'11 фор,а,�, 
двиrпс..'IЬнЬIЙ нерв риnаа. Мар1Dпа Шаnоuн. ;_, В абзвп:ы: зai.'1JOЧIUO'IU :JUDачсвиьrс в обосо&кнв:ы:с по СМ:Ы:С."'JУ чктв ТСХС1l1 
микроте,ш, но ые,оу 1111>111 IICOO!WдlDla и �"JеНВВ.11 c:,,o,auoвu сu,ь. Пер,,ыс DpCJL1oи:виll абuпев обычно в иэвос:пюli 
"ере отра-ют cIO>ttrнyю IOIИRy рассuза. Оrс,ода nрахтичса:вй llbllloд: CC.'DI проч,:свис пред.,.,,...IDIЙ, наЧИН8ЮЩJD xв,цwli 
абзац сочииенм. дает краn.вй персса.:аз основиоrо cro coдCJDICUDU� :JHIIЧJП, абзвпы выдс."IСИЬI пра81L"IЬИО. Ее.в а6sвпы 111сю 
ввчинаются од::в:на.J:ОJIО: по создаh: вnечвтдснис 6с.цноС1'и ИS'IOЖCWU. и свидстсл..ьсrиует о лс.ни и нежелаЮIИ (или неумении) 
разиообразнrь свою речь. При1ПUmы чпенениs текс111 ва амацы .1в.u:югс1 бо."Jее JDИ ыс:исс обшими д11J1 вс::сх .IЗЫJD)В, �ы 
абзаца �11сит от 38JdЫCJJ8 и сти.u язлmксюа, ИIIДIIJl&I)'3..lblIOCIИ пишущего. И'1:DПIIllee дробпенис техста .:r;сзает ID:!l'Ozallle 
МО3ВИЧ11ЬD,1. а ОСЬD:.,']088.11 персlр)')ЕИВОСТЬ � переп.."IС'ТСВВС В И11Х ВССИL'IЬDП ТСМ приво;цrr 1: нсопраазанво 
�,а:авёиному =,o,юolDIIO. Абзацы, СОСТОIIIЦИС 1D ОДИоrо пред.,оженна, эnпpcccllВIIЬI, осо6Ы>1 о6р8,т, подчеркииа,от 
� иысзь. Ооычно на тctplWIOil страиице 6""""'1С два-три абзаца. Ар""-'\ИЙ Крундыmов. f., I<or.u де.'ПППЬ 
повествоаввис: на mpon:вe r.wsьr- общвв еJоОJ>СТЬ о�'IПТС• риrыо>1 п:адоrо а,ропоrо 11:)'СОЧJСВ и • С)'>О1" вьrрествет ив 
порцок по срввнеишо с беспрсрьrв,.,.,, nото1<>ы. Мшuuш Ве.'IЛер. 

Рис. 14.24. Текст сам по себе правильный, но организован неправильно 
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Гораздо приятнее воспринимать текст на сайте (да и любую иную информацию на 
сайте) блоками, разделенными отступами в 150 пикселов, а также если изменяется 
цвет фона блоков (рис. Ц-14.23). 

Сплошные длинные тексты (рис. 14.24) рекомендуется разбивать на абзацы. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

В этой книге мы следуем правилу делать главы небольшими - так информацию читателю 
легче усваивать. 

Букв1ща • ещt! один эффект, 
применяемый для вюуального въщеления 
начала абзаца. В CSS он может бьпъ 
достиmут путt!м применею!Я специфического 
стиля к первой букве абзаца. 

Первой букве абзаца соответствует 
селектор псевдоэлемента p:first-letter. Для 
этого псевоэлемента в данном примере 
назначена высота 2em и красный полужирный 
шрифт. 

Рис. 14.25. Правильная организация текста 

Вопросы для самопроверки 

♦ Где в Тilda можно изменить гарнитуру шрифта на страницах сайта?

♦ Какое расширение имеют шрифты, применяемые на платформе Tilda?

♦ Что такое насыщенность шрифта?

♦ Сколькп градаций насыщенности шрифта имеется в Tilda?

♦ Какие правила шрифтового дизайна вам известны?

♦ Как вы понимаете термин «шрифтовой контрасп)?

Задание 

Поиск «настроения)) шрифта 

В соответствии со своими творческими способностями и возможностями подберите 
свой вариант шрифта для следующих изображений: 

♦ животный мир;

♦ политика;

• люди.

Чужие ошибки 

Найдите на сайтах в Сети пять ошибок в их шрифтовом дизайне. 



ГЛАВА 15 

Виджеты: расширяем 
функциональность Tilda 

В Tilda за внешней простотой скрываются огромные возможности, но их можно 
еще увеличить. В этой главе мы рассмотрим различные полезные виджеты, кото­
рые можно интегрировать в Tilda через HTML, не зная HTML. Иначе говоря, если в 
визуальном конструкторе чего-то не хватает, то можно это добавить через вставку 
НТМL-кода. Такая возможность в Тilda есть. 

Новый ТЕРМНН 

Виджет - элемент на сайте, предназначенный для активного взаимодействия с пользова­
телем. Примером виджета может служить, например, форма для получения контактных 
данных посетителя вашего сайта. 

Далее мы рассмотрим примеры установки на Tilda различных сторонних виджетов. 

Используем код, 
который у нас «под рукой» 

Общее правило такое: для подключения стороннего виджета к Tilda вы регистри­
руетесь на сервисе виджета, получаете код виджета, копируете этот код и вставляе­
те его на свой сайт с помощью блока Т123.

Предположим, что где-то в Сети вы уже скачали себе код нужного вам виджета. 
Для дальнейшей работы с этим кодом на Tilda нам потребуется блок Т123 НТМL­

код (рис. 15.1). 

<html> 

QD НТМL-к:од 

Рис. 15.1. Блок Т123 НТМL-код 
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Чтобы добавить этот блок на страницу сайта, выполните команду Библиотека 

блоков I Друrое I блок Т123. В этом блоке поддерживается код HTML, JavaScript 

(в коде присутствует тег <script>) и CSS (в коде присутствует тег <style>). Остает­

ся только вставить НТМL-код виджета в тело блока. 

Пример 1. Добавляем счетчик 

и строку поиска 

Код такого счетчика от Mail.ru приведен в листинге 15.1. 

Листинг 15.1. Код счетчика от Mail.ru 

<!- Rating@Mail.ru counter -> 
<script type="text/javascript">-
var tmr = window. tmr 11 (window._tmr = []); 
_tmr.push({id: "2323675", type: "pageView", start: (new Date()).getTime()}); 
(function (d, w, id) { 
if (d.getElementByid(id)) return; 
var ts = d.createElement("script"); ts.type = "text/javascript"; ts.async 
true; ts.id = id; 
ts.src = (d.location.protocol == "https:" ? "https:" : "http:") + "//top­
fwzl.mail.ru/js/code.js"; 
var f = function () {var s = d.getElementsByТagName ("script") [О];
s.parentNode.insertBefore(ts, s);};
if (w.opera == "[object Opera]") { d.addEventListener("DOMContentLoaded", f,
false) ; } else { f () ; }
} ) (document, windo·1, "topmailru-code");
</script><noscript><div>
<img src="//top-fwzl.mail.ru/counter?id=2323675;js=na"
style="border:0;position:absolute;left:-9999px;" alt="" />
</div></noscript>
<!- //Rating@Mail.ru counter ->
<!- Rating@Mail.ru logo ->
<а href="http://top.mail.ru/jump?from=2323675">
<img src="//top-fwzl.mail.ru/counter?id=2323675;t=594;1=1"
style="border:0;" height="40" width="BB" а1t="Рейтинг@Маi1.ru" /></а>
<!- //Rating@Mail.ru logo ->

Теперь, по ранее описанному алгоритму, вставляем этот скрипт счетчика от Mail.ru 

в блок Т123 (рис. 15.2) и после публикации страницы наблюдаем результат наших 

действий (рис. 15.3). 

Аналогично счетчику, вы можете установить на страницу код поисковой строки от 

Yandex.ru (листинг 15.2). 
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Код будет выnолнен на оnубmtкое.аНtЮЙ странмце (нажмите •Оnубnмкоеать• а npa&otif eepJCНiet.1 ymy) 

<!- R•t1"l@Мll1l.ru (.OW'\titr -> 
<S<r-1pt type-••t•xt/javascr-lpt'") 
Y8f' _t.,. • w1ndow._tltf' fl (window._tJII,. • (])� 
_ur.push{{id: �2313675", type: "pageVlew", start: (re. �tf'(}).1,2t.1!8e()}); 
(function (d, w, ict) { 
1f (d.aetHnent.8yid(1d)) n:turn; 
111r- t:, • d.cre.it:f'El�t1t(•.s<.rfpt:"); u.cy� .. "te,ttijav•scrfpt'"; ts.,1sync: • trv.; ts.id "1d; 
ts.src .. (d.loc•tlon.protoc::ol •• "tit-tps:" ? "Ьt1:ps:" : •ntц.:") + "(/top-fvzt.uH.ru/ji./code.Js"; 
vaf' r • funct1on () {v.,. s • d.ptEl-entslyYalf<l.-e('"stript:;}[8]_; s.par�t№de.1nsQf'tBefoJ"t'(t,s, s};}; 
1f (w.()JWra .... "(оЬjкt Op@ra]") ( d.�cleventllst№el'("OCW'teontl!nt�d@d", f, fa)se); } els@. ( f(); } 
})(docl8Н1Yt, 'ollndow, "tope;tllru-code"); 
< / scr i pt) <noscr1pt )(div> 
<1" srt:•" //top-fмt.1 .utl .N/covnt11c("�ld•232З67S;js•N1· sty1e-'"ЬOrd�:e;pos1tion:abюlute;left: -9999;\х;'" alt••• I> 
<ld1v></noscrlpt> 
<!- //.Aat1nsjМatl.ru count•r -)-

<!- Ratin811iМatl ru 1010 -> 
<.i hr•f•"http!/ /top.111aJl ,rц/juttp?ff't')lt"2113675",. 
<.1118 src• "11 top-fwz.1.ut l. rt1/counter-?"id•232367S; t•594; l•t • 
5t:,,le• "Ьcrd@r:8;'" tlelaht•'"48" wldtl\.·зa" ,1lt•'"PeAт11нri14,lf1 .ru'" /></а> 
<1- //Rat1f18il"a1l.ru 1оао -> 

• 

Рис. 15.2. Скрипт вставлен в контент страницы и сохранен 

mail 
1 1 

Рис. 15.3. Так выглядит код сче�ика на странице 

Листмнr 15.2. Код поисковой строки от Yandex.ru 

<div class="yandexform" onClick="return {type: 2, logo: 'rb', arrow: true, 
webopt: false, websearch: false, Ьg: '#99CCFF', fg: '#000000', fontsize: 12, 
suggest: true, site_suggest: true, encoding: language: 'ru'}"><forrn 
action="http://yandex.ru/sitesearch" method="get"><input type="hidden" 
name="searchid" value="l585847"/><input name="text"/><input type="suЬmit" 
value="Haйти"/></forrn></div> 
<р align="center"><script type="text/javascript" 
src="http://site.yandex.net/load/forrn/1/forrn.js" charset="utf-8"></script> 

На сайте эта поисковая строка выглядит, как показано на рис. 15.4. 

Рис. 15.4. Скрипт поисковой строки Яндекса установлен 

Пример 2. Добавляем НТМL-код 
в тег <head> сайта и страницы 

Для добавления НТМL-кода в тег <head> сайта необходимо выполнить команду 

Настройки сайта I Еще I НТМL-код для вставки внутрь HEAD I Редактировать 

код (рис. 15.5). 
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HTMl-KO!! !!М ВСТАВКИ внутрь HtAD 

Огран�,чить доступ Вааас:о html-кo;J.o D,1'11 всt:-У- с.тра!'l.11.. сойто с.розу nocmэ отr.р1,1аасшеrо .... ,e.;v HEAD. 00toiv1-1c э;о 

б�аает код �•cn11G4, n1·ксел1о /J11Я foceЬock. или !.r:QN'fCIO'e Есл� аом f-о)')>•-"Ф !'ЮС-ТТ::&УТ&- \:Од Goog!e 

Anolytics wi� Googje Tog Mcnoge,r то еосru:.rь.J'{ЙТе<:ь l((!Q;ll(Ci:1 "A .... c:r�.«a• 
Лцчнын каб�,нет 

Редоктироаат1о Jо:од 

Рис. 15.5. Раздел НТМL-код для вставки внутрь HEAD сайта 

Чтобы продемонстрировать эту возможность, мы вставим в тег <head> сайта код 

вывода текущей даты и времени (рис. 15.6). 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Контейнер <head> содержит информацию для браузеров и поисковых систем. Поэтому 
вставлять сюда дату и время не совсем логично, но пример наш - учебный, поэтому стро­
го его судить не будем. 

Вставка кода в HEAD 
Закрыть 

\ • <SCRIPT> 

? document.write(Oate()+". ") 
</SСЮРТ> 

·• <!-- ENO OF SCRIPT -->

Рис. 15.6. Вставляем скрипт в HEAD 

После выполнения команд Сохранить и Публиковать скрипт начнет работать 
(рис. 15.7). 

(j) Лендмwr AflЯ 1113ЫК080V Х 

� я � 

u S 17 2()20 07:21:25 GМТ+ОЗDО (Восrоч1W1 

Рис. 15.7. Скрипт отображается в «голове,, сайта 

Для добавления НТМL-кода в тег <head> страницы необходимо выполнить команду 

Настройки страницы I Дополнительно I НТМL-код для вставки внутрь HEAD 

(рис. 15.8). 

В качестве примера мы вставим в тег <head> страницы код простеньких часиков в 

рамочке (рис. 15.9). 

После выполнения команд Сохранить и Публиковать скрипт начнет работать 

(рис. 15.10). 
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НТМl-КОДДЛЯ 

ВСТАВКИ ВНУТРЬ 

НЕдD 

Дополнительно 

Донный код будет оnу6лико11ан толыtо но '!>ТОЙ странице. Если еы хотмте чтобы код 

подключался на все� страницах сайта - мсnоль3уйте анолоп,чную функцию е 

настройках есего сайта 

Редоктироаатъ код ф 
Рис. 15.8. Раздел НТМL-код для вставки внутрь HEAD страницы 

Вставка кода на странице в HEAD 

t .• <ht:1111> 
• <head>

<title>Clock</title> 
,. • -<5,cript: litngu.sgt!:•")avaScгipt "'> 
S function clock_for■() 

{ 
day•ne< Date() 
clock_f•day.gett1ours()+":"+day.getltinutes()+":"+day.getseconds() 
docu■ent.fora.f clock.value•clock f 

id•setTi■eout("cl0<:k_fon1()",1ee) 
} 

1� </script> 
</head> 

1 • <body bgcolor•"ffffff" text•"ffooee• onload•"clock_fona()"> 
15 • <center> 
1 • <fora, name•fonn metod•"11rt"> 
Р <input name•f _clock maxlength•8 size•S> 
18 </for■> 
,9 

20 </cent"r> 
</body> 
</ht■l>f 

Рис. 15.9. Скрипт часов 

Лендинг для языковой школы 

Рис. 15.1 О. Скрипт часов отображается в «голове» страницы 
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Пример 3. Формы приема данных 
и опросник (анкета) 
Если нас чем-то не устраивают формы на Тilda, тогда мы можем создать свой их 
вариант и подключить его к Tilda. Для этого нужно зайти на Google Forms по адре­
су: https://www.google.com/forms/- это бесплатный сервис на русском языке. 

1 Новая форма LI * все и:шенения сохранены 

иаДж:ке е:э ® ез 6·11:i+iili+ 
Воnросы Ответы О 

�------------------------- ---

Q Настройки темы Х 

ОПРОСНИК 
ВЕРХНИЙ КОЛОНТИТУЛ 

Форма, которую я сделал на Google Forms 
g Выбрать 1tзобрuсение 

.-----�---------.. _ --.... _ .... _,.._ ... _ ..,,_ --..,_.,._ ---,----===-• 

Есть nи жизнь на Марсе? @ один изсJ 
ЦВЕПЕМЫ 

Q ДА. НА МАРСЕ ЖИВУТ МАРСИАНЕ 

•••••• 
•••••• 

Q НЕТ. ЖИТЬ НА МАРСЕ МОЖНО, НО ДОРОГО 

О Добавить вариант или добавить вариант "Другое• 
, ЦВЕТФОНА 

Рис. 15.11. Опросник с двумя вариантами ответов 

Отправить х 

О Собирать адреса электронной почты 

Как отправить: с-:, <> 

HTML-KOA 

<iframe src='https://docs.google.com/forms/d/e/1 FAlpQLScR61 T-EM2ЗbWJi00Ds6n --· --· .. ·----- ---· ·- - . - - ------

Ширина 640 пике. высота 450 пике. 

Отмена !(()пировать 

Рис. 15.12. Выбор варианта отправки формы 



Глава 15. Виджеты: расширяем функциональность Тilda 229 

Здесь можно создать нужную нам форму, а затем добавить ее на Tilda�aйт через 
вставку НТМL-кода. Так мы и сделаем, и в качестве примера создадим опросник 
(рис. 15.11). 

Когда форма готова, нужно нажать на кнопку Отправить, а в следующем окне 
(рис. 15.12)- на кнопку<). 

НТМL-код формы вставляем в Тilda через блок Т123, что мы уже умеем делать ( см. 
разд. «Используем код, который у нас "под рукой"»). Результат вставки формы оп­
росника в сайт на Tilda показан на рис. 15.13. 

ОПРОСНИК 

Форма, ко-rорую я сделал на Google Forms 

Есть ли жизнь на Марсе? 

Q ДА. НА МАРСЕ ЖИВУТ МАРСИАНЕ 

Q НЕТ. ЖИТЬ НА МАРСЕ МОЖНО, НО ДОРОГО 

Рис. 15.13. Форма из Google Forms перенесена в Tilda 

Пример 4. Календарь 

Gооglе-календарь бесплатен, на русском языке, и взять его код можно здесь: 
https://support.google.com/calendar/answer/41207?hl=ru. 

Для встраивание календаря Google в свой сайт откройте Gооglе-календарь на своем 

компьютере. В правом верхнем углу окна нажмите на значок шестеренки О и пе­
рейдите в Настройки. В левой части экрана нажмите на вариант календаря, кото­
рый вам нужен. Соответствующий ему код календаря расположен в разделе Инте­
грация календаря (рис. 15.14). 

Вид календаря можно изменить, нажав в этом разделе на кнопку Настроить. В от­
крывшемся окне настроек календаря (рис. 15.15) подберите нужные вам параметры 
календаря и скопируйте его НТМL-код, нажав на кнопку в правом верхнем углу 
этого окна. Встроенный в сайт календарь будет виден только тем, кому вы открыли 
доступ. Чтобы все посетители сайта видели встроенный календарь, сделайте его 
общедоступным, установив соответствующий флажок в настройках календаря. 
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� Настройки 

Общие 

Добавить календарь 

импорт и экспорт 

НастF)О"ки момх каnендарей 

• Владимир Моnочкоа 

Настройки календаря 

Разрешения wa доступ 

доступ длR отдельных 
пользователей 

1 Интеграция календаря 

ИдеtfТкфМкатор камндаря 
vmol0ckov821@gmail.com 

�достУi'IНЫЙ URL,тoro tс:Меид!IРА 
htц,s://calendar.google.comJcalendar/emьed?src=vmolockov8211140gma\l.com&ctt=EurQpe": 

исnоnь.3)'йте ,тот UR1. для доступа к хапе�-,дарю Ч@ре� et!6"'6Pay:JeP.. 

Нt'Мlч<од 
<lfmme src•'hltps:{lcalendar.goog!e,com/calendar/emЬed?sre<vmolockov821'1б40gmail.com&, 

Исnопмуйте Уrот 1<ОД Д1U\ асrра.иеаммя кмемаря на ��ницу, 
8Ь!i MOJ"6T6 &нести И3Меk(>НИЯ а К(Щ мпи DСfрОНТЬ �ЛЬl(О К8Лt!iдаре» 

Настроить <::э 
Рис. 15.14. Окно Настройки: раздел Интеграция календаря 

Гkж831а1Ъ 

О наsеание 

rJ Киопки леремещениQ 
11 дата 

11 З..ачок печати 

0 Вкладки 

11 Сnиаж каnемаре� 

11 Часоеой ПОАС 

uи.�жкз 

800 

Цоетсlо"8 

8-та 

600 

•••••• 

•••••• 
•••••• 

•••••• 

(2)+ 

нтм,.... ... <rtrame src='https;//calendar.gOOQ!e.com/calendar/emь.d?height=бOO&arnp;wksI=2&amp;t,gcolo,="23fflfН&amp.ctt=Europe 1"
Ql:on� м а::теьте1\(а3анныll оыt.1•11ТМLч(ОД. чтобЬlдабаеm. ,тот камндарьна CflOIO �рамщу _________ ,. 

18U сеtm1брь2020 � 
n, в,-

з1: 1cetiТi 

21 

Ср чт 

10 

23 2< 

J1т 

11 

,. 

,. 

5. 

12 

t&Pacneчa,'�� 

.. 

Рис. 15.15. Слева показаны инструменты для изменения вида календаря 

Скопированный НТМL-код вставляем в Tilda через блок Т123. Результат вставки 
календаря в сайт на Тilda показан на рис. 15 .16. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

При желании вы можете получить код Уапdех-календаря. Он таюке бесплатен, на русском 
языке, и расположен эдесь: https://yandex.ru/support/calendar/common/widget.html. 
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сентябрь 2020 ...-

Пм 

31 1 сент 2 з' 

7 8 9 10 11 

14 15 16 17 18 

21 22 24 25 

28 зо 1о,:т 2 

Ме-•. оrобра;,а,...ые • -оеом nоясе Mocrea ст ... дерnюе ""°"�. Мосl<М 

IAJde оп 1 1 ' Ttlda 

Рис. 15.16. Календарь встроен в страницу сайта на Tilda 

Пример 5. Комментарии 

Давайте посмотрим, как можно добавить виджет комментариев для сайта на Tilda 

через блок НТМL-код. Сам код комментариев, а это русскоязычный и бесплатный 

виджет, мы возьмем отсюда: https://vk.com/dev/Comments. С его помощью поль­

зователи смогут комментировать ваши материалы на сайте без регистрации. Вид­

жет нужно настроить на ваш сайт (рис. 15 .17). 

После нажатия на кнопку Сохранить код виджета можно копировать (рис. 15.18). 

Затем на Tilda используем для вставки кода виджета уже хорошо знакомый нам 

блок Т123. Результат вставки виджета комментариев в сайт на Tilda показан на 

рис. 15.19. 

Подобные виджеты могут быть полезны, например, для ваших учебных курсов. 

Учащиеся смогут задавать вам вопросы и оставлять отзывы, а вы- удалять неже­

лательные комментарии. 
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Подключение комментариев к Вашему сайту 

Чтобы добавить виджет на Ваш сайт4 просто скопируйте код для вставки на страницу. куда Вы хотите 
подключить вмджет. 

Сайт/nрмло*@ние: Подключить новый сайт 

Название cairnl: ART-WWW 

Адрес сайта: https://1<11rs12345.rц/ 

0Сt<овж,й дouett: kurs12345.ru 

Тематика сайта Образование 

F+IHШ::F 
Рис. 15.17. Настраиваем виджет комментариев 

Код для вставки <!- Put thfs script tag to the <head> of your 
page--> 
<зcript type='text/Javascrlpt" 
src='htlps.//vk.com/jз/ api/openapi.Js?168"> 
</script> 

<Script type="text/javascript"> 
VKJn1t((ap1ld: 7600049, onlyWidgets: true}); 

</script> 

Рис. 15.18. Код виджета комментариев от vk.com 

G;) <>рмланс Веб Сrуд1<• .;. Х о ц] � - 11 • 

я е, i kursl234S.ru Фриланс Веб Студия •ART-WW ... * Нет ОJ3ЫВОВ 

+7 996 067-12-53
info@art-www.ru

Мы в социальных сетях; 

ООООФ 

,. 

Комменто1ри-м .:щммнис1риро1141нн � ... 
.. - � - \1( 

t, Ваw�М ... 

nоделмться с друэьямм 

Рис. 15.19. Виджет Комментарии размещен на сайте. выполненном на Tilda 
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Следует отметить, что в Tilda уже встроены подобные блоки комментирования. Это 
блок Т158 (код комментариев берется из сервиса Disqus) и блок Т163 (чтобы уста­
новить этот виджет, перейдите на сайт hypercomments.com, зарегистрируйтесь и 
получите код для вставки виджета). 

Вопросы для самопроверки 

Что такое виджет? 

Можно ли вставить в Tilda РНР-код? 

Что такое скрипт? 

Почему для вставки кода на Тильда предлагается контейнер <head>? 

Задание 

Счетчик 

Вставьте в страницу на Tilda следующий виджет - счетчик от Рамблер (листинг 
15.3). 

nмстмнr 15.3. Код �на от Рем&lер 

<!- ToplOO (Kraken) Widget -> 
<span id="toplOO_widget"></span> 
<!- END ToplOO (Kraken) Widget -> 
<!- ToplOO (Kraken) Counter -> 
<script> 
(function (w, d, с) 
(w[c] = w(c] 11 (]) .push (function () 
var options = ( 
project: 2396818, 
element: 'toplOO_widget', 

1 ; 

try ( 
w.toplOOCounter new toplOO(options); 
1 catch (е) { 1 
1) ;

var n = d.getElementsByТagName("script") [О], 
s = d.createElement("script"), 
f = function () { n .parentNode. insertBefore (s, n); 1; 
s.type = "text/javascript";
s.async = true;
s.src =
(d.location.protocol == "https:" ? "https:"
"//st.toplOO.ru/toplOO/toplOO.js";
if (w.opera == "[object Opera] ") {

"http:") + 
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d.adc:IEventListener("OOMContentLoaded", f, false);

) else { f () ; )

) ) (window, docurnent, "_toplOOq");

</script>

<noscript>

<img src="//counter.rarnЬler.ru/topl00.cnt?pid=2396818" alt="Toп-100" />

</noscript>

<!- END ToplOO (Kraken) Counter ->

Вставленный на сайт счетчик должен выглядеть, как показано на рис. 15.20. 

Рамблер IIТОП!ОО 1 
-�-------

Рис. 15.20. Вид счетчика от Рамблер 

Календарь 

Вставьте в свой сайт календарь от сервиса calend.ru, используя следующий код 

( листинг 15 .4) 

Листинr 15.4. Код кален.царя от сервиса calend.ru 

<а href=http://www.calend.ru/holidays/prof/ target=_Ыank><img 
src="http://www.calend.ru/img/export/informer_prof.png" width="150" 
аlt="Профессиональные праздники" border="O"></a>&nbsp;<p align="center"> 

или календарь от сервиса yuretz.ru, используя следующий код (листинг 15.5). 

Листинr 15.5. Код календаря от yuretz.ru 

<а href="http://calendar.yuretz.ru" titlе="Календари на любой гoд"><img 
border="O" src="http://i.calendar.yuretz.ru/informer/grey.png"></a> 



ГЛАВА 16 

Добавление и настройка форм 
на сайте Tilda 

Формы приема данных - это специальные блоки в Тilda, в которые посетители 
сайта вводят информацию (свои контактные данные, комментарии и т. п.), а вы по­
лучаете эту информацию через различные сервисы приема данных. С помощью 
форм удобно проводить опросы, анкетирование, тесты и пр. В Tilda есть готовые 
шаблоны форм (универсальная форма, запись на урок или вебинар, анкета и др.), 
которые вы можете легко видоизменить под свои цели. 

Пример настройки формы на прием данных 

Предположим, что мы делаем сайт электронной библиотеки и нам нужна форма 
регистрации читателя. Для наших целей (как вариант) в Tilda можно использовать 
шаблон Московская библиотека имени Р. М. Вечанскоrо (рис. 16.1). Этот шаб­
лон нам поможет научиться работать с формами. 

Москоаска11 6м6nмотеttа 

-енм Р. м. tечанс:коrо 

liи6лиотеко 

Страница &.бnиотекм. PocnttGOнмe бnижоНw.,.х ,..ероnрИRТ)о!Й1 

ннформоUМ11 о б"бnмоте1е, rалерея, чостые еоnросы и 

"°""'""" 

Выбрать Посмотреть 

Рис. 16.1. Шаблон библиотеки 
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Выберите в разделе Форма и кнопка Библиотеки блоков блок BF204N Верти­
кальная форма со множеством полей (рис. 16.2). 

Процесс настройки формы рассмотрим по шагам. Он типовой для любой формы, 
а в нашем примере это будет форма читателя библиотеки. 

Колонки 

Роsделитель

Меню 

Список страни
ц 

-

Плитка и ссылка СВ, Вертик:аn1,на11 форма с множеством 

noneA 

Подвал 

Видео 

Форма и 1СНопка 

Рис. 16.2. Выбираем из библиотеки форму BF204N 

Шаг 1. Настройка полей блока 

В одной форме может быть неограниченное количество полей. Поля в форме на­
страиваются на вкладке Поля для ввода меню Контент формы. Настроим сначала 
шапку блока (рис. 16.3), а затем и остальные поля нашей формы. 

ШАПКА БЛОКА 

ЗАГОЛОВОК БЛОКА 

ЗАПОЛНИТЕ КАРТОЧКУ ЧИТАТЕЛЯ БИБЛИОТЕКИ 

В I j/, ¼ <!-� !& 1!! ✓ () А Т1 t 

Дата заполнения: 2З/09/202Q 

Рис. 16.3. Заполняем поле формы Шапка блока 

Для каждого поля ввода в форме есть отдельная карточка, в которой можно задать 
тип поля, подсказку значения, заголовок и подзаголовок, имя переменной и обяза­
тельность заполнения поля. Особо стоит сказать о подсказках и имени переменной: 

♦ подсказка значения - это пример того, как нужно заполнить поле;

♦ имя переменной задается по умолчанию, или вы его можете задать сами. Одна­
ко не все сервисы позволяют задавать имя переменной произвольным образом.
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ПОЛЕ 1 

тил 

E-mall 

ПОДСКАЗКА ЗНАЧЕНИЯ 

Ваша электронная почта (E-mall) 

ЗАГОЛ060К ПОЛЯ 

E-mail 

ПОДЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

ИМЯ ПЕРЕМЕННОЙ 

Дубnироеать Выmючиn. Удаnиn. Вверх Вниз 

Системное назван.,е для идентиф11,аци11 да1<ных из разных полем (не отображается) 
Рекомендуется исnольювать лаmницу. Не обяэателыю для заполнения 

О Обязательно для заполнения 

Рис. 16.4. Настраиваем Поле 1 формы: E-mail 

ПОЛЕ 2 

тип 

Имя 

ПОДСКАЗКА ЗНАЧЕНИЯ 

Введите ваше поnное имя 

ЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

Ф.И.О. 

ПОДЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

ИМЯ ПЕРЕМЕННОЙ 

Дубnироеать Вwмючиn. Удаnиn. Веерх В.-

Системное название для идентификации данных из разных полей (не отображается) 
Ре�омендуется исnоль-эоsать латиницу Не обязательно для заnолнеttия. 

О Обязательно для заполнения 

Рис. 16.5. Заполняем Поле 2 формы: Ф.И.О. 
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238 Часть /1. Продолжаем и углубляем знакомство с Тilda 

Итак, настроим поля формы для вв.ода: 

♦ Поле 1- почта читателя электронной библиотеки (рис. 16.4).

♦ Поле 2 - Ф.И.О. ( фамилия, имя и отчество) читателя (рис. 16.5).

♦ Поле 3 - маска телефона читателя.

В поле 3 мы не просто введем текст Ваш телефон, а по маске отформатируем
данные, которые будут введены в это поле (рис. 16.6).

Маски позволяют точнее сформулировать, что мы хотим от посетителя сайта,
и могут применяться для ввода даты, времени, номера страхового полиса и т. п.
Мы зададим здесь вариант ввода телефонного номера для России (рис. 16. 7).

тип 

Телефон 

ПОДСКАЗКА ЗНАЧЕНИЯ 

Ваwтелефон 

ЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

Номер вашего сотового телефона! 

ПОДЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

ИМЯ ПЕРЕМЕННОЙ 

Системное название для идентификации данных из разных none1< (не отображается). 

Рекомендуется исnользоsать летин.ицу, Не обязательно дnя запоnнеtmя. 

ТИП МАСКИ .,о. 
Нас;раиваемая маска 

Рис. 16.6. Зададим формат маски для ввода номера телефона читателя 

ТИП МАСКИ 
Автоматическая мас�а с кодом с;раны 

КОД СТРАНЫ ПО УМОЛЧАНИЮ 
Russla (+7) 

Рис. 16.7. Задаем маску номера телефона для России 

На сайте это будет выглядеть так (рис. 16.8). 

♦ Поле 4 - отзыв.

Это поле мы создадим сами, по своему усмотрению. Для этого выполним команду
Добавить поле ввода и выберем тип поля: Выпадающий список (рис. 16.9).
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Номер вашего сотового телефона 
. 

1 - . +7 (999) 999-99-99 

Рис. 16.8. Маска телефона задана 

ПОЛЕ 4 Дj&,ироеат• Вьжnючкть УдалМ1" Вверх В""3 

тип 

Выберите тип 

Выберите тип 
E-matl 
iТелефон 
Имя 

1 
Поле для ввода в одну строку 
��� �= ввода в н

,
есколько строк 

Рис. 16.9. Выберем тип поля: Выпадающий список 

ПОЛЕ 4 

тип 

Выпадающий список 

ЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

оцените нашу работу 

ПОДЗАГОЛОВОК ПОЛЯ 

ВАРИАНТЫ ЗНАЧЕНИЯ 

Очень плохо 

Удовлетворительно 
Оmично 

ИМЯ ПЕРЕМЕННОЙ 

scale 

Системное название для иденntфикацим данных из раэttЫх noneм (не отображается) 
Рекоме,щуется исnоnьзоаать латlil<ицу Не обязатеnьно для заполнения 

ПЕРВЫЙ ВАРИАНТ В СПИСКЕ С П>(СТЫМ ЗНАЧЕНИЕМ 

Выберите вашу оценку нашей работы 

ПОQзыВ<1mся первым в списке, Hanp�iмep •выберите ва�ант из сrшска .. ' 

Рис. 16.10. Заполняем поле Вь1падающий список 

j 

1 
1 
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Здесь мы попросим читателя оценить качество работы электронной библиотеки 
(рис. 16.10). 
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ПРИМЕЧАНИЕ 

Имя переменной (scale) мы задали сами. Если потом вы в разделе Заявки получите сооб­
щение об ошибке, то имя переменной нужно будет изменить в соответствии с требования­
ми на сервисе. 

Шаг 2. Текст на кнопке 

Выполните команду меню Контент I Текст кнопки и пропишите текст, который 
должен быть на кнопке (рис. 16.11 ). 

ТЕКСТ КНОПКИ 

Записаться 

СООБЩЕНИЕ ОБ УСПЕШНОЙ ОТПРАВКЕ ДАННЫХ 

Ваши данные успешно отправпены 

АдРЕС СТРАНИЦЫ В СЛУЧАЕ УСПЕХА 

http://example.com 

Укажите nолный адрес (htlp:1/ .. ). В случае успешной cnnpaв1<1< даннык nользоватеnь будет перенаправлен на 
указанную страницу 

«Нажи1,1ая на кнопку, вы даете соmасие на обработку персональных данных и соглашаетесь с 

политикой конфиденциальности» 

Рис. 16.11. Заполняем поле Текст кнопки 

E-mail 

j Ваша электронная почта (E-ma!f) 

Ф.И.О. 

] Введите ваше полное имя 

Номер вашего сотовоrо телефона 

] 181 • +7 (999) 999.99.99 

Оцените нашу работу 

выаерит.. ншу оцежу 11awe11 рабоrы 

Записаться 

•НIIЖМ.МаЯ на кнопку, вь1 даете соr,_ н� обраб<,rку nерсональнЫ)( да!!НЬU< и <:ОГJ1ашаетес,, с nom,тl!'<OI! 

кОl-lфиденциэльностМ> 

Рис. 16.12. Форма создана 
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Предварительный вариант формы готов (рис. 16. 12). 

Теперь, если форму опубликовать и более не выполнять никаких дальнейших дей­
ствий, то данные из формы будут отправлены в Заявки (рис. 16.13). 

j Мои соито� CR М Тарифы и оплата Профиль Ноити ди ,айнера 

� ОАТИСТНКА ОПУБЛИКОВАТЬ ВСЕ СТРАНИЦЫ --,, ЗАЯВКИ 

Рис. 16.13. Сюда по умолчанию отправляются данные из всех ваших форм 

В разделе Заявки можно увидеть информацию о работе ваших форм и, в частно­
сти, об имеющихся в них ошибках (рис. 16.14). Ошибка может быть зафиксирована, 
если, например, какой-либо сервис требует определенных названий переменных в 
полях формы, а вы эти переменные назвали произвольным образом. Полный пере­

чень ошибок имеется в справочном центре Тilda. 

Lead defails 

Создано: 

Тип_сайта: 

Refer page: 

Lead id: 

Blockid: 

Stalus: 

unisender: Error 

Cannof find emoil ог phone doto fields. The error meons fhat Jhe data 

receiver requlres email or phone variaЬles. Add emoil ог phone 

variaЫes tn the forrn content. 

2020-09-04 l 3:02 е-
т

неsр�•1 

Интернет-магазин 

hltps:// ar1-www.tilda.ws/#nЫ 

287 4650: 1123116902 

224348527 

error 

This re.quest s-errt from IP: 78. •. •. f 11. ff this re.que$t is spam, let us know: ��_,O!__Sp�m 
Dele,,, leod 

Рис. 16.14. Форма в интернет-магазине работает с ошибкой 

Разобраться с ошибкой вам поможет Журнал ошибок (рис. 16.15). В нем можно 
увидеть дату, сервис и текст ошибки. 
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;"-'" j Мои соиты CRM Торифь1 и onnaтo Проф�1ль Наити � •оинсра 
�J 

Заявки из форм Q ЖуРнаn оw11бок (7) 

Дело Ematl 

Рис. 16.15. Ссылка Журнал оwибок 

Данные из форм, по умолчанию, хранятся в разделе Заявки 30 дней. Эту настройку 
можно изменить командой Настройка сайта I Формы I Общие настройки форм 
(рис. 16.16). 

СРОК ХРАНЕНИЯ ЗАЯВОК 

задней 

;Не сохранять 
1 день 
30 дней ;с 

Рис. 16.16. Здесь можно поменять срок на 1 день 
или не сохранять заявки вообще 

Если вам нужна информация за весь период работы вашего сайта, то потребуется 
подключение внешнего сервиса. 

Шаг 3. Выбор сервисов 

Выполните команду Контент I Настройка полей формы I Прием данных из 

формы и выберите сервисы - службы, куда мы будем отправлять данные из 

формы. Как можно видеть, у нас уже подключены четыре сервиса (рис. 16.17). 

Аналит111tа 

SEO 

Эxcnopr 

Платежные системы 

Шапка и подвал 

Дейстаи• 

Подключенные сервисы 

Telegrom: opp-id-119123691 З 

Unfsender: vpmnovgorod@motl.ru 

E-mo!I: "J)mnovgorod@moll.ru 

--� 

TildoCRM: ОСТАВЬ ТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН 

Рис. 16.17. Для форм активировано четыре внешних сервиса 

НосrроИ�си 
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Напомню, что сервисы по обработке (приему данных) форм подключаются в разделе 
Формы настроек сайта, и с процессом подключения сервисов мы познакомились в 
главе 9. К своему проекту (на сегодняшний день) вы можете подключить 15 сервисов 
на прием данных из формы. Очевидно, что со временем в Tilda их станет больше. 

Мы здесь настроим вариант отправки созданной нами формы только в Telegram 
(рис. 16.18), после чего все заявки из этой формы будут попадать в мой Telegram. 

ПРНМЕЧАННЕ 

Сервисы приема данных из форм в Tilda работают только при активной подписке на Tilda. 
Если вы на бизнес-тарифе экспортируете сайт из Tilda и размещаете его на собственном 
сервере и при этом перестаете оплачивать подписку на Tilda, то вам потребуется для рабо­
ты форм подключить собственный скрипт для принятия данных из форм. Как это сделать, 
читайте эдесь: http:/lhelp-ru.tllda.wa/formsscrlpt/. 

ПРИЕМ ДАННЫХ ИЗ ФОРМЫ 

Отправленные .ааннь�е frjдyт храниться в l№эде:nе «Заявки•. Также вы можете подключить сервисы nрмемёl 
данных, "нтегрированных с ТмnьдоН 

TILDA CRM: ПОДКЛЮЧЕННЫЕ СЕРВИСЫ: 

ОСТАВЬТЕ ВАШ ТЕЛЕФОН с:> 71 TELEGRAM· APP-ID-1191236913 

UNISENDER. VPMNOVGORODQMAIL RU 

EМAIL! VPMNOVGORODQMAIL RU 
Пере�ти • 1ilda CRM 

Рис. 18.18. Подключен сервис Telegram 

Шаг 4. Настройка внешнего вида формь1 

Настройка внешнего вида формы задается по команде меню Настройки I Внешний 
вид формы блока. Здесь мы задаем как внешний вид формы, так и ее название. 
Настроим, например, стиль полей ввода (рис. Ц-16.19). 

[ �l'tOJ&tД,'ttllOД.,. 

1..10 ..М0"'"4 rut1Jю�ч.rt,, 11 ,с, 
.t:v,,�r,, 

• •do210d

1.1r·�icc-r" LК"ФОW.' 

.-,,</,0,03 � 

1.и·•с;•.со,#1/ 
o,юnt"' 
8•.1о7.,,,, 

По�� 

1О,":1Ш1ч, ЮfD.OtV 
05'":)П(!i 

,., 

�с..-.-.,,�ао•-..-о••а,-••�3,,.• .. о 

.,..--.ika-

Рис. Ц-16.19. Настраиваем Стиль полей ввода нашей формы 
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Теперь наша форма стала выглядеть так (рис. 16.20). 

ЗАПОЛНИТЕ КАРТОЧКУ ЧИТАТЕЛЯ БИБЛИОТЕКИ 

Дата запо11нен�. 2310912020 

E-mail 

ФИ.О. 

Номер аашеrо сотоеоrо теf!ефона 

Оценкте кашу работу 

а-""",-,;""°" -Р-

-
�мa�8ЬIJtМmCl:lrnacм"""-o6pa(,onty��--COf�CПQ/'1МU'tlOA 

Рис. 16.20. Вид формы изменен 

В разделе Кнопки изменим вид кнопки (рис. 16.21) - результат приведен на рис. 
16.22. 

1 КНОПIСИ 

ЗОо, 

�8:f"ФО�А. 

• !'oЗoled 

х 

-оrшиr� БCPD.ЮitA/ 

ОоЮ!!.:И 

Доnоnкмrепькые rюctpo1".14 

Рис. 16.21. Меняем фон и радиус скругления кнопки 

Рис. 16.22. Вид кнопки изменен 
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При настройке внешнего вида формы в Tilda имеются следующие возможности: 

♦ изменение настроек полей для ввода:

• текст подсказок и заголовков - можно менять цвет и насыщенность;

• можно менять цвет галочек, переключателей и других элементов;

245 

• стиль бордюра - редактируется цвет, скругление, толщина, использование
только нижнего бордюра;

• стиль подсказки значения - можно оставлять (или нет) видимой подсказку
при щелчке мышью;

♦ изменение настроек кнопки:

• редактируются цвета фона и бордюра кнопки в обычном состоянии и при на­
ведении мыши;

• можно задать тень в обычном состоянии и при наведении мыши;

• текст на кнопке - можно задать цвет кнопки в обычном состоянии и при на­
ведении мыши, а также шрифт, размер шрифта и насыщенность;

♦ изменение общих настройки для всей формы:

• в Tilda используется 12-колоночная сетка. Ширину формы и левый отступ в
колонках можно изменить. Типичная форма имеет ширину 8 колонок и левый
отступ в 2 колонки;

• название формы не отображается на сайте, но передается в сервисы приема
данных и помогает понять, из какой формы пришла заявка;

• анимация - в Тilda есть шесть вариантов анимации появления формы.

Вопросы для самопроверки 

♦ Сколько сервисов приема данных сегодня интегрировано в Тilda?

♦ Можно ли Имя переменной в форме задать любым?

♦ Для чего в формах служит Настраиваемая маска?

♦ Куда отправляются данные из формы, если никакой из внешних сервисов не
подключен?

Задание 

Создайте собственную форму брифа на сайт. 



ГЛАВА 17 

Создание полноценного 
многостраничного сайта 

Многостраничник на Tilda может иметь до 500 страниц. Чтобы понять, как создают 
многостраничники, нам будет достаточно создать три страницы: одну главную и 
две внутренние. Внутренними принято называть все веб-страницы сайта, кроме 
главной. 

СОВЕТ 

Перед началом создания любого сайта полезно на бумаге описать состав его блоков, а за­
тем нарисовать макет, на котором будет отражено расположение различных объектов (тек­
ста, рисунков, кнопок и др.) в каждом из этих блоков (рис. 17.1 ). 

•- ---

- -

- Tildo PuЬlishing - r 

Рис. 17.1. От макета на бумаге к странице в Сети 

Мы создадим сайт учителя. Это у нас не первый проект на Tilda - напомню лишь, 
что сайт наш находится на домене kurs12345.ru (рис. 17 .2), а не на домене Tilda. 
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Этот домен мы в учебных целях купили на REG.RU, а затем «прикрутили» к Тilda 
( см. главу 13). 

Учитель английского 

языка 

Рис. 17 .2. Сайт получил название 

Создание трех страниц проекта 

Начнем работу над проектом командой Создать страницу и выберем шаблон Учи­
тель (рис. 17.3). 

Учмтм�,. 

Пе�хональноя страница уч1-tтел11 

Выбрать I Посмотреть ' 

Рис. 17.3. Шаблон Учитель 

Экранов (блоков) в этом проекте много, но главная страница только одна (рис. 
17.4). Выбранный нами шаблон мы отредактируем по содержанию <<Под себя», а 
также уберем шапку и подвал - их мы создадим позднее сами. 
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fll Страница учителя английского 
языка 

Рис. 17.4. Первая (главная) страница сайта сформирована 

Теперь создадим первую внутреннюю страницу командой Создать новую страни­

цу I Внутренние и выберем шаблон Вопросы (рис. 17.5). 

-

--

--

................ ..,....._. 

BonpoCIII 

Ответьте но самые чаао,:�адоваемые вопросы клиентов. 

Выбрать Посмотреть 

Рис. 17.5. Внутренняя страница на базе шаблона Bonpoci:.1 

Добавим вторую внутреннюю страницу на базе шаблона Цены (рис. 17.6). 

Обе внутренние страницы отредактируем по содержанию «под себя», удалим из 
них подвалы и шапки. Также имейте в виду, что вы можете через буфер обмена пе­

ренести в свой проект любые нужные вам блоки. Например, если вы работаете не в 

одиночку, то можно перенести в свой сайт блок Команда (рис. 17.7). 

Итак, в результате наших действий три страницы проекта созданы (рис. 17.8). 

Назначение какой-либо страницы главной осуществляется в настройках сайта. Для 

этого выполним команду Еще I Настройки сайта I Главная страница, выберем из 

списка нужную страницу и нажмем на кнопку Сохранить изменения (рис. 17.9). 
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-

-

= 

Цены 

---... -
�.__.... ..... .  �­

___ _.._........., .....

-

-

-

Универсальный шаблон дnя леречис.nения uен 110 yc.nyrм 

компании. 

Выбрать Посмотреть 

Рис. 17.6. Внутренняя страница на базе шаблона Цен�.1 

Рис. 17.7. Меню команд переноса блока через буфер обмена 
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В настройках страниц зададим им понятные человеку адреса: для главной страницы 
(рис. 17 .1 О), для первой внутренней страницы (рис. 17 .11) и для второй внутренней 
страницы (рис. 17.12). 

Результат наших трудов опубликуем, выполнив команду Опубликовать все стра­

ницы (рис. 17.13). После публикации у страниц появятся бейджики, которые при 
желании можно изменить. По умолчанию для бейджика используется первая кар­
тинка со страницы. 
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А Страница уч11теля англ11йскоrо 
языка 

Вопросы 

Цены 

Рис. 17.8. Три страницы готовы 

Мои сайты -+ ...... 1 Закрwn. 

Гловное 

-.. , . 1 с , 1 
):'fJl(U.ЖnlН.lf)(ЖJoЩ(J • / 

« ' .., .. _ '.. � ",~,":.; 

Домен 

Строниuо учителя английского языка 

Не выбрана 

Вопросы 
Цены 

Рис. 17.9. Здесь можно назначить главную страницу сайта 

ЗАГОЛОВОК 

Стран11ца уч11rеля английского языка 

ОПИСАНИЕ 

Учитель, переводчик и репетитор из В.Новгорода 

АДРЕС СТРАНИЦЫ 

rшps:/ /�щ5 J ?345.ru/ teacher Q. 

Рис. 17.10. Заголовок, описание и адрес главной страницы 

ЗАГОЛОВОК 

Вопросы ко мне 

ОПИСАНИЕ 

ЧАВО (часто задаваемые вопросы и ответыj 

АДРЕС СТРАНИЦЫ 

r· tp,/; kur 12 ЗL' 5. u / questions Q 
Рис. 17.11. Заголовок, описание и адрес первой внутренней страницы 
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� СJд'{ИСТkКА 

ЗАГОЛОВОК 

Цены на мои услуги 

ОПИСАНИЕ' 

Прайс лист 

АДРЕС С1РАНИЦЫ 

"111ps:/,'kщ• 1 23,1 S.ru/price 

Рис. 17.12. Заголовок, описание и адрес второй внутренней страницы 

181 Страница учителя английского 
языка 

Вопросы ко мне 

Цены но мои услуги 

О Ностройас.., сойто 
t: ,".),� е 

➔• С,,:щщ:, �ю�ую < rprmщ\y ,, 

О HACf,OftK" Ф ПVfiП)1KOU.� � ccыnicA I YДAm![tt 

Рис. 17.13. Команда Опубликовать все СТJ)аниць1 

Шапка и меню сайта 
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Создадим шапку нашего трехстраничного сайта, которая будет также выступать в 
роли его меню. Шапка (Header)- блок в верхней части страницы сайта, который 
виден на всех страницах сайта. Чтобы сделать шапку, выполним команду Создать 
новую страницу I Пустая страница I Все блоки I Меню и выберем блок 
МЕ201 Меню с логотипом слева (рис. 17.14). По умолчанию это меню с черным 
фоном и белым текстом (рис. 17 .15). 

Затем войдем в меню Контент и настроим его содержимое. Обратите внимание, 
что главную страницу нельзя задавать командой Выбрать страницу. Она задается 
как адрес вашего сайта в Сети (рис. 17.16). Результат редактирования меню мы со­
храним. 

В списке страниц присвоим шапке сайта название Header (рис. 17.17) и в настрой­
ках сайта назначим меню шапкой сайта (рис. 17.18). 



252 
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Company 

Меню с лоrоТlfпом слева с:сыл1<1" но 

стран;,цы С:'1ро EIO 

Рис. 17.14. Выбираем шаблон меню для нашего сайта 

Company About Works Contacts 

Рис. 17.15. Меню МЕ201 

https://kurs 12345. ru/ 

/questions 

/price 

Добавить пункты второго уровня 

Учитеnь анmийского из Веnикоrо Новгорода 

ИЗОБРАЖЕНИЕ 

Jarpy 1ить фr1иri 

ССЫЛКА О 

https://vk.comЛd1594963 

� Искать е 6м6п,,.отеu 

Рис. 17.16. Создаем список пунктов меню и ссылки на соответствующие страницы 
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ЗАГОЛОВОК 

Header 

ОПИСАНИЕ 

Шапка и меню сайта 

АДРЕС СТРАНИЦЫ 

h1tps:/ /kurs 12345.ru/header 

Рис. 17.17. Присваиваем шапке сайта название Header 

Доме11 

Аналиn<IСО 

SEO 

Экспорт 

Формы 

Платежные сисrемы 

Шаnко н nо11во11 

Не выбрано 

Не выбрано 

Вопросы ко мне 

Цекы на мои услуги 

Header 

Рис. 17.18. Из списка выбираем блок меню с названием Header 

Теперь, если меню опубликовать, то можно проверить, как оно работает. 

СОВЕТ 
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Если после публикации вы не видите изменений, то обновите страницу (возможно, не­
сколько раз). Часто браузер сохраняет старую версию, и поэтому кажется, что изменения
не видны. Подвал сайта виден на всех его страницах только в режиме предпросмотра и по­
сле публикации всех страниц. 

Подвал сайта 

Подвал сайта (Footer)- это блок в нижней части страницы, который одинаков по 
содержанmо и виден на всех страницах сайта. Подвал создается аналогично шапке. 

Создадим новую страницу и выберем для подвала блок FT202 Панель: копирайт, 

строка ссылок и кнопка «наверх>> (рис. 17 .19). 
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•JQ.f• tlонель: tеоПJ,1райт, строка ссылок н кнопка

«наверх»

Рис. 17.19. Выбираем шаблон для подвала 

ве t.he flrst who knows our newsl 

...... -
--------

•·ili.f:41• Форма захвата onw-, нально неск лько

полей дnя. Авоn.а

Рис. 17.20. Эта форма появится после публикации на всех страницах сайта 

Далее все происходит так же, как и при создании шапки (Header), но есть одна осо­
бенность: подвал может быть составным, то есть состоять не из одного блока. Так 

что мы добавим в подвал блок BF307N Форма захвата (рис. 17 .20), а затем еще два 
блока: FT202 и BF307N - и назовем всю эту консtрукцию Footer (рис. 17 .21 ). 

Footer 

Не выбрано 
Вопро.сы ко мне 
Цены на мои услуги 
Footer 

Рис. 17.21. Выбираем (назначаем) Footer 

Полученную форму, мы, естественно, оtредактируем. Чтобы шапка и подвал 

стали видны, опубликуйте все сtраницы сайта (а не только сtраницы, назначен­
ные как шапка и подвал). После публикации блоки подвала станут выглядеть так 

{рис. 17 .22). 
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Хотите бесплатный пробный 
урок'? 

у и нажл-tиr на 

� 61:IН:т& 

Рис. 17.22. Подвал после публикации страниц сайта 

Вопросы для самопроверки 

♦ Какая из страниц сайта называется внуrренней?

♦ Как любую страницу сайта назначить главной?

♦ Сколько блоков можно включить в подвал?

♦ Сколько блоков можно включить в шапку?

Задание 
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1. Создайте многостраничник на выбранную тему по алгоритму, приведенному в
этой главе.

QJ 
UВ!Т ФОНА МЕНIО 

Н!ПРОJ•А•НОС:ТЬ ФО�А М!НО 

По умопчанию 

100% 

5% 

0% 

0% 

20% 

10% 

Рис. 17.23. Делаем фон меню прозрачным 

х 
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2. По умолчанию меню МЕ201 черного цвета. Сделайте его прозрачным. Что для
этого необходимо выполнить в настройках блока МЕ201, показано на рис. 17.23.

3. По умолчанию меню МЕ201 неподвижно. Измените эту настройку так, чтобы
меню стало динамичным, то есть чтобы при прокручивании экрана оно опуска­
лось (или поднималось) вместе со страницами сайта. Как это сделать, показано
на рис. 17.24.

х 

'lОа!'дЕhИЕ ПОЗИUИОt1ИРОВА1-'И!i МЕ-Ю 
ОСНОВНЫЕ НдаРОйКИ < 

Статика 

ФОН МЕНЮ 

ПУНКТЫ МЕНЮ 

Рис. 17.24. Делаем меню не статичным, а подвижным 
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ГЛАВА 18 

Самое полезное 

Практика 

Вот вы и научились делать сайты на Tilda. Что дальше? А дальше вот что: перед 
тем как предлагать свои услуги заказчикам, нужно набраться практики в Тilda. Этс 

можно выполнить поэтапно, шагами, не спеша. 

Стоит начать приобретение своего практического опыта с бесплатного coздaнllil 
сайтов для себя и для своих друзей. Так вы приобретете опыт, уверенность в себе, 
наработаете портфолио. Как вариант - можно копировать понравившиеся сайты с 
максимальной точностью. Подобным образом учатся, например, художники, копи­

руя картины мастеров. Имеет смысл выбрать свою специализацию (лендинги, ил11 

сайты-визитки, или интернет-магазины и т. д.). Чтобы хорошо зарабатывать, не 
нужно знать все (это как у врачей). Чтобы определиться со специализацией, нужнс 
выбрать компромисс между тем, что вам нравится, и тем, на что есть спрос. 

Клиенты часто просят поставить на сайт: 

♦ обратный звонок, чат;

♦ СRМ-системы;

♦ Яндекс.Метрику, Google Analytics.

Освойте уверенную работу по этим темам. 

Выход на рынок 

Для поиска клиентов можно создать собственную группу в социальных сетях и по­
казывать там свои проекты, а также отзывы на ваши работы. Такую группу можно 

вместе с портфолио продемонстрировать потенциальному заказчику. На этом шаге 
мы работаем уже не бесплатно, а по цене, предлагаемой заказчиком. Нарабатываем 
репутацию, беремся не за все проекты, а только за то, что нам по силам. Работаем 
на биржах фриланса. Их очень много: kwork.ru, https://www.weЫancer.net/ и др. 

Новый ТЕРМИН 

Биржа - площадка, где фрилансер может найти работу, а работодатель - исполнителя. 
Биржи бывают с бесплатной регистрацией, а есть и с платной (РRО-аккаунты). 
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Можно воспользоваться также сервисом Яндекс.Услуги. Он бесплатен, позволяет 
общаться с заказчиком в чате. Заказы можно искать в «Фейсбуке» и Telegram­
кaнaлax с работой. 

Уверенная работа 

Поднимаем стоимость работ - работаем не по цене заказчика, а на своих условиях. 

Начинаем работать не только как фрилансеры, но и как сотрудники веб-студий. 

Этапы работы над сайтом 

Любой сайт сразу не начинается с верстки. Ему предшествует предварительная ра­

бота: 

♦ Сбор материалов (значков, видео, фотографий, текстов и др.) для контента, раз­

мещаемого на сайте.

♦ Прорисовка макета сайта на бумаге.

♦ Разработка сайта в стандартных блоках. В сайтах часто используют следующие

типовые блоки:

• ответы на вопросы;

• галереи;

• меню;

• формы заявки;

• формы заявки в поп-ап;

• отзывы;

• якорные ссьшки.

♦ Выбор цветовой палитры (она может быть задана заказчиком), подбор шрифтов

в соответствии с тематикой сайта, определение вида и наличия кнопок, распо­

ложения объектов на странице, вида меню, наличие анимации - все это называ­

ется прототипированием дизайна сайта и требует согласования с заказчиком.

♦ Проработка дизайна в Zеrо-блоках с его адаптацией под мобильные устройства.

Адаптацию и настройку страниц стоит делать только после того, как с заказчи­

ком будет согласован дизайн сайта.

♦ Настройка, тестирование и публикация сайта.

Программы и сервисы 

Далее мы рассмотрим несколько программ и сервисов, которые могут быть весьма 

полезны в работе веб-дизайнера на Tilda. 
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Adobe Photoshop 

Это лучший на сегодня растровый графический редактор (рис. 18.1 ). В нем легко оп­
rnмизировать графику для Сети, произвести кадрирование ( обрезку) изображений, 
удалить фон, сделать изображение прозрачным ( формат PNG), анимировать изобра­
жение (формат GIF) и т. д. Сайт программы: https://www.adobe.com/ru/. 

' 
' 
' 

Ps Adobe Photoshop се 2020 
Рис. 18.1. Логотип последней версии программы 

При выборе изображений для фона ориентируйтесь на их ширину не менее 1680 
пикселов, форматы JPG или PNG, отсутствие пикселизации изображения. Помните, 
что на сайте любое изображение необходимо оптимизировать, то есть максимально 
уменьшать вес, но при этом сохранять качество. 

Joxi 

Joxi - бесплатная программа для создания скриншотов с подцержкой русского 
языка (рис. 18.2). Joxi позволяет редактировать скриншоты и размещать их в обла­
ке, доступ к которому можно получить после бесплатной регистрации. Срок хране­
ния скриншотов в облаке Joxi.ru в бесплатной версии программы - 90 дней. Ска­
чать программу можно здесь: http://joxi.ru/ (рис. 18.3). 

ColorZilla 

Joxi 

Фрагмент Экран 

История Настройки 

Выход Помощь 

Рис. 18.2. Главное окно (интерфейс) Joxi 

ColorZilla - это дополнение в браузер в виде значка пипетки, которое помогает 
веб-разработчикам и графическим дизайнерам решать задачи, связанные с цветом 
(рис. 18.4). 
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Рис. 18.3. Официальный сайт Joxl 
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Рис:. 18.4. Меню ColorZilla 
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С помощью ColorZilla вы можете считать RGВ-код из любой точки цветной кар­
тинки на экране ПК и, используя инструмент Color Picker, вставить этот код в дру­
гую программу. Скачать ColorZilla можно здесь: https://www.colorzilla.com/. 

WhatFont 

WhatFont - это дополнение в браузер для определения типа (гарнитуры) шрифта. 
WhatFont позволяет мгновенно определить, какой шрифт используется на той или 
иной странице. Скачать расширение можно бесплатно на его официальной страни­
це в интернет-магазине Google Chrome по адресу: https://chrome.google.com/ 
webstore/detail/whatfont/jabopobgcpjmedljpbcaablpmlmfcogm. 

После установки расширения в браузере появится значок 8. Работать с програм­
мой просто: открываем нужный веб-сайт, нажимаем на значок расширения и ука­
зываем мышью на шрифт - WhatFont мгновенно определяет его параметры 
(рис. 18.5). 

Рис. 18.5. Наводим на шрифт курсор мыши - появляется информационное окно, 
в котором будет выведена информация об используемом на сайте шрифте 

Как правило, начинающему дизайнеру шрифтов, встроенных в Tilda, достаточно. 
Однако для сайтов особой направленности придется скачать и установить специ­
альные шрифты. Например, если вы делаете сайт о древнем Новгороде, то будет 
уместен старославянский шрифт (кириллица). Для восточных стран- арабская 
вязь, для Китая и Японии - имитация иероглифов, а для стран Прибалтики - го­
тический шрифт. При этом для заголовков стоит использовать кегль 36--60 рх, для 
подзаголовков - 18-24 рх, для текстов- 14-18 рх. 

Emmet Re:view 

Расширение для браузера Emmet Re:view позволяет произвести проверку адаптив­
ности вашего сайта. Скачать его можно по адресу: http://re-view.emmet.io/ (рис. 18.6). 
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Пользоваться программой легко: перейдите на сайт и нажмите на значок браузера 
Emmet Re. Переключаясь между режимами, можно увидеть, как будет выглядеть 
сайт на различных устройствах для его просмотра (рис. 18. 7). 

•1 Emmet Re.-view-быcтp� х о Ql ' = - о ✓ 

я С, А re-v1ew.e·nmetio * Нет 01ЗЫВОВ • � 

Emmet Re: просмотр 

Расширение брауэера для отображения адаптивных веб­

страниц в боковых видах, чтобы быстро проверить, как он 

выглядит на различных разрешениях и устройствах. 

Рис. 18.6. Сайт производителя Emmet Re:Vlew 

1 

���� ,,_ � .11 сь с ,• 11 • � �

Устройсmа 

Рис. 18.7. Пример отображения сайта на смартфонах Apple 

..111 
f 
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Figma 

Figma (www.figma.com)- это облачный графический редактор с английским ин­
терфейсом (рис. 18.8). 

Figma подходит как для создания простых прототипов, так и для реализации слож­
ных проектов. Фактически, это онлайн-сервис для прототипирования с возможно­
стью организации совместной работы в режиме реального времени. Сервис досту­
пен по подписке, предусмотрен также бесплатный тарифный план для одного поль­
зователя. 

Features • Enterpr1se • Pricing Community • Company • log in в+мм 

teams 
[tl\J
--

-h-er---,� 
s1gn toge1 

Figma helps teams create, test, and ship better 

designs from start to finish. 

Try Figma for free О See how it works 

Рис. 18.8. Бесплатная работа в Figma начинается с регистрации 

Новый ТЕРМИН 

Прототипирование сайта - это соэдание схемы его страниц. Ранее это делалось на бу­
маге, теперь для этого можно воспользоваться Figma. Прототип помогает получить зри­
тельное представление о вашем будущем сайте и проверить, соответствует ли он техниче­
скому заданию. Пример nрототипирования на Figma приведен на рис. 18.9. 
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Рис. 18.9. Стрелками показаны ссылки между страницами 

Векторный фоторедактор 

Для работы в компьютерной графике с векторными изображениями вы можете ис­
пользовать бесплатный онлайн-сервис: https://icons8.com/vector-creator/ (рис. 18.10). 

я � i icor>$8.com Vecto ... 

ICi'I ВЕКТОР 
� АВТОР 

■ Vкto, Cteator -Се Х 

•11 onwвoe 111 

СОЗДАВАИТЕ 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ 

ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКИЕ 
ИЛЛЮСТРАЦИИ 

Рис. 18.10. Бесплатный онлайн-сервис для работы с векторными изображениями 
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Растровый фоторедактор 

Для простой и не требующей знаний работы с фотоизображениями можно восполь­
зоваться бесплатным онлайн-фоторедактором по адресу: https://photos.icons8.com/ 
creator (рис. 18.11 ). 

Ресурсы 

Поиск значков 

Рис. 18.11. Простой бесплатный онлайн-фоторедактор 

Найти нужный•вам значок можно здесь: https://www.flaticon.com (рис. 18.12). 

Поиск шрифтов 

По адресу: https://weЬfonts.pro/ находится сайт, на котором вы можете найти и 
скачать нужные вам шрифты (рис. 18.13). 

Подбор варианта цветов 

Подбор варианта гармоничного сочетания цветов на сайте можно выполнить здесь: 
https://colorhunt.co (рис. Ц-18.14). 

Библиотека шаблонов 

Библиотека шаблонов на самые разные темы находится здесь: 
https://www.canva.com (рис. 18.15). 
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Выбор фnатмкона 

� :� � 

��� 

Рис. 18.12. Сайт для поиска значков 

��® 

�Q;Q) 

WF славянские шри ты с х 0 
· 61 = - о х 

� Я с, i � eblo s ro Славянск... *°

21 отзыв 1111 fJ ... 'u9 � 

= WebFonts рго English Поиск шрифтов а. 

Kanyon .!. c,rtNJr:. t.aoo 

Шрнqпо6он q�ормат True Туре gа6но без пробnем поggержн6ается 
ос tinux. 
начертания: ugnt, Regular (2) 

Dobrozrachniy .!. 

ОФНЦН��ьнын �ноне IOS 11 GOGTOH�CH В P�it1K�X 
КОНФЕРЕНЦИИ Р�ЗР�60ТЧНКО8 WWOC 2017. 

Cyrfii(;,Latm 

1А 

Начертания: Regufa • 0Ьl1que (2) 

• 

Рис. 18.13. Здесь бесплатно можно скачать славянские шрифты 



Глава 18. Самое полезное 269 

� Color Hunt - цветовые х 

11 colorh со 
*4 отзыва 

i;t Цветная Охота Палитры > НОВОЕ v 

• 1.484 • 1,047 

• 1.300 • 1,328 

Рис. Ц-18.14. Готовые цветовые палитры для сайта 

Рис. 18.15. Пример выбора логотипа на canva.com 
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Сайты различного оформления 

Образцы различного оформления сайтов можно увидеть здесь: 

♦ https://tilda.cc/ru/madeontilda/;

♦ http:/Лp4lp.ru;

♦ https:/Лand-book.com;

♦ http://flatinspire.com.

Тексты 

Если вам нужен для макета сайта текст, то вы можете взять его на сервисе Ян­
декс.Рефераты: https://yandex.ru/referats/. Служба Яндекс.Рефераты предназначе­
на для всех, кто относится к тексту как к набору количества знаков (рис. 18.16). 

Сгенерировать текстовую «рыбу» на латинице можно здесь: https://ru.lipsum.com/. 

1'\ о tjl - о 

[). я t i andex.ru Яндекс.Рефераты * 184Х отзыеое 
о v' •. f? •• 'i}3 ,k 

0 

* 

@ 

CI) 

CJ 

+ 

WI 

• 

+ 

Яндекс Рефераты 

Написать реферат по: 

Астрономии 

Геологии 

Гироскопии 

Литературоведению 

Маркетинrу 

Математике 

Музыковедению 

Политалоrии 

Почеоведению 

Правоведению 

Психолоntи 

Страноведению 

Физике 

• ,1 1 ... 

Рефераты Кризйтор Гадалка уро«и Photoshop 

Реферат no философии 

Т•� «fстест■енкlllЙ 68бу■м1м: rмnoтesa и теории,, 

Аналоrия, �к следует из вышесказанного, решитеnьно представляет собой 

СЛО)l(НЫЙ мир, ломаА рамки привычных представлений. Дилемма категорически 

подчеркивает rедонизм. Надо сказать, что заблуждение раскладывает на элементы 

сенсибельный nредмет деАrельности. Катарсис мажет быть получен из оnыта. закон 

11<:ключl!нноrо третьего рассматривается прим1<тивный позитивизм. 

По своим философским взглядам Дезами был материалистом и атеистом, 

последователем Гельвеция, однако гравитационный парадокс решительно 

подрывает гений. Катарсис, IGIK принято счиrать, ментально рассматривается 

закон внешнего мира. Алостериори, заблуждеt1ие выводиr субъективный 

интеллект. Свобода выводит неоднозначный позиrивизм. Заблуждение творит 

естественный язык образов. 

Гравитационный парадокс амбивалентно творит язык образов. 

Интересно отметить, что созерцание неnред113ЯТО nреобра,ует 

трансцендентальный дедуктивный метод, однакоЗигварт считал критерием 

Рис. 18.16. Сгенерированный здесь текст через буфер обмена можно скопировать 
в макет сайта для заполнения им текстовых фреймов 

Изображения 

Фотографии и изображения можно найти и скачать на Google images 
(https://images.google.com/). Введите в поисковую строку нужную вам тему и осу­
ществите поиск (рис. 18.17). 
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Карпонl<И Google х 

Я С. i mages.google со,т, Кар ... * 2 отзыва • 

Рос.с,�я 

Goog�� 

все о Google Ка работает Google Поиск 

Рис. 18.17. Интерфейс окна Google lmages 

• РiхаЬау Х 

• Pixabay •2s9 отзывов • 

Войти Jo!n 

Рис. 18.18. Здесь можно найти и скачать бесплатные фотографии на различные темы 
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Как вариант, для поиска бесплатных изображений можно использовать и этот сайт: 
https://pixabay.com/ru/ (рис. 18.18). 

Копирование Tilda-caйтa на диск 

На персональном тарифе у вас нет возможности скопировать файлы сайта на Tilda 
себе на диск. Но вы можете его скопировать себе разом и целиком в виде одной 
картинки. Для этого вам потребуется установить расширение браузера GoFullPage, 
которое можно бесплатно скачать по адресу: https://chrome.google.com/ (рис. 18.19). 

111:' интернет-магазин chrome 

Разные > Расширtтия > GoFuUPage - М Page Scгeen Capt1Jre 

GoFullPage - Full Page Screen Capture 
Источник: gofuflpa99�coQ1 

** ** * 45 !17 ! Иж:труьmt-tты разработчике ! .:, Пот,,зоватеt�еи: 4 ООО Q(IO ... 

Рис. 18.19. Окно для скачивания расширения брауэера GoFullPage 

Рис. 18.20. Пример сохранения Tilda-caйтa на диск 
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У становив расширение, нажимаем на его кнопку �. и открытый в браузере сайт 
будет «сфотографирован». Результат можно сохранить на диск в формате PDF или

PNG (рис. 18.20). 

Вопросы для самопроверки 

♦ Зачем дизайнер делает сайты бесплатно или за отзывы?
♦ В чем назначение приложения WhatFont?
♦ Как узнать, какая из бирж фриланса самая лучшая?

Задание 

1. У становите на ваш ПК все упомянутые в этой главе приложения (Joxi, ColorZilla,
WhatFont и др.) и научитесь в них работать.

2. Зарегистрируйтесь на нескольких биржах фриланса и начните там работать на
условиях заказчика.



ГЛАВА 19 

Работа с заказчиками 

Общая схема работы над новым сайтом может быть организована по такому крат­
кому алгоритму: 

1. Исполнитель пишет бриф, в котором просит заказчика подробно описать тре-

буемый ему сайт.

Новый ТЕРМИН 

Бриф на разработку сайта - это документ в виде опросного листа согласовательного ха­

рактера, своего рода предварительное техническое задание, в котором прописываются ос­

новные параметры будущего сайта. 

2. Исполнитель предлагает заказчику посмотреть выполненные им ранее сайты

( свое портфолио) и/или какие-либо другие сайты по теме заказчика - например,

здесь: https://tilda.cc/ru/madeontilda/ или здесь: https://land-book.com и вы­

брать три наиболее интересных заказчику варианта.

3. Выясняется вопрос о том, как будет наполняться контент сайта.

4. Цена сайта может быть определена по-разному - в том числе и исходя из стои­

мости одного часа вашей работы. Например, 500 руб. за час, если вы - начи­

нающий, и 1500 руб. за час, если вы мастер. Также можно учесть количество

блоков, время на каждый блок, его дизайн и настройку. Понятно, что проект на

Zеrо-блоках с пошаговой анимацней будет стоить существенно дороже, чем

проект, выполненный из стандартных блоков Tilda.

5. Сроки на работу над проектом можно прикинуть по числу блоков в сайте и ис­

ходя из 4-5 рабочих часов в день.

6. После согласования с заказчиком задания на создание сайта и получения от него

контента имеет смысл получить предоплату за работу (аванс) в размере 50% от

всей суммы заказа.

7. После выполнения всей работы производится окончательный расчет ( еще 50%

от всей суммы заказа) и передача сайта на хостинг заказчика.

На встрече с заказчиком вы должны быть одеты прилично и выглядеть уверенно. 
Точную цену на проект пока не называете, а выясняете, что предлагает вам заказ­

чик. Для фиксации требований заказчика используйте диктофон или делайте записи 
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в блокноте. Именно на основе конспекта разговора с заказчиком составляется тех­

ническое задание на проект. 

Новый ТЕРМИН 

Техническое задание (коммерческое предложение)- документ, в котором однозначно 
зафиксированы требования к будущему сайту. 

Таким образом, техническое задание на сайт - это уточненный с обеих сторон 
бриф, который помогает заказчику и исполнителю понять сроки создания сайта и 
стоимость проекта (окончательную цену принято фиксировать в договоре). А когда 
сайт будет готов, его можно будет проверить на соответствие заданию, и если вы­
явятся несоответствия, то исполнитель обязан их устранить. 

Далее мы обсудим работу исполнителя с заказчиком более детально. 

Знакомство, обсуждение проекта 
и заполнение брифа 

Работать стоит с теми заказчиками, которые будут вам приятны по первому впе­

чатлению. Личная встреча всегда желательна, но если она невозможна, то исполь­
зуйте другие средства коммуникации. На встречу принесите проект брифа. Пусть в 
брифе заказчик письменно выскажет свои пожелания о том, каким он видит свой 
будущий сайт. 

На первой встрече стоит обговорить вопрос о контенте сайта. Строго говоря, созда­
ние сайта, наполнение его контентом и поддержание работы сайта - все это раз­
ные виды работ. Поэтому следует обсудить все рабочие моменты. Например, будет 
ли заказчик регистрировать хостинг самостоятельно или это сделает исполнитель 
сайта. Кроме того, необходимо определиться с техподдержкой и продвижением 
сайта, а также где (на чьем хостинге) создавать сайт. Исполнитель может делать 
сайт на своем аккаунте ( его стоимость за месяц можно включить в стоимость ра­
бот) или на платном аккаунте клиента под паролем заказчика. В качестве бонуса 
можно провести краткое обучение заказчика работе с сайтом или подарить ему на 
год домен. 

СОВЕТ 

Если клиент создает свой аккаунт на Tilda, то регистрируйте его через партнерскую ссылку. 
Клиент от этого в деньгах не потеряет, а вы - выиграете (рис. 19.1 ). 

Когда заказчик переходит по партнерской ссылке, Tilda запоминает, что он пришел от 
вас - независимо от того, в течение какого времени будет совершен первый платеж. 
В регистрации по партнерской ссылке учитывается только первый платеж нового пользо­
вателя. В результате таких действий заказчика вы получаете один месяц работы на Tilda 
бесплатно. 

Возвращаясь к брифу, отметим, что единой формы брифа не существует. Напри­
мер, можно посоветовать такую форму брифа ( см. прwюжение 1). 

Конечно, это только один из вариантов. Другой вариант брифа можно увидеть в 
шаблонах Tilda, выполнив команду Создать новую страницу I Анкета (рис. 
19.2)- откроется блок BF310N Краткий бриф (рис. 19.3). 
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Рис. 19.1. Реклама партнерских ссылок на Tilda 
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Рис. 19.2. Выполните команду Создать новую страницу I Анкета 
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Рис. 19_3_ На рисунке показана часть блока BF310N Краткий бриф 
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О стоимости работы над проектом 

Очевидно, что на стоимость сайта на Tilda будет влиять оригинальность его дизай­
нерского решения. Рассмотрим три варианта: 

♦ Базовое (стандартное) решение дизайна сайта на Tilda.

Использование в сайте стандартных блоков Тilda - это быстрый и недорогой,
но вполне функциональный вариант. Иначе говоря, в таком дизайне сайта ис­
пользуются стандартные (типовые) блоки без существенных изменений. Ме­
няться может что-то простое - например, цвет или шрифт. Другие настройки
блоков не затрагиваются. Это приемлемо, если заказчик ограничен в бюджете и
времени исполнения сайта.

♦ Стильное (фирменное) решение.

Вариант, когда все блоки и их контент (изображения, значки, шрифты, цвета)
учитывают фирменный стиль заказчика ( о фирменном стиле - отдельный раз­
говор в главе 22 этой книги). У блоков Tilda есть множество настроек для кон­
тента, которые позволяют его существенно менять. Понятно, что этот вариант
будет не таким быстрым и более затратным, чем предьщущий.

Розработко вашего сайта будет стоить 

ру6. 

Рис. 19.4. Один из возможных вариантов опросника для заказчика сайта 

♦ Уникальный дизайн с использованием Zero Block и анимации.

Заказчику сообщаем, что Zero Block - это встроенный в Tilda редактор, кото­

рый позволяет создать любой блок. В нем можно реализовать уникальный ди­

зайн, включающий особую типографику и пошаговую анимацию.
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Иначе говоря, в этом случае готовый дизайн не используется, а все компоненты 

дизайна сайта разрабатываются заново как авторские. Отсюда вытекают высокая 

стоимость проекта и более долгие сроки его разработки. Такой дизайн подойдет 

в случае, если сайт не требуется постоянно обновлять и менять - например, для 

рекламы, события или мероприятия. 

Как уже отмечалось ранее, процесс подготовки задания начинается с предоставле­
ния заказчиком информации о том, чем занимается его компания и какой предлага­
ет продукт или услугу, какая целевая аудитория, кто конкуренты и т. д. Если оп­
росник (бриф) заполняет заказчик, то, техническое задание на сайт формирует ис­
полнитель. В нем могут быть указаны, например, такие этапы работы над сайтом: 

♦ макет главной страницы, его корректировка и утверждение;

♦ макеты остальных страниц сайта, их корректировка и утвержд�ние;

♦ верстка сайта;

♦ прием и утверждение результатов работы и др.

На основании задания определяется стоимость всех работ. В частности, для того 
чтобы определиться со стоимостью сайта, можно использовать для заказчика такой 
вариант брифа (рис. 19.4). 

Об этапах работы над проектом 

СОВЕТ 

Не начинаем работу, пока клиент не предоставит контент. Клиент, потрудившись над кон­
тентом, уже не передумает делать сайт, а если передумает, то мы узнаем об этом еще до 
начала своей работы. 

Рис. 19.5. Шесть пунктов работы исполнителя, определяющих стоимость проекта 
(это можно прописать в задании на сайт) 
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На рис. 19.5 показаны несколько этапов работы над сайтом, определяющих стои­
мость проекта. 

В приложении 2 приведен пример поэтапного расчета объема работ для обоснова­
ния стоимости некоего сайта. 

О договоре 

СОВЕТ 

Работать по договору стоит только по просьбе заказчика. В большинстве случаев доста­
точно брифа и задания. 

Однозначного варианта договора на создание сайтов на Tilda не существует. Обыч­
но в договоре указывают крайние сроки этапов сдачи сайта: макета главной стра­
ницы, макетов остальных страниц, готового сайта. 

Распечатайте договор в двух экземплярах и отправляйтесь на встречу. Подпишите 
договор и решите вопрос с оплатой. Пример одного из возможных вариантов дого­
вора приведен в приложении 3. 

Еще один пример договора можно посмотреть здесь: 
https://drive.google.com/file/d/18OHuO140ROcS8PgNw FCEl7oL 7Fp9iAtB/view. 

Об итоговой оплате и переносе сайта 

на хостинг заказчика 

На последней встрече с заказчиком производится оплата оставшихся 50%, обуче­
ние работе с сайтом (при необходимости), передача сайта на хостинг заказчика. 
Исполнитель обычно создает сайт на своем аккаунте ( оплаченном заказчиком), 
а передает проект заказчику только после полной его оплаты. Попросту говоря, пе­
реносите готовый сайт на хостинг заказчика только тогда, когда получите все день­
ги. Это простая и уместная защита от непорядочности людей. 

Итак, процесс передачи сайта клиенту выполняется командой Настройки страни­
цы I Действия I Передать страницу на другой аккаунт (рис. 19.6). При этом 
нужно знать, что сайт можно передать только на оплаченный (хотя бы на месяц) 
аккаунт. Вы у себя нажимаете на кнопку Передать, а клиент у себя нажимает на 
кнопку Принять. После передачи сайта на вашем аккаунте сайт будет удален. Если 
он вам еще будет нужен, то вы можете заранее создать копию сайта. Для этого вы­
полните команду Дублировать страницу (рис. 19.7)- это позволит вам у себя 
продолжить правку сайта после передачи его заказчику. 

СОВЕТ 

При передаче сайта с вашего аккаунта на аккаунт заказчика и там, и там должны быть ус­
тановлены одинаковые шрифты. Иначе верстка сайта (типографика) «поплывет►►. 
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Настройки страницы х 

Главное Бейджик Faceboo and SEO Экспорт Действия Доnолнителы-ю 

Действия со страницей: 

..\ Передать страницу QJ Дублировать страницу 
ка _др:f!·ой rn:xa,,r'i'1r СОJДОТ:t.. 1(,;1 1�il0 

.А. Удалить страницу 
с➔ 

Перенести страницу 
653 SC.,ЗMOXll<>C"JY, отмео,,;ьr В др-VП:J( - с .;,.. 

Дnя действий со всем 11роекrом смотрите i'Ocrpo>i�и сонто 

Рис. 19.6. Команда Передать. страницу на другой аккаунт 
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Рис. 19.7. Команда Дублировать страницу выполнена 
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В Tilda существует такая мера защиты вашего авторского права на сайт, как уста­
новка пароля. Чтобы установить пароль на страницу, нужно в настройках страницы 
выполнить команду Дополнительно I Пароль на страницу (рис. 19.8). 

ПАРОЛЬ НА 

СТРАНИUУ 

ПереМТ" а ностроНкм cotiiтo l Закрыть ) 

Рис. 19.8. Установка пароля на страницу 

Вы также можете командой Еще I Настройка сайта I Ограничить доступ устано­
вить ограничение на доступ к опубликованным страницам (рис. 19.9). 

Главное 

Шрафn,, • цвс,о 

Г лааноя страница 

Домен 

Аналkпоса 

SEO 

Экспорт 

Формы 

ПJЮТеж.ные системы 

Won�a и подвал 

лоrин 

Ограничить доступ к опубликованным 

страницам 

exomple: login 

П�'f>ОЛЬ 

exomple: l 234 

Разрешить просмотр сайта только с 

определенных IP адресов 

Уl(АЖИТЕ IP Ад�Е.СА ЧЕ.РЕ.З П?СЕЕЛ 

exomple: О О.О О 

Рис. 19.9. Параметры команды Ограничиn. доступ 

После переноса сайта на хостинг заказчика проверьте следующее: 

♦ правильно ли работают формы (куда они подключены);

♦ настроен ли редирект с НТТР на НТТРS;

♦ как работают ссьmки (их рекомендуется настраивать не как абсолютные, а как
относительные). Ссылки на соцсети должны открываться в новом окне;
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♦ работу скриптов - скрипты рекомендуется помещать в нижнюю часть сайта;

♦ как работают сервисы (например, сервис оплаты интернет-магазина).

Это не только правила хорошего тона, но и обязательные мероприятия, так как при 

перемещении сайта в новое место могут появиться баги. 

Вопрось1 для самопроверки 

♦ Каков общий алгоритм работы исполнителя сайта с заказчиком?

♦ Когда нужно брать деньги за сайт?

♦ Когда следует передавать готовый проект заказчику?

♦ В чем суть брифа, техзадания и договора на создание сайта?

♦ Чем отличаются стандартное, фирменное и уникальное исполнения (решения)
сайта?

♦ В чем смысл партнерской ссылки?

Задание 

Разработайте свой вариант брифа и договора на создание сайта. 



ГЛАВА 20 

Шрифт и текст в веб-дизайне 

Шрифт и текст - фундаментальные понятия при любом подходе к созданию сай­
тов. Прежде всего, давайте рассмотрим понятие «шрифт)). Шрифт - это набор 
символов определенного размера и рисунка. Другими словами, компьютерный 
шрифт представляет собой программу, которая может быть использована во всех 
приложениях, работающих на ПК, в том числе и в Тilda. 

Новый ТЕРМИН 

Шрифт - это способ кодирования текстовой информации, используемый при ее передаче 
в виде изображения. Шрифт задает взаимное соответствие между символами того или ино­
го алфавита и их изображениями, которые называются литерами. Знаки, образующие 
шрифт, имеют определенные орнаментальные характеристики - такие как засечки, деко­
ративные завитки и др. 

Классификация шрифтов 

Несмотря на огромное количество шрифтов, по применению их можно разделить 
всего на три группы: 

♦ шрифты с засечками (serif), называемые также антиква;

♦ шрифты без засечек (sans serif)- рубленые шрифты, называемые также гроте­
сками;

♦ прочие - декоративные (decorative), рукописные (script) и т. п.;

♦ российская классификация по ГОСТ 3489-71 и 72 разделяет шрифты на шесть
групп, однако фактически все гарнитуры шрифтов можно представить в трех
основных уже упомянутых группах.

Шрифты с засечками (Serif) 

Засечки, или серифы, - горизонтальные элементы окончания основных (иногда 
соединительных) штрихов символов - имеют самую разнообразную форму: пря­
моугольную, изогнутую, клювообразную, одностороннюю и т. п. Эти шрифты вос­
принимаются читателями наиболее быстро, и поэтому весьма часто используются 
для набора текста книжных изданий. Характерный и чаще всего применяемый 
шрифт из этой группы - Times (рис. 20.1 ). Шрифты с засечками также называют 
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антиквенными, то есть античными, древними. Дело в том, что впервые подобные 
элементы у букв применили еще римляне. 

!Засечки!
Рис. 20.1. Пример шрифта с засечками (шрифт Times New Roman) 

Различные исследования показали, что шрифты с засечками читаются легче других, 
так как засечки помогают взгляду перемещаться от буквы к букве, и буквы при 
этом не сливаются друг с другом. Поэтому существует рекомендация использовать 
шрифты с засечками в длинных текстах. С другой стороны, буквы без засечек легче 
читать в шрифтах очень большого или очень малого размера. Однако установить 
единообразные правила применения тех или иных шрифтов практически невоз­
можно, поскольку, кроме начертания, огромное значение для их восприятия имеет 
кегль шрифта, длина строк, интерлиньяж, свободное пространство ( об этих пара­
метрах шрифтов рассказано чуть далее). 

Шрифты без засечек (Sans serif) 

В шрифтах без засечек (sans serif)-rpoтecкax, рубленых или брусковых- отсут­
ствуют завершающие элементы на концах штрихов (рис. 20.2). Название sans-serif 
происходит от французского sans, что означает «без». Шрифты без засечек, слабо­
контрастные или без контраста вовсе, читаются медленнее антиквенных, однако 
заголовки, набранные этими шрифтами, смотрятся более эффектно. Кроме того, на 
устройствах с низкой разрешающей способностью рубленые шрифты читаются 
легче. Такими шрифтами набирают также некоторые специальные издания. И, на­
конец, на бессерифных шрифтах рекомендуется обучать чтению. Типичный пред­
ставитель этой группы шрифтов -шрифт Arial. 

1113,567890 
Рис. 20.2. В качестве примера шрифта без засечек эдесь показан шрифт Taurus Heavy 

Рис. 20.3. Пример использования шрифта без засечек в шапке сайта 
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Рубленые шрифты часто используют для заголовков - они имеют более толстые, 
чем у серифных шрифтов, штрихи и хорошо смотрятся в крупном кегле (рис. 20.3). 

Шрифты декоративные, 
или свободного стиля (Decorative) 

К этой группе относятся все остальные шрифты, в том числе рукописные, символь­
ные и прочие шрифты, которые нельзя отнести к первым двум группам. Декора­
тивные шрифты имеют произвольный рисунок символов и применяются в основ­
ном как элементы дизайна (рис. 20.4). Чаще всего их используют, чтобы подчерк­
нуть новизну, яркость, индивидуальность. Постарайтесь без необходимости не 
использовать декоративные и рукописные шрифты. Декоративные (художествен­
ные) шрифты симпатичны, но их сложно читать. Использовать такие шрифты мож­
но там, где нужно «сделать красиво)), - например, в новогодних поздравлениях 
или в татуировках. 

Рис. 20.4. Пример декоративного шрифта 

При выборе любого шрифта нужно учитывать, для какого содержания он использу­
ется. Восточный шрифт будет неуместен в рекламе древнерусских изделий из бере­
сты, а старославянская кириллица не годится для логотипа клуба восточных едино­
борств. Следует понимать, что каждый шрифт был сделан для решения определен­
ной задачи, и это стоит иметь в виду при его использовании. Существует правило: 
чем проще, тем лучше. Причем это касается не только оформления текста, но и са­
мого его содержания. Именно поэтому в Tilda рекомендуется использовать шриф­
товые пары, а не шрифтовые тройки, пятерки и тому подобное. 

Символьные шрифты (Symbol) 

Особое место занимают так называемые символьные шрифты, которые вместо 
букв содержат различные символы, рисунки и т. п. и применяются, конечно, не для 
набора текста, а для создания графических объектов, формул, чертежей (рис. 20.5). 
Они условно относятся к группе декоративных шрифтов. В качестве примера сим­
вольного шрифта может служить, например, таблица литер шрифта Wingdings. 
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Рис. 20.5. Пример литер символьного шрифта 

Форматы шрифтовых файлов 

Существуют два вида шрифтов: растровые и векторные. Растровые плохо масшта­
бируются, поэтому применяются для отображения текста на экране, а векторные 
предназначены, главным образом, для вывода на печать. 

Растровый шрифтовой формат (FON) 

Растровый шрифт представляет собой набор точек, образующих символы, - то 
есть литеры в нем описываются как совокупности точек. В связи с этим не сущест­
вует эффективного способа изменять размеры такого шрифта, и приходится для 
каждого кегля хранить отдельные наборы символов. Попытка масштабирования 
растрового шрифта при ощутимом коэффициенте увеличения приводит к появле­

нию так называемого лестничного эффекта, когда символы кажутся созданными 
из крупных блоков без сглаживания стыков. Сегодня под растровыми шрифтами, 
как правило, подразумевают шрифты, файлы которых имеют расширение fon. Такой 
шрифт, например, задает название ярлыков на рабочем столе в Microsoft Windows. 
Понятно, что эти надписи практически не масштабируется, а шрифты устанавли­
ваются в операционную систему при ее инсталляции. 

ON 
Рис. 20.6. Растровый шрифт при его масштабировании (увеличении) 
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Векторнь1е шрифты 

На современных персональных компьютерах преобладают два формата цифровых 

векторных шрифтов: Туре 1 фирмы Adobe (эти шрифты называются еще PostScript 

шрифтами) и TrueType фирмы Microsoft. С шрифтами PostScript обычный пользо­

ватель встречается редко - они задействуются в основном для полиграфии, а 

шрифты True Туре от Microsoft мы используем часто - например, в MS Office. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Шрифт Adobe Туре 1 состоит либо из двух компонентов: растрового файла *.pfm (экранного) 
и векторного файла *.рfЬ (принтерного), либо из трех - файлов *.рfЬ, *.вfт и *.inf. Шрифт 
TrueType состоит из одного файла - *.ttf. 

В векторном шрифте каждый символ состоит из набора базовых точек, соединен­

ных линиями (кривыми) таким образом, что они образуют контур символа. Поэто­

му векторные шрифты называют также контурными (масштабируемыми) и описы­

вают их с помощью каких-либо математических средств (векторов, дуг, сплайнов и 

т. п.). Векторные шрифты могут легко масштабироваться путем изменения рас­

стояний между их базовыми точками, которые, в свою очередь, изменяют длину 

линий, соединяющих эти точки. Именно с помощью векторных шрифтов делается 

практически вся верстка. Однако качественное воспроизведение векторных шриф­

тов при малых размерах сталкивается с серьезными проблемами, так как получает­

ся, что они образованы небольшим количеством пикселов и линий, что сильно ог­

рубляет контур знака. 

Управление шрифтами в ОС Windows 

Операционная система Windows поддерживает два формата шрифтов: растровый 

(FON), и векторный TrueType (TTF). В Windows формату True Туре отдается пред­

почтение. Как уже говорилось ранее, растровые шрифты (FON) - это точечные 

изображения, хорошо приспособленные для быстрого вывода на экран ( специаль­

ные служебные шрифты, которые использует для своих нужд сам компьютер). 

В составе Windows по умолчанию поставляется пять базовых растровых шрифтов: 

MS Serif, MS Sans Serif, Courier, Small Fonts и Symbol. При желании их число мож­

но увеличить путем установки дополнительных FОN-шрифтов. 

Векторные шрифты True Туре (TTF) хранятся в файлах этих шрифтов в виде мно­

жества базовых точек и соединяющих их линий, и эту информацию Windows может 

использовать для построения шрифтов произвольного масштаба. Даже будучи уве­

личенными во много раз, векторные шрифты не теряют своего внешнего вида и 

остаются гладкими. В составе Windows по умолчанию поставляется большое коли­

чество шрифтов True Туре, включая группы Arial, Courier New и Times New Roman, 

каждая из которых содержит несколько шрифтов различных стилей ( обычный, кур­

сив, полужирный и полужирный курсив). 



288 Часть 111. Советы новичку 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Значки (пиктограммы) шрифтов различаются в зависимости от типа шрифта. Например, 
изображение печатного листа с двумя буквами «ТТ» на нем�) символизирует файл век­
торного шрифта True Туре (*.ttf), а изображение печатного листа с буквой «Д)) (�) символи­
зирует файл растрового шрифта (*.fon). 

Текст. Основные атрибуты стиля текста 

Новый ТЕРМИН 

Текст (от лат. textus - ткань, соединение): 1. Всякая записанная речь (литературное про­
изведение, сочинение, документ, а также часть, отрывок из них). 2. В полиграфии - основ­
ная часть печатного набора (без иллюстраций, чертежей, таблиц). 

При рассмотрении не отдельных литер, а их совокупности, образующей текст, 

в нашем рассмотрении появляются новые термины. В веб-дизайне каждый элемент 

текста сайта, будь то основной текст, шапка, подвал и т. п., имеет свой cmWlь 

оформления. 

Новый ТЕРМИН 

Стиль текста - совокупность всех параметров оформления текста, присущих тому или 
иному его отрезку. 

Атрибуты стиля текста включают следующие параметры (далее в этой главе все 

они будут рассмотрены подробно): 

♦ гарнитура шрифта;

♦ начертание;

♦ кегль;

♦ интерлиньяж:

♦ межбуквенный просвет;

♦ междусловный пробел;

♦ выключка;

♦ отступ первой строки;

♦ втяжка (отступы справа и слева);

♦ межабзацные отбивки;

♦ другие приемы оформления.

Из чего состоят буквы? 

Действительно из чего они, эти самые буквы, которые мы используем ежеднев­

но, состоят? На рис. 20.7 представлены основные элементы литер, составляющих 

шрифт. 
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Рис. 20.7. Основные элементы шрифта Times New Roman 

Серифы (засечки) 

Сериф - это засечка на конце литеры. Литеры шрифта могут иметь серифы, а мо­

гут и не иметь. Как уже отмечалось ранее, считается, что текст, в котором исполь­

зованы серифные шрифты, читается лучше. В бессерифных (рубленых) шрифтах 

буквы имеют ровные края и не имеют засечек. Как правило, они используются для 

оформления заголовков газет или книг. Также они применяются в текстах, набран­

ных мелким шрифтом, поскольку имеют четкую (рубленую) форму. Не следует 

применять рубленые шрифты при наборе длинных текстов, поскольку при их чте­

нии глаза быстро устают. 

Пуансон (очко) 

Пуансон - это внутреннее пространство буквы. Внешний вид шрифта в большой 

мере определяется величиной пуансона. Чем он больше, тем более светлым и круп­

ным кажется шрифт. Например, литеры, для которых заданы одни и те же кегль и 

начертание, но разный размер пуансона, кажутся разными по величине. Необходи­

мо помнить, что слишком большие или слишком маленькие пуансоны ухудшают 

читаемость текста. 

Базовая линия (Baseline) 

Базовая линия - воображаемая линия, проходящая по нижнему краю основного 

элемента символа. Литера как бы лежит на этой линии. В обычном случае базовые 

линии символов строки находятся на одном уровне. Однако положение базовой 

линии в некоторых программах можно свободно менять. По умолчанию смещение 

базовой линии равно О. Оно измеряется в пунктах, однако вы можете вводить зна­

чения в любых единицах, и они будут автоматически переведены в пункты. Поло­

жительное значение смещения соответствует подъему символа относительно ос­

тальных, отрицательное - опусканию. 

Гарнитура шрифта (Туре family) 

Гарнитура шрифта - совокупность шрифтов, объединенных общими стилевыми 

признаками, отличными от других шрифтов. Это как бы семья шрифтов, отличаю­

щаяся совокупностью начертаний, объединенных общим характером графического 
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построения знаков и решением их элементов. Как у людей есть семьи Ивановых и 
Петровых, так есть семьи и у шрифтов: например, Times и Arial, - то есть семей­
ства вариантов шрифта с общими стилевыми особенностями знаков, имеющие соб­
ственное наименование (рис. 20.8). 

� � 
Aм!Njl(row ШNмowBald дr!.,/ Norrow Bold 

IWc 

� � 
Дrk!II Ario!Bleck Ark!II В� K!JX1e 

� [!1 'Ir 

Ам/Nапоw дrial К.!JРС1,18 дrk!lln� 

Пощ�. 

� [!1 'Ir 

AIW Narrow llllio ArialN8f/OW Ariel Narrow 
Kp;ie Пм,ркирtы\ 

� [!1 
дdelBold Arlel Bald ltelc- ш11• 

Рис. 20.8. Шрифт гарнитуры Arial 

Шрифты одной гарнитуры могут иметь самые различные начертания, их разделяют: 

♦ по наклону очка- прямые, курсивные и наклонные начертания (курсив в опре­
деленной степени имитирует рукописный шрифт, наклонный шрифт повторяет
рисунок прямого, но с наклоном основных штрихов);

♦ по плотности очка - нормальное, узкое, сверхузкое, широкое и сверхширокое
начертания (например, для кегля 10 пунктов плотность нормальных шрифтов:
60-80, узких: 45-60, сверхузких: менее 45, широких: 85-105, сверхшироких: бо­
лее 105%).

Итак, под гарнитурой понимаются вариации одного шрифтового семейства, отли­
чающиеся различной насыщенностью, пропорциями, наклоном и стилем. Некото­
рые гарнитуры располагают большим количеством начертаний, чем другие. Благо­
даря этому можно построить весь документ на одной гарнитуре, используя, где это 
необходимо, различные варианты начертаний. Примером может служить шрифт 
Helios, который насчитывает около 33 начертаний. 

Термин шрифт означает более узкое понятие- набор символов определенной 
гарнитуры, размера и начертания. Однако часто термины «гарнитура» и «шрифт» 
употребляются как синонимы. Например, гарнитура Arial включает следующие ва­
риантов шрифтов: Arial Bold, Arial ltalic, Arial Naпow и т. д. (рис. 20.9). 

Многие из ныне используемых гарнитур созданы весьма давно (например, гарниту­
ра «Академическая» использовалась для набора книг еще в прошлом веке), другие 
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придуманы недавно. Все элементы в хорошем шрифте гармонично сочетаются, об­

разуя настоящее произведение искусства, выполненное художником-графиком. 

""' 

The quick brown fox jumps over the lazy dog 
Bdd 

The quick brown fox jumps over the lazy dog 
B�ltoic 

The quick brown fox jumps over the lazy dog 

Рис. 20.9. Пример трех гарнитур (начертаний) шрифта Arial 

Начертание (Туре face) 

Символы одного и того же рисунка шрифта могут различаться по толщине штрихов 

и соотношению ширины и высоты. Символы одного шрифта могут быть светлыми 

и жирными, широкими и узкими, прямыми, наклонными и курсивными. Многие 
шрифты имеют несколько начертаний, некоторые из них отображаются в списке 

Font отдельными строками, содержащими название шрифта и сокращенное назва­

ние начертания. Как уже упоминалось ранее, различные варианты начертания не­

которого шрифта всех возможных размеров (кеглей) объединяются в одно шрифто­

вое семейство, или гарнитуру. 

НОВЬIЙ ТЕРМИН 

Начертание - комплект строчных и прописных знаков, цифр, знаков препинания, спецзна­
ков и символов шрифта. Начертания шрифтов любой гарнитуры отличаются цветовой на­
сыщенностью (см. таюке далее разд. «Емкость и насыщенность шрифта»), пропорциями, 
контрастностью и наклоном знаков (светлое, полужирное, курсивное или наклонное, нор­
мальное, узкое или широкое). 

В различных программах для каждого шрифта существует несколько вариантов 

начертания: светлое (light), суперсветлое (extra light), полужирное (demi bold), су­

пержирное ( extra bold), сжатое ( compressed, или condensed). Наиболее распростра­

ненные начертания: Noпnal (обычный), Bold (полужирный), ltalic (курсив, или на­
клонный). Конечно, это далеко не все возможные начертания, однако эти начерта­

ния обязательно присутствуют во всех гарнитурах. Существует и множество 

других начертаний, для которых иногда даже нет общепринятого наименования. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Строго говоря, курсив и наклонный - это разные начертания. Наклонный шрифт образует­
ся простым искажением (наклоном) символов исходного (Normal) шрифта, и наклон знака 
определяется углом, который он образует с вертикальной осью. Буквы же в курсивном на­
чертании, хотя и обладают сходством с прямыми по стилю, совсем другие по рисунку. Кур­
сив отличается от наклонного тем, что некоторые литеры в нем из-за стилизации под руко­
писное начертание имеют особый рисунок. Это хорошо заметно на буквах <<а>> , «в», «и». 
Наклонное начертание может быть создано (генерировано) программой, курсивное должно 
изначально содержаться в файле шрифта. Эти начертания шрифта не отображаются в 
списке, даже если они есть, и выбираются непосредственно на панели свойств. 
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Размер шрифта. Типометрические единицы 

Все можно измерить, в том числе и шрифты. Основными единицами типографской 

системы мер являются 1 пункт (1 п. или 1 pt), 1 цицеро (1 циц.), содержащее 12 п., и 
1 квадрат (1 кв.), содержащий 4 циц., или 48 п. При этом 1 пункт = 

1
/2660 м = 0,376 

мм, 1 цицеро = 4,5 мм, 1 квадрат = 18 мм. 

Итак, мы подошли к термину «типометрические единицы», то есть к основным 
единицам типографской системы мер и их соотношению с единицами метрической 
системы. 

Пункт (point или pt) 
Размер шрифта и расстояние между строками оценивают в пунктах. При компью­
терном наборе используется англо-американский типографский пункт, равный 
0,353 мм. Один такой пункт равен примерно 1

/72 англо-американского дюйма. В Рос­
сии и во Франции принята система Дидо: 1 pt = 0,0376 см, то есть 0,0148 дюйма, а в 
Америке и в Англии- система PICA: 1 pt = 0,0351 см, то есть 0,013837 дюйма. 

Пика (pica) 
Ширина и высота колонок и полос выражаются в пиках. Пика равна 12 пунктам, 

что чуть меньше 
1 
/ 6 дюйма.

Цицеро 
Единица, принятая в большинстве стран Европы. Она примерно равна пике (5,62 
цицеро равны 1 дюйму). 

Шпация

Термины круглая шпация, полукруглая шпация, тонкая шпация характеризуют го­
ризонтальные размеры символов шрифта. Они соответствуют ширине заглавных 
букв М, N и строчной буквы t. Так, круглая шпация равна размеру шрифта, полу­
круглая шпация составляет 0,5 размера шрифта, а тонкая шпация - 0,25 размера 
шрифта. Другими словами, для 12-пунктового шрифта круглая шпация равна 12 
пунктам, полукруглая шпация - 6-ти пунктам, а тонкая шпация - трем пунктам. 
Ширина цифры показывает, сколько места на строке занимает цифра. Она равна 
полукруглой шпации (в большинстве шрифтов все цифры имеют одинаковую ши­
рину, что особенно удобно при формировании числовых колонок в таблицах). 
В табл. 20.1 приведены соотношения основных типометрических единиц измерения. 

Таблица 20.1. Соотношения основных типометрических единиц измерения 

Единица измерения Соотноwение с единицами Соотноwение с миллиметром 
типографской системы при наборе 

Пункт 
1
/4в квадрата 0,353 

Квадрат 48 пунктов 6,9-17 
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Таблица 20.1 (окончание) 

Единица измерения Соотноwение с единицами Соотноwение с миллиметром 
типографской системы при наборе 

Нонпарель 6 пунктов 2,15 

Петит в пунктов 2,82 

Корпус 10 пунктов 3,53 

Цицеро 12 пунктов 4,24 

Кегль 

Размер (высота) шрифта определяется так называемым кеглем -расстоянием меж­
ду верхней и нижней шрифтовыми линиями. В широко распространенном понима­
нии кегль шрифта-это высота области, отведенной под литеру (см. рис. 20.7). 
Другими словами, этот параметр обозначает высоту символов шрифта, то есть рас­
стояние от нижнего до верхнего выносного элемента плюс так называемые оплечи­

ки -свободное пространство над и под литерой. Это свободное пространство оп­
ределяется в самом шрифте и нужно для того, чтобы символы верхней и нижней 
строк не сливались. Все это вместе составляет кегль, задаваемый в программе. На 
рис. 20.10 приведен пример шрифта (текста), набранного разными кеглями. 

-tl6pt24pt36pt48pt 7 2 р t
Рис. 20.10. На иллюстрации изображены несколько кеглей одной гарнитуры 

Если подходить к этому термину более строго, то кегль -это размер площадки, на 
которой буква нарисована (а не реальный размер символа). Если сложить высоту 
изображения заглавной буквы, диакретического значка над ней, свисающего эле­
мента под ней и добавить еще немного свободного пространства, мы как раз и по­
лучим кегль. Поскольку отношение высоты литеры к размерам выносных элемен­
тов может различаться, шрифты одного кегля могут сильно отличаться по видимым 
размерам. Визуальное определение размера шрифта представляет сложность только 
для начинающих пользователей. Даже после непродолжительной работы пользова­
тель приобретает опыт и через некоторое время распознает практически безоши­
бочно большинство кеглей часто используемых гарнитур (рис. 20.11 ). 

Кегль измеряется в пунктах. Как уже отмечалось ранее, англо-американский пункт 
равен 1

/72 дюйма. Допустим, вы выбрали шрифт кегля 10. Но вы еще не привыкли к
этим единицам и вам хочется знать, сколько это будет в привычных миллиметрах. 
Для перевода пунктов в миллиметры есть простая эмпирическая закономерность: 
для большинства шрифтов высота очка заглавных букв примерно равна кеглю, ум­
ноженному на 0,25 мм. То есть, при кегле 1 О высота заглавной буквы будет при­
мерно 2,5 мм (табл. 20.2). 
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Рис. 20.11. Различные шрифты одного кегля (26 пунктов) 
заметно отличаются по своим визуальным размером 

Таблица 20.2. Соотношение пунктов и миллиметров 

Высота заглавных букв в Вь1сота заглавных букв Традиционное 
пунктах, кегль в миллиметрах название размера 

4 1 Диамант 

6 1,5 Нонпарель 

в 2 Петит 

10 2,5 Корпус 

12 3 Цицеро 

14 3,6 Мипель 

16 4 Терция 

18 4,6 Great Primer 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Существуют специфические наименования для отдельных кеглей, унаследованные из 
прошлого: бриллиант (3 пункта), диамант (4 пункта), перл (5 пунктов), нонпарель (6 пунк­
тов), миньон (7 пунктов), петит (8 пунктов), боргес (9 пунктов), корпус (10 пунктов), цицеро 
(12 пунктов), мипель (14 пунктов), терция (16 пунктов), текст (20 пунктов). Часто традици­
онное название размера шрифта связано с каким-либо любопытным историческим фактом. 
Например, цицеро - кегль 12 пунктов. Именно шрифтом этого размера некогда впервые 
были набраны знаменитые речи Цицерона, и этот шрифт сегодня может быть рекомендо­
ван для набора основного текста как один из наиболее удобочитаемых. 

Пропорции шрифта (ширина символов) 

По соотношению ширины и высоты (пропорциям) одноименных знаков шрифты 

подразделяются на узкие (Condensed, Narrow), нормальные (Noпnal) и широкие 
(Expanded, Wide). Имеют место и варианты: очень (very) и сверх (extra, ultra). В ка­

честве примера на рис. 20.12 представлены результаты изменения ширины симво­

лов шрифта Тimes. 
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Абзац 

TIМES50% 
TIМES100% 

TIMES150% 
Рис. 20.12. Изменение пропорций шрифта е процентах 

295 

При работе с текстом важную роль играет понятие абзаца - отступа или пробела в
начале главы или группы строк текста. Обычно новый блок текста ( абзац) начина­
ется отступом первой строки (иногда его называют красной строкой), при котором 
перед первой буквой вставляется пробел определенной величины. Отступ первой 
строки (абзацный отступ) может быть положительным (в этом случае первая строка 
сдвигается вправо относительно всех остальных строк абзаца) или отрицательным 
(первая строка выходит влево за край основного текста, то есть все строки абзаца, 
начиная со второй, смещаются относительно первой строки вправо на некое фикси­
рованное расстояние). Кроме того, абзац может вовсе не иметь абзацного отступа. 
Для этой ситуации в типографском производстве принято название тупой строки. 
Абзацный отступ - это сигнал к своеобразной паузе, организующей чтение. От 
больших блоков, не расчлененных на абзацы, читательское восприятие притупляет­
ся или идет не в нужном ключе. Выделяя значимые части текста, абзац выполняет 
роль своеобразного акцента, активно воздействующего на внимание человека. 

Новый ТЕРМИН 

Абзац (от нем. Absatz - красная строка, буквально «уступ») - это: 1. Отступ в начальной 
строке печатного или рукописного текста. 2. Часть текста, связанная смысловым единством 
и выделенная отступом первой строчки. 

Кроме отступа первой строки, абзац (как часть текста) может иметь отступы справа 
и слева (втя:жки) и межабзацные отбивки сверху и снизу. Следует помнить, что 
эти параметры действительны для всех строк абзаца: то есть, если отступ от левого 
края составляет 5 мм, то все строки абзаца будут отстоять от левого края поля на­
бора на заданную величину. При этом отступ первой строки относительно осталь­
ного текста сохранится. В компьютерной верстке текста абзац - это последова­
тельность строк, выровненная слева и справа по некоторым границам. Абзац харак­
теризуется: 

♦ левой границей- отступом вправо от левого поля страницы, по которому вы­
равнивается основной текст абзаца;

♦ правой границей - отступом влево от правого поля страницы, за которым не
может быть напечатан ни один символ абзаца;

♦ отступом/выступом красной строки - смещением начала первой строки абзаца
относительно его левой границы. Отступ характеризуется положительным зна-
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чением смещения красной строки, а выступ - отрицательным значением сме­
щения; 

♦ отбивками - интервалами между нижней строкой предыдущего абзаца и пер­

вой строкой текущего абзаца (верхняя отбивка) или между нижней строкой те­

кущего абзаца и первой строкой следующего абзаца (нижняя отбивка);

♦ межстрочным интервалом - расстоянием между строкам внутри абзаца.

В полиграфии иногда называют абзацы графами, чтобы подчеркнуть их отличие от 

книжных параграфов. Графы - это короткие сегменты мысли. Стандартные газет­

ные абзацы состоят из трех или четырех предложений, то есть около 40-50 слов. 

Графы - это и элемент дизайна, который делает газетное пространство свободным 

и живым. Читатель с неохотой берется за материалы, которые выглядят большими. 

Деление на графы делает материал более читабельным, так как зрительно он не вы­

глядит столь громоздким и многословным. 

Выключка (выравнивание текста) 

Выключка отражает расположение текста относительно его вертикальных границ. 

Это параметр, показывающий размещение текста в абзаце. В зависимости от вы­

бранного типа выключки текст размещается по-разному. Выключка бывает: по ле­

вому краю, по правому краю, по центру, по формату и полная выключка. 

При выключке по левому краю текст выравнивается по левому краю полосы набо­

ра, оставляя правый край «рваным». Все свободное место в строке, кроме необхо­

димых пробелов, между словами, смещается к правому краю. Каждая строка начи­

нается со слова (а не с пробела), поэтому левый край такого абзаца выглядит ров­

ным и плотным. В то же время правый край выглядит неровным (рис. 20.13). 

Практическая значимость книги заключается в том, что она дает 
возможность обычному пользователю ПК научигься создавать сайты без освоения 
веб-дизаi'mа и программирования. Книrа ориенrирована на чиrателей, которые с 
компьютером на «вы» и не обладают глубокими тех1D1Ческпм11 познаlDIЯМИ. Она 
содержпт мшшмум термшюлолrn: и значительное количество иллюстрацш1, 
демонстрируюumх действия пользователя. Издание «заточено» на начинающих 
пользователей с практически <<нулевым>> уровнем подготовки, которым нужно 
срочно создать сайт без финансовых затрат. Это маркетолощ менеджеры, 
начинающие предприниматели, желающие самостоятельно собрать сайт-в1n1пку или 
лендинr. А также - школышки и студенrы, которым необходимо создать сайт в 
рамках учебного процесса. 

Рис. 20.13. Выключка текста по левому краю 

При выключке по правому краю правый край, соответственно, будет ровным, а ле­

вый - «рваным» (рис. 20.14). Этот способ работы с текстом дает результат, зер­

кальный по отношению к левому выравниванию. 



Глава 20. Шрифт и текст в веб-дизайне 

Практическая значимостъ книrи заключается в том, что она дает 
возможность обычному пользователю ПК научпrъся создавать сайты без освоения 

веб-дизайна и проrраммирования. Книrа ориентирована на читателей, которые с 
компьютером на «вы » и не обладают глубокими техЮIЧескими познашIЯМи. Она 

содерЖIП минимум терм�mолопш и значительное количество иллюстраций, 
демонстрирующ11х действия пользователя. Издание ((Заточено>> на начинающих 
пользователей с пракп1Чески ((нулевым» уровнем подготовки, которым нужно 

срочно создать сайr без фШ1ЗНсовых затрат.Это маркетологи, менеджеры, 
начинающие предnршшматели, желающие самостоятельно собрать сайr-визиrку или 

лендинг. А также-школьники и студенты, которымнеобходимо создать сайr в 
рамках учебного процесса. 

Рис. 20.14. Выключка текста по правому краю 
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При выключке по центру оба края текста имеют неровный силуэт, причем проме­

жутки между границами поля набора и концами строки с обеих сторон равны (рис. 
20.15). Свободное место в строке делится поровну между правым и левым краем, 
а в центре помещается «плотная» строка с необходимым количеством пробелов. 

В результате такого размещения оба края абзаца получаются «рваными», но абзац 
выглядит симметричным относительно средней вертикальной линии. 

Пракп1Ческая значимостъ книrи заключается в том, что она дает возможностъ 
обычному пользователю ПК научиться создавать сайты без освоения веб-дизайна и 
проrраммирования. Книга ориентирована на читателей, которые с компьютером на 
((ВЫ>> и не обладают глубокими тех1ШЧескими познаниями. Она содерЖIП мшmмум 

терм1mолопш и значительное количество иллюстраций, демонстрирующих действия 
пользователя. Издание (<заточено)) на начивающих пользователей с пракпIЧесЮI 

(<нулевым» уровнем подготовки, которым нужно срочно создать сайr без 
ф1П1ансовых затрат. Это маркетологи, менеджеры, начинающие предnр1П1ИМатели, 

желающие самостоятельно собрать сайт-визитку или лендинr. А также -школьники 
и студенты, которым необходимо создать сайr в рамках учебного процесса. 

Рис. 20.15. Выключка текста по центру 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Выравнивание может быть задано для каждого абзаца отдельно. Для того чтобы придать 
абзацу нужное выравнивание, текст нужно предварительно выделить. 

Емкость и насыщенность шрифта 

Шрифты одного и того же кегля могут иметь различную емкость, когда в одной 

строке может помещаться различное количество знаков. При этом каждый шрифт 
имеет свой общий тон, или насыщенность - чисто визуальный параметр, который 

характеризует, как будет выглядеть конкретный шрифт на странице. Тон может 

быть светлым или темным, поскольку насыщенность меняется в зависимости от 

вида шрифта и начертания, а также равномерности расположения текста. Синоним 

насыщенности - жирность (Weight) шрифта. 
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Новый ТЕРМИН 

Нась1щенностью называется визуально воспринимаемый цвет шрифта, зависящий от 
толщины его штрихов. В рамке одной гарнитуры насыщенность может изменяться от 
сверхсветлой до сверхжирной (от light до ultгa bold). Непрерывный ряд начертаний состав­
ляют: светлое (light), нормальное (гegulaг, book), полужирное (demi), жирное (bold), темное 
(heavy), черное (Ыасk) и сверхжирное (extra bold). 

Насыщенность шрифта определяется изменением толщины основных и соедини­

тельных штрихов одноименных знаков в различных начертаниях. Наиболее упот­

ребительные варианты: светлый (light), нормальный (nonnal), жирный (bold). Могут 

быть еще полужирный (semi-bold), сверхжирный (extra bold) и другие. Например, 

для шрифта кегля 10 пунктов насыщенность светлого шрифта- 23, полужирно­

го - 23-34, жирного - более 34%. 

Пример шрифтов разной насыщенности показан на рис. 20.16 (высокая насыщен­

ность шрифта) и 20.17 (низкая насыщенность). Здесь один и тот же текст набран 

одним кеглем, но имеет для разных шрифтов свою емкость и насыщенность. Как 

здесь можно видеть, Latin- более насыщенный (жирный) шрифт, чем Cyrillic 

Ribbon. 

:,cJ,Ьkjg:ldd.kjhgkjcJ.f"h.gkjf'cJ.:Ьkjg 
:ldd.kjghkj�kjdf"h.gjkh.opid.p 
oe"lllli.ro::1::.9Peipofi.вapoid.Яopвdi.Яoj 
вad.oi�d.tiloi�oid.til�oid.вjfiod.вjfi. 
otilcJ.jfi.odtiJjfi.odtiJjo:i�dtiJoЩd.вoij� 
iod.вjfi.od.tiljo:i�•d:io�tild.iojkjв� 
d.e&atiJajhcJ.jkвahd.kjвaвaвajkl.вe 
jlkeajkl.d.eaвkdjkl.вajc:1.lkyi:u..yi...-:i 
yiu.yiu.Y"'yui:yu.:iyiu.yu.:iyu.:iyiu.u 
:iyiu.yiu.yiu.yiu.yiu.y:iu.yiu.yu:ll.u.:i 
u.yiu.yu:iyiu.yu.:iy:iu.yiu.u.:iu.вajlkJ. 

Latin 

Рис. 20.18. Высокая насыщенность шрифта 

,l,;,Jwl,,,.,J..4·,.,J.J,;J.J.1,;,J.,,l,;,,l.v,Ul.l"l.a/,11.v/,iaЧl.aь,J..,41..1.,,.,1..1,,1.JJ.J,,J..4.1.4.J.af,1vl.l,;al.v4o 
, 584:з<Jа,41, ,(fн/, А ,I/JJ.,I j,/JI f 1,J)J,,� ... d.1�,J,ioкµ.�J,w,,µi,,� .. Jм�.,d,,/1,,dмcJ.J. "'� 
к/.,d,к/l,,J,4.J.,,/.,J..и�i,j,,�.J."/l,.J.4a.•ipJw,lr 09.3v 809 S.908518943']7 5987 4893578943791 
,,"9,j,,�9'""'14'"���•<>,и�d'i'aм�9,/,,�a,9t9J..91otJJ.f,f,�fl"J.�opJ.J,.pM,J..P'il,•l,/,9�,},/,9/p.l,l,,P9/J,I., 
\1,pt,11.,1,;1,,1,1,11.fti,1,1.4µ41.14,JJ,;,l,/IJ,;1,1,1,1.;,1,i(,1,J,1,;t,i,;11./,J,;1,1,p,J.1./l,,,ы;/fu,IJ,11,Afiдft,ft,,IJ,1ft 
�,.dJ,fJ,Д/f,JJ,iffJ,/j,1{/,/,i,J,t!),84fl,J,6,J,dfJ./J,J,/d,J,e/6,J..JfJ,d,!,l/i,d{/,;/fЦ/f1,,J,A,,1J,fl,J/J,JJ8,1&1 

С · ·шс Ribbon 

Рис. 20.17. Низкая насыщенность шрифта 
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Контрастность шрифта 

Контрастность - один из основных признаков шрифта, выраженный отношени­
ем толщины соединительных штрихов к толщине основных штрихов знаков (рис. 
20.18). Эта характеристика изменяется у шрифтов от неконтрастных до сверхкон­
трастных. Можно произвести три классификации шрифтов по их контрастности: 

♦ контрастный шрифт - соотношение основных и соединительных штрихов 1 :3;

♦ умеренно-контрастный шрифт - соотношение основных и соединительных
штрихов от 1 :2 до 2:3;

♦ малоконтрастный шрифт - соотношение основных и соединительных штрихов
ОТ 2:3 ДО 1:1.

Рис. 20.18. Пример разной контрастности одной буквы различных гарнитур 

Интерлиньяж 

В тексте интерлиньяж (Leading) - это расстояние между базовыми линиями двух 
соседних строк (рис. 20.19). Интерлиньяж измеряется в пунктах и складывается из 
кегля шрифта и расстояния между строками. Например, кегль 12 пунктов при рас­
стоянии между строками в 2 пункта называют кеглем 12 пунктов при интерлинья­
же 14 пунктов и такой интерлиньяж записывается так: 12/14. Интерлиньяж, как 
расстояние между строками, задается для всего абзаца. Стандартным считается ин­
терлиньяж, величина которого составляет 120% величины кегля. 

Новый ТЕРМИН 

Интерпиньнж - межстрочное расстояние (расстояние между базовыми линиями соседних 
строк). Оно играет практически такую же роль, что и трекинг, то есть с его помощью вы 
можете уплотнять строчки текста по вертикали. Это позволяет, с одной стороны, умень­
шить размер площади, занимаемой абзацем, а с другой - из-за этого уплотнения абзац 
выделяется на общем фоне, поскольку смотрится более темным. Рекомендуется делать 
интерлиньяж на 1-2 пункта больше кегля шрифта. 

Интер11ин ьяж 

Меж:,рочный 
ин тер �,ал 

Кегль 

линьяж 

линьяж 

Рис. 20.19. Интерлиньяж 
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Интерлиньяж - относительная величина, он пропорционален кеглю символов. 
Общая высота строки равна кеглю самого крупного шрифта, использованного в 
ней, плюс небольшое расстояние. Это и есть стандартный интерлиньяж, задавае­
мый программой по умолчанию. На рис. 20.20 и 20.21 приведены примеры текста с 
различной величиной этого атрибута. 

Инrерлиньяж mмерястся в пункrах и складывается из кегля шрифта и рассrояния 

между строками. Например, кегль 12 пунктов при рассrоявии между страхами в 2 

пункrа называют кег,1е.\f / 2 nyнкmotJ при интерлиньн:же 14 nyнкmotJ и такой 

ннтерлиньяж заmtсывается так: 12/14. ИиrерJ1ИНЬ.1Ж, ш рассто.111Ие между 

строками, задается для всего абзаца. Сrаидар111ЫМ считается юrrерлшu.яж, 

величина которого составляет 120% величины кеш.а. Инrерлинь.аж -

относнrелъиая величина, он пропорционален кеглю символов. Общu высота 

строки равна кеглю самого крупного шрифта. исполъэоваивоrо в вей, плюс 

небольшое рассто.явие. Это и есть стандар1111,1Й .ииrерлинъяж, задаваемый 

проrраммой по умолчавюо. 

Рис. 20.20. Интерлиньяж разреженный 

Интерлиньяж юмерястся в пувпах и складываеrся JD xcru шрифта и рассто.1ВИJ1 
между строками. Например, кеmъ 12 пувпов при рассто.1.ВИИ между C1JIOII8МИ в 2 
пуюсrа называют Кl2!1ем 1 2 nyнкmOtJ при интерлин1111Же 14 пункто• и тахой 
инrерлИНЪЮIС записывается так: 12/14. Иитерливьюк, IQU( рассто.1.ВИе между 
строками, эадастс.1 для всего абзаца. Сrавдарmым счиrастс.1. ииrерЛIIВЫIЖ, 
величина которого составляет 120% величины кеrnя. Ииrерлинъяж -
относнrелъНЗJ1 величина, он nропорциовалеи кеглю символов. Общая высота 
строки равна кеrлю самого круmюrо шрифта. нс:полъэованвоrо в ней, ШIЮС 
небольшое рассто.111D1е. Эrо и есть ставдарТВЪIЙ икrерлввьяж, задаваемый 
программой по умолчанию. 

Рис. 20.21. Интерлиньяж уплотненный 

Манипулируя величиной интерлиньяжа и приводя ее к очень маленьким значениям, 
можно добиться частичного наложения следующей строки на предыдущую. Интер­
линьяж считается отрицательным, когда он меньше, чем размер шрифта в стро­
ке, - например, если интерлиньяж составляет 20 m при размере шрифта 24 пт. 

Отрицательный интерлиньяж при верстке обычных текстовых документов исполь­

зуется относительно редко. Но возможность использовать отрицательную величину 
безусловно полезна при оформлении различных логотипов, заголовков, колонтиту­
лов, иллюстраций и т. п. 

Специализированные программы 
для работы со шрифтами 
При профессиональной работе со шрифтами использования стандартных средств 
Windows явно недостаточно. Поэтому для работы со шрифтами существует весьма 
много специализированных программ. Вот только некоторые из них: АТМ, Font 
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Control, Font Lab, Font Navigator, Font See, Font View, The Font Thing и другие. Рас­

смотрим далее для примера диспетчер шрифтов Corel Bitstream Font Navigator. 

Диспетчер шрифтов Corel Bitstream Font Navigator 

Программа Font Navigator компании Bitstream, входящая в состав пакета 

CorelDRA W, позволяет быстро и просто выполнять поиск шрифтов на вашем ком­

пьютере и производить их установку, объединять шрифты в группы, просматривать 

и выводить на печать их образцы. Главное окно Font Navigator (рис. 20.22) имеет 

следующие четыре области: 

♦ Contents of Font Catalog - список найденных шрифтов;

♦ Installed Fonts - список установленных шрифтов;

♦ Font Groups - список созданных групп шрифтов;

♦ Font Sample - образец конкретного шрифта.
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Рис. 20.22. Главное окно программы Font Navigator 

Для установки шрифта в OS Windows достаточно перетащить его имя мышью из 

списка найденных шрифтов в список установленных. Для установки целой группы 

шрифтов необходимо произвести подобное действие с ее именем. При установке 

шрифта программа Font Navigator, в отличие от стандартных средств Windows, не 

копирует шрифты в папку Fonts. 
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Font Navigator позволяет перемещать или копировать шрифты в другие папки. Эти 
действия управляются командами Сору (Копировать) и Move (Переместить) из ме­
ню Edit (Редактировать). Для удаления шрифтов необходимо выбрать соответст­
вующие шрифты в списке установленных и нажать клавишу <Delete> или выбрать 
команду File (Файл) 1 UninstaU font (Деинсталлировать шрифт). При этом Font 
Navigator фактически не удаляет шрифты из компьютера, а просто убирает их из 
списка установленных в системе шрифтов. Для удаления шрифта с компьютера 
следует выбрать его в списке найденных шрифтов и выполнить команду Delete
(Удалить) из меню Edit (Редактировать). Аналогичным образом можно удалить из 
списка установленных все шрифты, содержащиеся в какой-либо определенной 
группе. Для этого необходимо выбрать группу в списке групп шрифтов и произве­
сти аналогичные действия по ее удалению. 
Для просмотра свойств шрифта необходимо в любом из окон выбрать шрифт и вы­
полнить команду Properties (Свойства) из меню View (Просмотр). Открывшееся 
диалоговое окно позволит вам просмотреть символы шрифта, имя его разработчика 
и другую информацию о шрифте. Чтобы распечатать образец шрифта, следует вы­
брать нужный вам шрифт, а затем выполнить команду Print Samples (Печать об­
разцов) из меню File (Файл). Образец используемого шрифта выводится в окне 
Font Sample (Образец). Вы можете изменить размер шрифта (Sample Size), текст 
образца (Change Sample Text) или же полностью просмотреть все возможности 
шрифта (Explore Font). Для этого необходимо нажать правую кнопку мыши в окне 
образца и выбрать соответствующий пункт из появившегося меню (рис. 20.23). 
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Рис. 20.23. Выпадающее диалоговое окно 
для выбора кегля шрифта в окне Font Sample (Образец) 

Список найденных шрифтов можно iрядочить по многим параметрам - этим
управляют команды Fonts Ьу Format (Сортировка по форматам: TrueType или

Туре 1) и Fonts Ьу Style ■ (Сортировка по стилям). К стилям относят следующие 
возможные описания: decorative, monospaced, sans serif, script, serif и symbol.
Существует возможность упорядочивания шрифтов по алфавиту. Для установки 
такой сортировки шрифтов следует выполнить команду View AII Fonts ■ (Про­
смотр всех шрифтов). 
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Font Navigator осуществляет поиск шрифтов на компьютере двумя способами. Пер­
вый заключается в выполнении команды Find Fonts (Найти шрифты) из меню File 
(Файл). При этом программа попросит указать начальную позицию для поиска (на­
пример, папку C:\Windows\Fonts\), после чего местоположение всех найденных 
шрифтов будет занесено в специальный каталог (Font Catalog). Достоинством это­
го метода является то, что вам не надо помнить местоположение ваших шрифтов. 
Второй способ поиска шрифтов состоит в прямом указании конкретной папки. По­
сле того как вы выберете из списка папку, Font Navigator выведет список шрифтов, 
находящихся в ней. Вы можете как установить их напрямую, так и запомнить их 
местоположение в каталоге шрифтов, выбрав соответствующие шрифты и выпол­
нив команду Add to Font Catalog (Добавить в каталог шрифтов) из меню Edit (Ре­
дактировать). В открывшемся диалоговом окне можно указать, следует ли устано­
вить этот шрифт в систему и необходимо ли переместить его в другой каталог. 

Одной из возможностей программы Font Navigator является объединение шрифтов 
в группы, что позволяет работать не с каждым шрифтом по отдельности, а сразу с 
целой группой шрифтов. Для создания группы шрифтов необходимо выбрать ко­
манду New Font Group (Новая группа шрифтов) из меню File (Файл)- изображе­
ние новой группы появится в списке групп шрифтов, где надо будет ввести имя 
этой группы. После создания группы шрифтов с определенными характеристиками 
в нее можно помещать необходимые вам шрифты, просто перетаскивая их имена из 
списков найденных и установленных в папку с именем группы. При работе с груп­
пой выполняемые вами действия (установка, удаление и т. п.) производятся над 
всеми шрифтами, включенными в группу, что значительно упрощает и ускоряет 
совершаемые действия. 

Еще одной полезной возможностью Font Navigator является поиск дублирующих 
шрифтов. Нередко одинаковые шрифты получают разные имена файлов и вследст­
вие этого оба устанавливаются на ваш компьютер. Font Navigator выявляет подоб­
ные случаи и позволяет удалить все дубликаты. Для выполнения поиска дубли­
рующих шрифтов необходимо выполнить команду Duplicate Fonts (Дубликаты 
шрифтов) из подменю Settings (Установки) меню FUe (Файл). В Font Navigator пре­
дусмотрена также возможность использования PostScript-пpинтepoв для вывода 
шрифтов Туре 1. Для настройки такого принтера следует выбрать команду 
PostScript Printers (РS-принтеры) подменю Settings (Установки) меню File (Файл). 

Советы и рекомендации при работе со шрифтами 

♦ Шрифты - это то, на чем нужно экономить в последнюю очередь.

♦ Перед тем как установить и использовать какой-либо незнакомый шрифт, целе­
сообразно предварительно просмотреть его образец.

♦ Никогда не спешите при выборе шрифтов для проекта.

♦ Помните, что каждый дополнительно устанавливаемый на компьютер шрифт
отнимает у него кусочек оперативной памяти. Будьте разумны, следите за коли­
чеством шрифтов и удаляйте лишние (не используемые в работе) шрифты.
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♦ Осторожно относитесь к использованию особо вычурных (декоративных) шриф­

тов, неумелое применение которых может оттолкнуть пользователей от ваших

материалов. Красивый, но плохочитаемый шрифт является частой ошибкой на­

чинающих.

♦ При выборе шрифта для сайта следует исходить из его легкости для чтения и

адекватности - то есть соответствия стилю сайта ( его назначению). Для стро­
гих стилей имеет смысл применять только классические шрифты и не более

двух на страницу. В остальных случаях также важно соблюдать меру: считается,
что максимальное число разных шрифтов в сайте - три. Слишком много шриф­

тов свидетельствуют об отсутствии профессионализма.

♦ Общим принципом для работы является применение гарнитур с засечками для
основного текста и рубленых - для заголовков и других элементов. Но нет пра­
вил без исключений. В одном документе можно ограничиться только рублеными
гарнитурами, в другом- только с засечками. Надо лишь учитывать, что текст,
набранный рубленым шрифтом, труднее читать ( особенно это касается больших
объемов текста).

♦ Для заголовков и подзаголовков применяйте более жирное начертание. Избегай­
те одинаковых гарнитур для заголовков и основного текста. С другой стороны,

для заголовков и подзаголовков лучше использовать схожие гарнитуры, это же
касается тех случаев, когда в основном тексте сушествует несколько гарнитур.

Если заголовок занимает более трех строк, гарнитура должна быть равна по на­
сыщенности основному тексту. Если гарнитуры заголовка и текста совпадают,

отделите заголовок от текста. Используя полужирное начертание шрифта для
первых слов заголовка, вы как бы даете шапку, а набор курсивом поможет отде­

лить заголовок от основного текста, не отвлекая внимания. Если заголовок за­
нимает менее трех строк, эффектно смотрится гарнитура более солидного вида,
чем у основного текста.

♦ Для удобочитаемости текста важную роль играют поля. Знаете ли вы, что в

классическом книгопечатании поля занимают около 50% площади страницы?

Цвет шрифта и цвет фона 

При выборе шрифта с точки зрения его четкости и удобочитаемости следует обяза­

тельно продумывать как цвет шрифта, так и цвет фона для этого шрифта. На рис. 
Ц-20.24 показаны хорошие и неудачные сочетания цвета и фона. Например, черный 

шрифт на желтом фоне смотрится даже лучше, чем черный шрифт на белом фоне. 

При работе с текстом в цветных публикациях рекомендуется придерживаться сле­

дующих правил: 

♦ назначайте фону и тексту контрастные цвета. Например, красные буквы на зеле­
ном фоне читаются с большим трудом, так что такого сочетания следует, по

возможности, избегать;
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♦ проверяйте контрастность текста и фона на монохромном (сером) изображении;

♦ избегайте раздражающего сочетания цветовых тонов для печати объемного тек­

ста. Например, сочетание желтого с красным очень действенно для рекламной

продукции с ярлыком «New!», но такое цветовое решение в большинстве других

случаев неуместно;

♦ избегайте слишком светлых и плохо различимых оттенков. Плохо воспроизво­

дятся тонкие линии, для которых выбран светлый оттенок цвета.

Хуже ---лучше 

Рис. Ц-20.24. Варианты совместимости шрифта и фона - слева направо: 
красный на зеленом, ·зеленый на красном, красный на желтом, белый на черном, 

белый на зеленом, белый на красном, жеmый на черном, черный на белом, белый на синем, 
синий на белом, красный на белом, зеленый на белом, черный на желтом 

Вопросы для самопроверки 

♦ Какие шрифты лучше использовать для заголовков?

♦ Дайте классификацию всех шрифтов.

♦ Какие вы знаете типометрические единицы?

♦ Что может произойти, когда установлено слишком большое количество шрифтов?

♦ Какие вы знаете специальные программы для работы со шрифтами?

♦ Каковы особенности использования шрифтов в цветных публикациях?

♦ Перечислите форматы шрифтовых файлов.

♦ Дайте определение термина «кегль».

♦ Каковы основные правила выбора и использования шрифтов?

♦ Назовите основные атрибуты любого шрифта.

♦ Каковы дизайнерские правила правильного выбора и использования шрифтов в

различных текстах?

♦ Есть ли преимущества у растровых шрифтов над векторными?

♦ Что вы знаете о правильном сочетании цвета шрифта и цвета фона, на котором

он расположен?
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♦ На каком сайте уместен славянский шрифт, где - восточная вязь, где - иерог­

лифы?

♦ Где (когда) рекомендуется использовать рубленый шрифт, шрифт с засечками и

декоративный?

Задание 

Придумайте свой вариант шрифтового логотипа на основе декоративного шрифта и 

нарисуйте его в любом известном вам графическом редакторе (рис. 20.25). 

-
-

- 11111.

Рис. 20.25. Пример текстового логотипа для НовГУ, выполненного в MS Paint 



ГЛАВА 21 

Цвет в неб-дизайне: 
базовые знания о работе с цветом 

Важную роль в сайтостроении играет цвет. Исследования показали, что цвет спо­
собствует запоминанию информации. Черно-белый вариант запоминает примерно 
40% аудитории, двухцветный - около 45%, полноцветный - до 70%. Воздействие 
цвета на человека многогранно. В повседневной жизни цвет определяет наше на­
строение и самочувствие, оказывает влияние на работоспособность и психологиче­
ское состояние. Не существует, пожалуй, ни одной сферы деятельности человека, 
ни одной профессии, где бы ему не приходилось решать вопросы, связанные с цве­
том, начиная от бытовых и заканчивая производственными. Профессионал, работая 
на компьютере с цветом, должен понимать, что цвет такое. 

Цветовой спектр 

Со школьной скамьи каждый помнит, что Каждый Охотник Желает Знать Где Си­
дит Фазан (рис. Ц-21.1 ). Ну а. что вы знаете о цвете, кроме этого? 

Рис. Ц-21.1. Луч солнца, пропущенный через призму, даст весь диапазон цветов 

Почему небо голубое, а трава - зеленая? Ответ скрыт в физических и физиологи­
ческих представлениях о природе цвета. 
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Для того чтобы увидеть цвет, нужны две вещи: 

♦ источник цвета - то есть свет (это физическая часть нашей схемы);

♦ приемник цвета -глаз (это физиологическая часть процесса).

Физиология цвета у человека 

За цветовое и яркостное восприятие человеческого глаза отвечают два различных 

типа нервных клеток (рецепторов), называемых соответственно колбочками и па­

лочками. Процесс функционирования палочек и колбочек не имеет принципиаль­

ных различий. В обоих случаях происходит поглощение световых волн и по дости­

жении определенного порога вырабатывается нервный импульс. Различие состоит в 

том, что палочки отвечают за черно-белое зрение, поскольку способны регистриро­

вать только суммарную энергию света. Благодаря им обеспечивается возможность 

распознавания предметов в условиях плохой освещенности. А колбочки предназна­

чены для распознавания цветовой информации. В зависимости от того, какой дли­

ны и интенсивности световые волны присутствуют в спектре, те или иные группы 

колбочек возбуждаются сильнее или слабее. Полученная с помощью зрительных 

рецепторов информация поступает в виде сигналов в мозг, который определяет, 

в каких соотношениях возбуждены три вида колбочек, создавая на базе этого цве­

товое восприятие. 

Физика цвета 

С физической точки зрения то, что мы воспринимаем как цвет, является набором 

электромагнитных волн определенного диапазона частот, различаемого человече­

ским глазом. Весь видимый глазом диапазон излучения можно разделить на семь 

участков, каждому из которых соответствует свой цвет. Все вместе они образуют 

так называемый спектр, который нам время от времени удается наблюдать в виде 

радуги (рис. Ц-21.2). 
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Рис. Ц-21.2. Электромагнитный спектр, 

в котором конкретная длина волны образует конкретный цвет 
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Электромагнитные волны светового диапазона от 380 до 450 нм относятся к фиоле­

товой части спектра (Ф). Свет с длиной волны от 450 до 480 нм мы видим синим 

(С), от 480 до 51 О - голубым (Г), от 51 О до 570 - зеленым (3), от 570 до 590 -

желтым (Ж), от 590 до 620-оранжевым (О), от 620 до 700-красным (К). 
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Глаза восприимчивы к электромагнитным волнам только в диапазоне от 380 до 780 нм. 
При этом для восприятия цвета значима в целом только область между 400 нм 
(фиолетовый) и 700 нм (красный). К фиолетовому концу примыкают ультрафиоле­
товое и рентгеновское излучения, которые человеческими глазами как цвет не вос­
принимаются. Красный конец спектра переходит в инфракрасное излучение (также 
для глаза невидимое). 

Свет и цвет 

Из школьного курса физики известно, что белый свет вне зависимости от его ис­
точника (солнце, лампочка, экран монитора) в действительности представляет со­
бой смесь цветов. Сумма световых волн всего видимого диапазона вызывает ощу­
щение белого цвета, отсутствие света - черного. Таким образом, цвет и свет -
синонимы одного и того же физического явления. 

Понятие цветовой модели 

В современных компьютерных программах манипуляции с цветом осуществляются 
с помощью цветовых моделей. Цветовые модели предоставляют средства для опи­
сания цвета. 

Новый ТЕРМИН 

Цветовь1е модели используются для математического описания определенных цветовых 

областей спектра. Большинство компьютерных цветовых моделей основано на использо­
вании трех основных цветов, что соответствует восприятию цвета человеческим глазом. 
Каждому основному цвету присваивается определенное значение цифрового кода, после 
чего все остальные цвета определяются как комбинация основных цветов. 

Выбрать цвет текста х 

lf30d52e 

Отuена 

Рис. Ц-21.3. Выбор цвета текста в Tilda в модели RGB 
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Большинство графических пакетов позволяют оперировал. с широким кругом- цве­
товых моделей: СМУ, СМУК, RGB, HSB, HLS, Lab, YIQ, УСС. 

nРНМЕЧАННЕ 

Tilda использует только одну цветовую модель - RGB (рис. Ц-21.3). Именно по этой при­
чине остальные цветовые модели (СМУК и др.) мы здесь рассматривать не будем, а об 
RGB поговорим более подробно. 

Цветовая модель RGB 

Цветовая модель RGB имеет огромное значение во всех компьютерных програм­
мах, работающих с цветом. Она используется таюке во всех светоизлучающих (мо­
нитор) и светопринимающих (сканер) приборах. На рис. Ц-21.4 приведена схема, 
иллюстрирующая цветовую модель RGB: R (Red, красный), G (Green, зеленый) и В 

(Blue, синий). Чтобы понять, что это за кружки, представьте себе, что здесь изо­
бражено пересечение на экране лучей трех прожекторов: красного (R), зеленого (G) 

и синего (В). Тогда в .центре пересечения этих прожекторов мы получим белый 
цвет - то есть в сумме красный, синий и зеленый цвета дают белый. 

Однако на рис Ц-21.4 мы, помимо названных цветов, видим У - желтый (Yellow), 
С - голубой (Cyan) и М - пурпурный (Magenta). Объяснить это очень просто: 
смешиваясь между собой, цвета дают новый цвет - например, Зеленый + 
+ Красный = Желтый. 

Рис. Ц-21.4. Цветовая модель RGB 

Цветовой круг 

Чтобы лучше понимать взаимодействие различных электромагнитных волн (цве­

тов) следует знать такие соотношения: 

♦ Зеленый + Синий = Голубой.

♦ Зеленый + Красный = Желтый.

♦ Красный + Синий = Пурпурный.

♦ Зеленый + Синий + Красный = Белый.

♦ Голубой +Желтый+ Пурпурный = Черный.
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Запомнить эти формулы несложно, если воспользоваться цветовым кругом (рис. Ц-
21.5). 

ЖЕmыА 

ЭЕЛЕНЫ11 
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Рис. Ц-21.5. Расположение цветов на цветовом круге 

Цветовой круг - это как свернутая в круг радуга, а порядок следования цветов за­
шифрован во фразе: Каждый (К) Охотник (О) Желает (Ж) Знать (З) Где (Г) Сидит 
(С) Фазан (Ф). 

Холоднь1е и теплые цвета 

Вы, наверное, слышали о холодных и теплых оттенках цвета. На цветовом круге 
левый верхний сектор круга считается «теплым», а нижний правый - «холодным►►• 
К теплым можно отнести оранжевые, красные и желтые оттенки. К холодным же 
мы причислим оттенки зеленого и синего. Такая характеристика цвета как теплота 
во многом определяет воздействия цвета на человека. Теплые цвета кажутся близ­
кими, добрыми, внушающими доверие, в то время как холодные как бы находятся 
на расстоянии, независимы. Продуманное использование холодных и теплых от­
тенков позволит вам оживить свой рисунок. Например, если вы возьмете теплые 
тона для освещенных его участков и холодные - для тени. 

Примеры выбора цветовых комбинаций 

Выбор сочетаний (комбинаций) цветов основан на том, что вы стремитесь под­
черкнуть: единство (гармонию) или контраст (противоположность). В первом слу­
чае выбираются цвета, близкие друг другу на цветовом круге (например, си­
ний и голубой), во втором - на расстоянии друг от друга (например, синий и жел­
тый). Эти правила относятся не только к сайтостроению, но и ко всем видам 
дизайна: оформлению книг и журналов, покраске бытовых изделий, моде в одежде 
и пр. Правило здесь одно, общее: для создания контраста выбирают цвета противо­
положные, расположенные напротив друг друга на цветовом круге. Примеры кон­
трастных, дополняющих цветов в комплектах одежды приведены на рис. Ц-21.6 и 
Ц-21.7. 

Другой пример контрастных цветов показан на рис. Ц-21.8. 

На рис. Ц-21.9 показан вариант близких (соседних) цветов на цветовом круге. 
В этом случае цвета в одежде воспринимаются как спокойные и гармоничные. 



312 

Рис. Ц-21.6. Контрастное сочетание 
противоположных на цветовом круге цветов 

делает одежду яркой, привлекающей внимание: 
костюм - синий, блузка - красная 

Рис. Ц-21.8. Примеры использования 
контрастных цветов в логотипах 

Часть 111. Советы новичку 

Рис. Ц-21.7. Перебор в контрастных цветах 
может вызвать у зрителя ощущение дисгармонии 

Рис. Ц-21.9. В одежде девушки использованы 
теплые, гармоничные цвета 

(брюки - синие, блузка - зеленая) -
они хорошо сочетаются вместе 

Рис. Ц-21.10. Пример правильного выбора комбинации из трех цветов в одежде: 
брюки - пурпурные, блузка - синяя, пиджак - бежевый 
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Более сложный вариант - подобрать сочетание не двух, а трех цветов (триаду). 

Здесь нам снова поможет цветовой круг. Для триады следует найти на цветовом 

круге сочетание трех цветов, лежащих на одинаковом расстоянии друг от друга. 

Такой вариант обеспечивает высокую контрастность при сохранении гармонии 

(рис. Ц-21.1 О). 

Глубина цвета 

Пиксел изображения несет в себе определенную информацию. Чем большим коли­

чеством битов описывается такой пиксел, тем больше информации он может в себе 

нести. Подобный подход позволяет определить битовую глубину цвета. Битовую 

глубину изображения иногда называют цветовой разрешающей способностью. Она 

измеряется в битах на пиксел (Ьit per pixel). Чем больше цветовая глубина (цветовое 

разрешение), тем больше цветов воспроизводится устройством (монитором, скане­

ром, принтером) и тем качественнее смотрится изображение. 

Цветовые режимы 

Цветовые режимы представляют собой практическую реализацию рассмотренных 

ранее цветовых моделей. Для примера коснемся только двух цветовых режимов: 

♦ Bitmap (1-Ьit) - черно-белый (1 разряд);

♦ Grayscale (8-Ьit) - градации серого (8 разрядов).

Bitmap - режим черно-белой графики 

Режим Bitmap называют также режимом монохромной графики или графикой с од­

нобитовым разрешением. Для отображения черно-белого изображения использу­

ются только два типа ячеек: черные и белые. Поэтому для запоминания каждого 

пиксела требуется только 1 бит памяти компьютера. Этот режим можно использо­

вать для работы с черно-белыми изображениями, полученными, например, скани­

рованием черно-белых фотографий, а также при выводе цветных изображений на 

контрастную черно-белую печать. 

Grayscale - режим в градациях серого 

Использование режима Grayscale (градации серого) позволяет увеличить информа­

ционную емкость изображения за счет повышения цветового разрешения каждого 

пиксела до 8 битов, то есть позволяет оперировать с комбинацией до 256 оттенков 

серого тона (28 = 256), обеспечивая более высокое тоновое разрешение изображе­

ния в сравнении с Bitmap. Растровые редакторы воспринимают полученное в этом 

режиме цифровое изображение в виде одноцветного (монохромного) канала, со­

держащего 256 различных уровней яркости. 
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Цвет и фон 

Известно, что белый квадрат на черном фоне будет казаться более крупным, чем 
черный квадрат такой же величины на белом фоне. Дело в том, что белый цвет из­
лучается и выходит за свои пределы, в то время как черный ведет к сокращению 
размеров занимаемых им плоскостей. Светло-серый квадрат кажется темным на 
белом фоне, но тот же светло-серый квадрат на черном воспринимается светлым. 
Желтый квадРат на белом фоне кажется темнее, чем на черном фоне и так далее 
(рис. Ц-21.11 ). 

Рис. Ц-21.11. Варианты восприятия цветного квадрата на различном цветовом фоне 

Цветовая гармония 

Слово «гармония)) означает равновесие, порядок, симметрию сил. Гармония глазу 
приятна. Гармония требует комплементарных цветов. Проделайте такой опыт: если 
некоторое время смотреть на зеленый цвет, а потом закрыть глаза, то в голове у нас 
возникнет красный цвет (и наоборот). Эти опыты можно производить со всеми цве­
тами: они подтверждают тот факт, что цветовой образ, возникающий в глазах, все­
гда основан на цвете, дополнительном к реально увиденному. И это есть естествен­
ная потребность глаза достичь равновесия. Глазу для его удовольствия требуется 
гармоничная цветовая связка, и в этом случае восприятие цвета достигает гармо­
ничного равновесия. При этом два или более цвета являются гармоничными (ком­
плементарными), если их смесь представляет собой нейтральный серый цвет. Все 
другие цветовые сочетания, которые не дают нам серого цвета, по своему характе­
ру становятся экспрессивными или дисгармоничными. В живописи негармоничные 
произведения действуют раздражающе и возбуждают неприятие своим подчеркну­
то настойчивым использованием какого-то одного nреобладающего цвета. 
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Воздействие цветов на людей 

Цвета воспринимаются различными людьми по-разному. Подобно запахам или 
звукам, они подключают индивидуальные для каждого человека рецепторы. В под­
тверждение пословицы «на вкус и цвет товарищей неп) можно сказать, что не су­
ществует двух людей, одинаково воспринимающих один и тот же цвет. Когда цвет 
и впечатление от него (его воздействие) не совпадают, цвет производит диссони­
рующее впечатление. 

Все цвета, как уже отмечалось ранее, можно условно разделить на две категории: 

♦ теплые цвета: красный, желтый, оранжевый, коричневый и их оттенки;

♦ холодные цвета: синий, голубой, бирюзовый, фиолетовый, зеленый и их оттенки.

Такие ассоциации находят свое применение в рекламе и маркетинге и, естественно, 
должны учитываться и правильно применяться веб-дизайнером (рис. Ц-21.12). 
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Рис. Ц-21.12. Восприятие цвета человеком 

Черный и белый цвета идут отдельно (особо) и представляют собой цветовую клас­
сику. Для каждого из других цветов (кроме черного и белого) у каждого человека 
свое его восприятие. И все же некоторые обобщения и здесь возможны (рис. Ц-21.13): 

�(М-YoutD =� 

1-�
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Рис. Ц-21.13. Психология восприятия цвета человеком - сверху вниз: 
черный на сером, черный на зеленом, черный на голубом, черный на фиолетовом, 

черный на красном, черный на оранжевом, черный на желтом 
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♦ классический черный - условно «официальный)). Идеальным будет использо­
вание черного цвета для рекламы брендовой одежды, престижных автомобилей
(рис. Ц-21.14), новейших гаджетов, элитной недвижимости. Допустимо приме­
нять черный, рекламируя IТ-товары и услуги. Неудачным будет использование
черного цвета в маркетинге перевозок, продуктов питания, в медицинской и фи­
нансовой сфере;

Рис. Ц-21.14. Реклама автомобиля Хонда 

♦ классический белый- условно «медицинский)). Идеальным образом белый
цвет подойдет для рекламы любых товаров и услуг, связанных с медициной,
а также товаров и услуг для детей (рис. Ц-21.15). Допустимо его использование
при продвижении услуг перевозок, бытовой техники традиционно белого цвета
(холодильников, стиральных машин и т. п.), сельскохозяйственной продукции,
недвижимости и автомобилей, некоторых IТ-товаров. Белый цвет лучше не при­
менять для рекламы продуктов питания и в финансовой сфере;

♦ красный - цвет контраста, возбуждения. Использование красного цвета в рек­

ламе и маркетинге идеально подойдет для бизнеса в сфере продуктов питания,
1Т -сфере, продаже автомобилей. Иногда можно использовать этот цвет для рек­
ламы хозяйственных или медицинских товаров. Не подойдет красный цвет в
маркетинге финансовой сферы, индустрии красоты, в рекламе авиаперелетов
(рис. Ц-21.16);

♦ зеленый - цвет гармонии, спокойствия. Зеленый цвет идеально подойдет для
продвижения финансовых услуг, продуктов питания, бытовой техники, недви­
жимости, товаров IТ-сферы. Допустимо использовать его для медицинских и
сельскохозяйственных брендов. А вот для маркетинга в сфере грузоперевозок,
одежды, автомобилей зеленый цвет лучше не применять (рис. Ц-21.17).
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Рис. Ц-21.15. Медицинская реклама 
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Рис. Ц-21.16. Примеры использования красного цвета в товарных знаках 

Рис. Ц-21.17. Зеленый + белый - цветовое решение для Сбербанка России 
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♦ синий- универсальный мужской цвет. Вы, наверное, сталкивались с тем, что
мальчиков катают в синих колясках, а девочек - в красных. Синий цвет наи­
лучшим образом подойдет для рекламы бытовой техники и электроники, ком­
пьютерных товаров и услуг, мобильных гаджетов, всех типов пассажирских и
грузоперевозок, медицинских товаров и услуг, сельскохозяйственной продук­
ции, финансовых брендов. Можно использовать этот цвет для продвижения ус­
луг в сфере недвижимости. Не подойдет синий цвет для рекламы автомобилей,
одежды, продуктов питания (рис. Ц-21.18).

♦ розовый - женский. Любимый цвет всех женщин и особенно девочек-подрост­
ков. Благодаря этому розовый - это цвет номер один в рекламе товаров, в кото­
рых необходимо подчеркнуть женственность. А кроме этого, розовый цвет -
это цвет нежного возраста, поэтому он весьма востребован в рекламе товаров для
новорожденных. А еще это цвет сладкоежек всех возрастов (рис. Ц-21.19).

Рис. Ц-21.18. Классический 
синий мужской костюм 

Вопрось1 для самопроверки 

Рис. Ц-21.19. Любимый цвет женщин -
розовый или красный 

♦ Как фраза «Каждый Охотник Желает Знать Где Сидит Фазаю> связана с цвето-
вым кругом?

♦ Какой цвет даст сумма всех основных цветов в RGВ-модели?

♦ Как человеческий глаз видит цвета?

♦ Присутствие каких элементов необходимо для того, чтобы существовал цвет?

♦ Как связаны цвет и свет?

♦ В цветовой модели RGB установлены параметры 0,255,0. Какой цвет соответст­
вует этим параметрам?
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Задание 

На сайте Tilda PuЫishing познакомьтесь с разделом Библиотека цветов (рис. 21.20). 

Рис. 21.20. Библиотека цветов 
в подвале главной страницы сайта Tllda PuЫlshlng 



ГЛАВА 22 

Правила композиции сайта 
Новый ТЕРМИН 

Композиция - это искусство составления целого из частей, то есть соединение различных 

частей в единое целое в соответствии с какой-либо идеей. Термин является общим для 

сайтов, музыки, живописи, архитектуры и многого другого. Так, например, в компьютерной 

графике существует очень простое определение термина «композиция» - это гармонич­

ное размещение объектов на изображении. 

Композиционное решение в сайтостроении связано с распределением предметов и 

фигур в 2D-пространстве, а также с соблюдением определенных правил при ис­

пользовании цветовых решений, шрифта и текста. Говоря другими словами, компо­

зиционное решение сайта подразумевает подчинение объектов сайта законам ком­

позиции. Эти законы определяют: 

♦ выбор типа и размера шрифта;

♦ выбор цвета объектов и фона;

♦ соблюдение единого стиля;

♦ определение размеров объектов и их положения в пространстве.

В этой главе мы рассмотрим основные законы композиции - как самые общие, так 

и применительно для сайтов на Tilda. 

Что такое веб-дизайн? 

Графический веб-дизайн проектов (композиция сайтов) предполагает следование 

базовым понятиям о правилах размещения объектов (их геометрии), которые 

должны знать все разработчики, независимо от используемой программы, будь то 

Adobe Photoshop или Tilda. Предлагаемая здесь информация о компьютерном ди­

зайне универсальна. Независимо от того, каким приложением вы пользуетесь и что 

при этом делаете: рекламу, визитку или веб-сайт - в любом случае вам необходи­

мо учитывать правила композиции. 

Новый ТЕРМИН 

Дизайн (от англ. design - замысел, проект) в широком смысле обозначает различные ви­

ды проектной деятельности. В узком смысле - это вид деятельности, заключающийся в 

создании работы, обладающей эстетическими свойствами. 
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Композиция в дизайне 

Задумывались ли вы когда-нибудь над тем, почему некоторые объекты: сайты, кар­

тины, скульптуры, фотографии и другие изображения - привлекают внимание 

зрителя, в то время как другие оставляют его равнодушным? Почему живопись из­

вестных художников подолгу экспонируются в галереях и продолжает интересо­

вать зрителя многие века? 

Одна из причин этого состоит в том, что авторы классических шедевров мастерски 

владеют искусством композиции. Хорошая композиция позволяет зрителю увидеть 

не только сам объект, но и его внутренний мир. Подтверждение этому- архитек­

турные памятники, сохранившиеся с древних времен. Правильная композиция объ­

ектов продолжает играть важную роль и в наши дни. 

Курс «Основы композицию) преподается в некоторых высших художественных 

учебных заведениях. Он своевременно приучает слушателей к дисциплинирован­

ному мышлению, осознанной работе с художественным материалом. 

Законы композиции основаны на законах восприятия, которые работают на подсоз­

нательном (интуитивном) уровне. В этой главе композицию и ее законы мы рас­

смотрим в их положительном аспекте, когда задачей композиции будет организа­

ция пространства, которое станет подсознательно восприниматься как комфортное. 

В основном речь пойдет о плоской (2D-композиции), хотя большинство из сказан­

ного останется справедливым и для ЗD-пространства. 

Средства композиции 

Объекты композиции - назовем их условно «пятна)) - обладают качествами тона, 

размера и формы. Им можно задать определенный ритм, цвет, контраст. Уточним, 

о чем речь. 

Пятно 

Пятно в композиции часто помогает выделить важный объект (рис.) и определить 

смысловой центр композиции. Пятно - в зависимости от решаемых задач - мо­

жет быть как цветовым, так и тональным. Размер пятна по отношению ко всему 

формату изображения может дать ощушение большого пространства, пустоты, 

одиночества или, наоборот, тесноты и суеты. В приведенных на рис. Ц-22.1 графи­

ческих примерах объекты воспринимаются белыми пятнами на черном фоне. Од­

нородный фон позволяет сделать автору снимков акцент на лицах персонажей. 

ПРИМЕЧАНИЕ 

Изображение черного на черном, белого на белом, зеленого на зеленом и т. п. в общем 

случае считается ошибкой. Понятно, что синие буквы на синем фоне хорошо читаться не 

будут. Но иногда такой прием считается удачным для выделения чего-то сюжетно важного. 
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Ритм 

Часть 111. Советы новичку 

Рис. Ц-22.1. Умышленное изображение автором композиций черного фона 
и даже «черного на черном», чтобь1 сделать нужный акцент 

Ритм задает форме движение через повторяемость и выполняет организационную 
или эстетическую роль (рис. Ц-22.2). Для динамического ритма характерно верти­
кальное чередование, для спокойного, плавного ритма - горизонтальное. Четкость 
восприятия композиции, ее запоминаемость напрямую зависят от ритма. 

Ритм может проявлять себя во многих ипостасях. Один из законов правильной 
композиции заключается в том, что цветовые пятна и промежутки между ними 
должны быть различной величины, иначе ритм становится монотонным, что созда­
ет дискомфорт восприятия таких изображений. Чем монотоннее ритм - тем скуч­
нее композиция. Мозг не любит монотонности. В композициях важен ритм изобра­
жений, элементов и пауз. 

Рис. Ц-22.2. Многократный повтор одного объекта 
создает определенный ритм воздействия на зрителя 
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Цвет 

Некоторые специалисты считают, что по своему воздействию на человека теплые 
цвета - стимулирующие ( символизируют открытость к общению), а холодные -
тормозящие (ассоциируются с рассудком и замкнутостью). Вот еще несколько 

примеров ассоциативной роли цвета: 

♦ зеленый, желтый, красный (и их градации спектра) цвета могут иллюстрировать
пищевые продукты, потому что все известные нам продукты растительного про­
исхождения имеют цвет из этого спектра. Все остальные цвета будут для пищи

неестественными, искусственными;

♦ сине-черные цвета характерны для металла и более присущи машиностроитель­
ной отрасли, а также всем производствам, связанным с металлом;

♦ красный свет сам по себе является цветом предупреждения об опасности. Он
всегда обращает на себя внимание и заставляет остановить на нем свой взгляд;

♦ фиолетовый цвет - цвет тревоги, беспокойства, неуверенности, меланхолии.
Совмещение красного цвета с фиолетовым без третьего разделяющего цвета вы­

зывает у зрителя раздражение;

♦ белый и черный цвета являются нейтральными сами по себе. Они не вступают в
конфликт с другими цветами, а дополняют их. Точно так же нейтральными яв­

ляются все градации серого.

Количество цветов в изображении 

Существует эмпирическое правило, что в изображении желательно иметь три цве­
та - не более (рис. Ц-22.3). Такова психология восприятия изображений человеком. 
Избыток различных красок уместен лишь на сайтах с детской тематикой (рис. Ц-22.4). 

Рис. Ц-22.3. Флаги разных стран преимущественно трехцветные 

Хотя, конечно, из каждого правила бывают исключения (рис. Ц-22.5). Здесь, как мы 
видим, весьма пестрое и многоцветное изображение, но вполне симпатичное. На 

первый взгляд здесь много лишнего, однако ничего убавить и добавить без ущерба 
для композиции нельзя. 
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Мы в инстаграме 

Рис. Ц-22.4. «Радуrа)) цвета на сайте для детей 

Советы по выбору цвета 

What'syourflavor? Рис. Ц-22.5. Реклама мороженого 

♦ Выбирайте сочетающиеся цвета. Как правило, цвета, вместе встречающиеся в
природе, сочетаются.

♦ Между текстом и фоном должен быть контраст. Однако цвета должны контра­
стировать, но не дисгармонировать.

♦ Лучше темный цвет на светлом фоне, чем наоборот.

♦ Не заливайте большие объекты одним цветом - это скучно. Выберите гради­
ентную заливку или просто разделите объект на несколько частей с помощью
линий и других графических примитивов.

♦ Если вы используете в изображении - например, в логотипе, несколько цветов,

то их общее число не должно быть более трех. Почему лучший вариант - оста­
новиться на трех цветах? Потому что он опирается на опыт работы других ди­
зайнеров - этот закон композиции выведен эмпирически.
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Динамика композиции и направляющие линии 

Направляющие линии играют важную роль в композиции изображений, поскольку 
придают им динамику. Динамичность не следует понимать буквально -как будто 
на изображении кто-то должен бежать, стрелять или прыгать. На рис. Ц-22.6 пока­
заны неподвижные объекты, и, тем не менее, за счет формы направляющих линий 
снимки не статичны, а динамичны. Весьма часто в композиции в качестве направ­
ляющей используется зигзаг (S-линия)-эта кривая очень выразительна. 

Рис. Ц-22.6. Пример кривых (нелинейных) направляющих, делающих композицию динамичной 

И еще прием: если вы хотите добавить динамики основному объекту - сместите 
его из центра кадра. По существу, изображения, на которых объекты расположены 
точно в центре кадра, кажутся более статичными и менее интересными по сравне­
нию с теми, на которых объекты смещены относительно центра (рис. Ц-22.7). 

Рис. Ц-22.7. Девушка неподвижна, но снимок воспринимается как динамичный 

Чем ближе - тем главнее 

На восприятие изображений с несколькими объектами на них сильно влияет про­
странственное расположение этих объектов. Чем ближе объект, тем он кажется 
главнее и важнее (рис. Ц-22.8). 
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Рис. Ц-22.8. Ближний объект привлекает больше внимания 

Дизайнерские правила создания веб-страниц 

В скульптуре, архитектуре, живописи и ряде других видов творчества существует 
закон «золотого сечения» и множество других правил, ведущих к гармоничному 

результату восприятия произведения (рис. 22.9). Подобные законы действуют и в 
веб-дизайне. 

Michelaл elo Buonarroti 1504 

Рис. 22.9. Скульптура построена на правиле: 
высота головы + высота торса = длине ног 

Научить профессиональному дизайну непросто. Здесь нужно наличие таких ка­
честв, как талант, творческое воображение, художественный вкус, интуиция. Эти 
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понятия не поддаются математическому описанию и у многих людей попросту от­
сутствуют. 

Слишком большое количество объектов 

Начинающие неб-дизайнеры при создании страниц вставляют в них слишком 
большое количество разных объектов, и главный объект теряется среди прочих. 
Это является композиционной ошибкой, так как создает пестроту и отвлекает вни­
мание от основной идеи сайта. В композиции не должно быть ничего лишнего, что 
отвлекает от главного. Иначе говоря, в правильной композиции ни один из элемен­
тов нельзя изъять, добавить или передвинуть без ушерба для целого. Лишнее (не­
нужное, второстепенное) нарушает идею композиции. 

Рассмотрим для примера изображения на рис. Ц-22.10. В них слишком много раз­
ных объектов, что создает пестроту и рассеивает внимание. Большое количество 
разных предметов вызывает ощушение сумятицы и неразберихи (беспорядочности 
и бардака). Та же история с большим количеством разных цветов в разноцветном 
сайте. Как уже не раз подчеркивалось, в дизайне веб-страниц лучше использовать 
2-3 цвета, не более.

Рис. Ц-22.1 О. Пример, когда большое число объектов мешает сосредоточиться и выделить главное 

Несоответствие идеи и содержания 

Несоответствие идеи сайта и его контента- ошибка. К примеру, если проект рек­
ламирует медикаменты, то в нем может быть неуместно изображение цветов или 
автомобилей, на фоне которых теряется само изображение медикаментов. А зачас­
тую красивые объекты - будь то симпатичные девушки или шикарные автомоби­
ли - вставляют и к месту, и не к месту (рис. Ц-22.11 ). 

Рис. Ц-22.11. Баннер с неудачным соответствием идеи и ее воплощения 
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Негативные ассоциации у зрителя в связи 
с изображениями на вашем сайте 

Часть 111. Советы новичку 

Негативные ассоциации - это тоже ошибка. Иллюстрация, сопровождающая 
текст, может быть любой. Главное, чтобы она своим внешним видом не отталкива­
ла пользователя, а, наоборот, располагала к себе, настраивала на позитив. Причи­
ной негативной ассоциации на религиозной основе для мусульманина может стать 
изображение свиньи или собаки, которые считаются в исламе нечистыми живот­
ными. Христиане могут отрицательно реагировать на то, что в рубленых шрифто­
вых гарнитурах прописная буква «Т)) имеет вид креста. А в уголовной среде нега­
тивные ассоциации вызовут изображения петуха, крысы и козла. Абстрактные зна­
ки, которые не конкретизирует объект, чаще всего вызывают у зрителя 
нейтральные ассоциации. 

Оступы между объектами 

Оступы между элементами на страницах сайта не должны быть случайными и бес­
порядочными. Чтобы сайт не выглядел небрежно выполненным, необходимо вы­
держивать между его объектами симметричные зазоры (рис. 22.12). Отступы не 
должны быть очень малы, чтобы объекты не сливались и не наезжали друг на дру­

га. Во многих случаях можно делать отступы, равными 150 рх. 

Рассказываем 
чем »1<же1<ерь1 зэ1<има= s Авиrо. как "'"' удаетсА работа1"ь 

е удовопьстеие и чrо дnА мого нужно. Пр�,,mашаен 11очит.зn, 

Crash•c.-ash, ЬаЬу. 

Автоматический 

мониторинr 

фатаn•на.1х оwиt5ок 

моаиnа.ш.,х 
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Ul•теста.1 
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Рис. 22.12. Пример продуманного использования расстояний (отступов) между объектами 
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НОВАЯ 
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Рис. 22.13. На левом изображении отступы заданы неверно - текст наползает на рисунок 

Рис. 22.14. Рекомендуемые значения для отступов между объектами на веб-страницах 
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Оформление отступов для изображений также следует продумывать. Заголовок для 
фото и надпись под фото не должны «прилипать» к изображению (рис. 22.13). Ма­
ленький размер отступов плохо сказывается на удобочитаемости и восприятии та­
кой информации пользователями. 

Можно условно выделить четыре типа отступов (рис. 22.14): межблочные (1), меж­
ду заголовком и основным текстом (2), между изображениями (3) и между изобра­
жением и его надписью (4). 

Закон контраста 

Контраст - это не только белое и черное. Он имеет множество разновидностей, 
оттенков и смыслов. Композиция может быть также построена на контрасте тол­
стого и тонкого, нового и старого, большого и маленького, старого и молодого, те­
плого и холодного и т. д. (рис. Ц-22.15). Часто контраст применяется как прием по­
вышения выразительности. 

Рис. Ц-22.15. Контрасты «старый - молодой11 и «толстый - тонкий,, 

Несмотря на то, что контраст основан на различиях, он не может быть использован 
в отношении совершенно разных объектов - тех, у которых нет ничего общего. 
Например, мы можем сравнить Россию и Америку, но сравнение футбола и дерева 
лишено смысла. Реальными аспектами контраста могут выступать: форма, размер, 
расстояние, цвет, текстура, шрифт. Отсутствие контраста зачастую может воспри­
ниматься зрителем как ошибка композиции (рис. 22.16). 

Рис. 22.18. Примеры плохого контраста (белое на белом) 
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Закон баланса (уравновешенная композиция) 

В симметричной композиции все ее части уравновешены. При зрительном равнове­
сии композиции элементы изображения, расположенные в разных частях кадра, 
соответствуют друг другу по объему, размеру и цвету. Обеспечение уравновешен­
ности композиции всех элементов кадра - важное условие получения удачной 
композиции изображения. При этом под «уравновешиванием>> подразумевается 
равноценность при размещении различных объектов (например, света и тени). 
Примеры неуравновешенной композиции приведены на рис. Ц-22.17. 

Рис. Ц-22.17. Зрительное равновесие нарушено - баланса нет 

Точно так же, на рис. Ц-22.18 преобладание зрительной массы объектов в верхней 
части кадра создает эффект неустойчивости. Психологическая подоплека этого эф­
фекта основана на подсознательном опасении, что нависшая над головой масса 
может рухнуть. Впрочем, неравновесные композиции также имеют право на суще­
ствование - вопрос лишь в том, какую цель преследовал автор изображения, и ка­
кое ощущение у зрителя он стремился создать. 

Рис. Ц-22.18. Примеры визуально неустойчивых объектов 

На рис. Ц-22.19 показан симметричный баланс изображения: чашка слева зритель­
но «уравновешивает» зерна кофе справа - визуальное равновесие соблюдено. 



332 Часть 111. Советы новичку 

Рис. Ц-22.19. Пример уравновешенного (сбалансированного) изображения 

Правило взгляда и движения 

По законам правильной композиции в стороне взгляда и движения должен быть 
«воздух» - взгляд не должен упираться в рамку изображения (рис. Ц-22.20). И на 

рис. Ц-22.21 показано, насколько важнее оставить свободное пространство перед 
объектом, а не позади него. 

Рис. Ц-22.20. Пример неправильной композиции - нарушен закон движения и взгляда 

Рис. Ц-22.21. Правильное размещение 2D-объектов 

Таким образом, при построении композиции всегда нужно учитывать путь следо­
вания движущихся объектов и оставлять им пространство для продолжения движе­

ния (рис. Ц-22.22). 
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Рис. Ц-22.22. Слева - правильно, справа - неправильно 

Необычное привлекает 

Любая неб-страница - это публикация, на которой информация должна привле­

кать внимание, чтобы ее читали. Привлечь внимание смотрящего можно нестан­

дартным рисунком- например, таким, как показано на рис. Ц-22.23. Конечно, при 

этом изображение не должно быть порнографическим, шокирующим, полной без­

вкусицей и должно соответствовать идеям вашего сайта. 

'1}1( О 110 Ц/.111 OfiOII\I 11 

��,ti/'' f J, ProfessioпэtJ@jmfirj1i41111j 
-·---�·---,...., 

Рис. Ц-22.23. Изображения, 
привлекающие внимание своей необычностью 

' ·.-' ' 

Один из способов акцентировать внимание на каком-либо предмете - это прямо 

указать на него. Для этого применяются различного рода указатели - от простых 

линий и стрелок до направляющих рук и взглядов (рис. 22.24). 

Рис. 22.24. Заготовка баннера как пример 

привлечения внимания зрителя с помощью указателя 

Закон нарушения целого 

Дизайнерская ошибка - обрезать человеку на фотографии руки, ноги, голову (рис. 

Ц-22.25). При этом нарушается целостность изображения, его естественный вид. 
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Рис. Ц-22.25. Закон целого нарушен 

Вопросы для самопроверки 

♦ Что такое дизайн?

♦ Что такое композиция веб-страницы?

♦ Какие вы знаете средства композиции?

♦ Каковы особенности цветной композиции?

♦ Назовите законы цветной композиции, приведите типовые примеры.

♦ В чем заключается правило золотого сечения?

♦ Какие правила шрифтового дизайна вам известны?

♦ Приведите примеры типичных ошибок в дизайне.

Задание 

1. Найдите в Интернет 1 О композиционных ошибок на сайтах. Какие законы ком­
позиции в них нарушены?

2. В подвале сайта Tilda PuЫishing изучите раздел Статьи по дизайну (рис. 22.26).

Рис. 22.26. Раздел Статьи по дизайну на сайте Tilda PuЫishlng 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1 

Пример брифа на разработку сайта 
на платформе Tilda 
Выделите нужный пункт: 
ТЮJ npoellC'l'a 

• Landing page (одностраничник);
• Многостраничный сайт.

Цве'l'ОВая ra-a 
• Белый с добавлением небольших цветных акцентов;
• Светлая пастельная гамма;
• Темная гамма;
• Использовать монохромные темы (черный, белый, серый);

Я хочу определенные цвета. (Напишите, какие цвета вы хотите видеть в дизайне) 

По Восприя'1'И8) 

• Нейтральный;
• VIP, представительский, стильный, строгий;
• Креативный, дизайнерский, вызывающий;

Примеры сайтов 
Введите адреса сайтов (необязательно вашей направленности), которые вас устраи­
вают и на стиль которых можно ориентироваться (1-2 примера). Сайты, которые 
нравятся (адрес или фото) 

Введите адреса сайтов, которые вам не нравятся 

Исходники и иатерrа.пw А!1Я с:ай'l'а 
Загрузите все материалы, которые доJDКНЫ использоваться в дизайне на файлообмен­
ник, на компакт-диск или флешку (логотип, фирменные шрифты, цвета, иллюстрации, 
фотографии и т. д. ) 

КОНNеН'l'арий 
Добавьте, что вы хотите видеть на сайте, кроме вышеперечисленного 
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Вu1И � 
Ф.И.О. 

Email 

Телефон 

Дополнительные контакты: например, Skype или WhatsApp 

Ваш UJCa)IК'l' на nna'l'фopl8 Tilda 
Логин 

Пароль 

�� У :МС СМ'1' (8CIDI 8C'l'lt) 

8ид Д8'1'1'8.JDоНОС1 (напрu.п81111ОС'А) д,1D1 8U18Ж'О CU'l'8 

� на р1,111К8 (cCWIDCИ на их С8Й'1'11) 

ДО118Н бу� сай,�,а (8CIDI 8C'l'lt) 

Если у вас остались вопросы, свяжитесь со мной: 
Тел: +7 
E-mail: 

Бриф от имени заказчика подготовил: 

(Подпись) 

Часть IV. Приложения 



ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

Поэтапный (поблочный) расчет 
времени работы над блоками 
проекта на платформе Tilda 
(создание лендинга «XYZ») 

Поиск идеи и референсов, создание концепции дизайна лендинга - 4,2 часа 

Новый ТЕРМИН

Референсь, - это примеры того, на что следует ориентироваться при создании концепции 

дизайна сайта. 

Блок "Главная страница" - 0,8 часа

Блок "1" - 0,7 часа

Блок "2" - 0,8 часа

Блок "3" - 0,7 часа

Блок "4" - 0,5 часа

Блок "5" - 0,5 часа

Блок "6" - 1 час (Z Block)

Блок "7" - 0,8 часа

Блок "8" - 0,3 часа

Блок "9" - 1 час (Z Block)

Блок "10" - 0,3 часа

Блок "11" - 1 час (Z Block)

Блок "12" - 0,6 часа

Блок "Подвал" - 0,5 часа

Блок "Меню" (шапка) - 0,5 часа

Страница "Ошибка 404" - 0,3 часа

Настройка форм приема заявок, title, description, keywords, добавление сайта на

индексацию в Yandex и Google, подключение приемщиков данных, подключение

Яндекс.Метрики - 1 час.

Согласование и внесение правок - 2,5 часа.

ИТОГО: 18 часов

Стоимость 1 часа: 1000 р.

ИТОГО: 18000 рублей.
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ЭТАПЫ РАВО'1'Ы ВАд ПРОЕК'1'СМ (ЛЕВДИВГ) 

1. Бриф + Т.З. (или договор), предоплата 50% (на карту).

2. Получение контента от заказчика (фото, тексты, видео и др.).

3. Получение доступа к аккаунту Tilda, на котором будет происходить разработ­

ка сайта.

4. Поиск примеров, на которые следует ориентироваться при создании концепции

дизайна сайта.

5. Формирование дизайна сайта (цвет, шрифты, 2D-геометрия объектов на страни­

цах сайта). Проект главной страницы.

6. Утверждение дизайна заказчиком, внесение корректировок (при необходИМо-

сти).

7. Создание пошаговой анимации объектов (если это нужно).

8. Адаптация Z-блоков под мобильные устройства.

9. Заказчик формирует список корректировок по всем блокам - внесение этих

уточнений в проект (количество корректировок сайта следует оговорить зара­

нее, чтобы этот процесс не был бесконечным).

10. Привязка сайта к домену.

11. Заказчик принимает работу, оплачивает остаток (5{)% от стоимости работ),

подписываем акт выполненных работ, исполнитель пересылает сайт на хостинг

заказчика.

I1JW1ИРУ1ИИ РЕЗУ.IJЬТМ' И СЮIСИ PAВO'l'l,I ВАд ПРОЕК'1'(J( (JIЕНДИВГ) 

Срок разработки лендинга на Tilda: 7 рабочих дней. Все страницы будут выполнены 

в стандартных блоках, и три блока будут Zero (нестандарт). Сайт будет полностью 

адаптирован под компьютеры, ноутбуки, планшеты и смартфоны. Сайт будет 

максимально оптимизирован в рамках работы с Tilda (в основном это касается 

оптимизации изображений) и нацелен на скорость открытия на устройствах. Сайт 

будет добавлен на индексацию в Яндекс и Google. Над сайтом будет проведена 

базовая SЕО-оптимизация: Заголовок, Описание, Теги Hl, Н2, keywords. 



ПРИЛОЖЕНИЕ 3 

Договор № _ на оказание услуги 
по созданию продающеи страницы 
(Landing Page) 

Город ________ « » _____ 20 ___ _ 
НАИМЕНОВАНИЕ ЗАКАЗЧИКА, именуемый в дальнейшем ЗАКАЗЧИК, с одной стороны, и 
НАИМЕНОВАНИЕ ИЛИ ФИО ИСПОЛНИ'ГЕЛЯ, именуемый в дальнейшем ИСПОЛНИТЕЛЬ, с другой 
стороны, вместе именуемые Стороны, заключили настоящий Договор о нижеследукхцем: 

Предмет договора 
1. Заказчик поручает, а Исполнитель обязуется:
1.1. Выполнить комплекс работ по созданию Landing Page (целевая страница с опи­
санием услуг компании Заказчика) на основе заполненного брифа (документ-анкета 
с информацией для создания целевой страницы) и данных предоставленных в ходе 
предварительной переписки по электронной почте. 

Права и обязанности Заказчика 
2. Заказчик обязуется:
2.1. Принять условия настоящего договора и строго выполнять все его требования.
2 . 2 . Принять дизайн-макет, предоставленный Исполнителем. В случае отказа -
последующие изменения дизайн-макета будут произведены за отдельную плату.
2. 3. Предоставить Исполнителю в электронном виде материалы, необходимые для
изготовления веб-сайта: набор изображений и текстов� материалов для размещения
на сайте, а таюке прочие материалы, необходимые, по мнению Заказчика или
Исполнителя, для создания сайта.
2.4. Заказчик несет полную ответственность за содержание и достоверность рек­
ламной информации, а также за юридическую правомерность использования логотипов
и названий фирм, в соответствии с законодательством РФ.
2.5. В случае внесения Заказчиком самостоятельных изменений в содержание сайта, 
Исполнитель ответственности за сохранность внешнего вида (дизайна) сайта не 
несет. 
2. 6. В случае внесения Заказчиком самостоятельных изменений в программный код
сайта, Исполнитель ответственности за работоспособность сайта не несет. Сайт
снимается с технической поддержки, и все работы по сайту, связанные с
работоспособностью сайта, осуществляются на дополнительной платной основе.

Права и обязанности Исполнителя 
3. Исполнитель обязуется:
3.1. Создать веб-сайт согласно заполненному брифу и Т.З.
3 . 2 . По просьбе Заказчика своевременно знакомить Заказчика с ходом выполнения
работ по настоящему Договору.
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3.3. Предоставить не более 2 вариантов дизайн-макета будущего сайта. 
3.4. Исполнитель оставляет за собой право на размещение в нижней части страницы 
разработанного сайта сСЫJiки на исполнителя этого сайта. 

Срок вьmолнения услуг 

4. Срок реализации проекта составляет рабочих дней. 
4 . 1 . Исполнитель обязан приступить к оказанию услуг на следуnций рабочий день 
после получения от Заказчика предоплаты в размере 50% от стоимости договора. 
4.2. Исполнитель обязуется в течение оговоренного срока создать 
полнофункциональный сайт с шаблоном согласно документу Бриф. 
4.3. Срок оказания услуг по настоящему договору устанавливается от даты 
заключения договора до момента его расторжения по требованию ЛЮС\ой из сторон. 

Стоимость услуг и порядок оплаты 

5. Стоимость услуги создания сайта составляет ______ рублей 00 копеек.
5.1. В течение 3 дней после заключения договора Заказчик обязуется перечислить
на расчетный счет Исполнителя аванс в размере 50% от стоимости договора в
размере _________ рублей 00 копеек.
5. 2. Еще 50% от стоимости договора, в размере ______ рублей 00 копеек,
Заказчик обязуется перечислить на расчетный счет Исполнителя в течение 3 (трех)
дней после подписания акта об оказании услуги.

Срок действия договора 

6 . Настоящий Договор вступает в силу с момента получения аванса за услугу 
Исполнителю и действует до момента вьmолнения сторонами своих обязательств. 
6.1. Сроки вьmолнения работ отсчитываются с момента заключения настоящего Дого­
вора. 
6.2. В случае задержки Заказчиком предоставления необходимых Исполнителю 
материалов, дата сдачи работы сдвигается на срок этой задержки. 

Конфиденциальность 

7 . Исполнитель обязуется сохранять в тайне всю коммерческую информацию, не 
относящуюся к категории общедоступной, которую он получил от Заказчика во время 
срока действия Договора, даже если она не была обозначена как секретная или 
конфиденциальная. 

Ответственность сторон 

8. В случае неоказания услуг Исполнителем в срок Исполнитель обязуется
вьmлатить Заказчику неустойку. Размер неустойки составляет 5% от суммы договора
за каждый день просрочки.
8.1. За просрочку оплаты услуг, .оказанных в соответствии с настоящим договором, 
Заказчик уплачивает Исполнителю неустойку в размере 5% от суммы договора за 
каждый день просрочки. 
8. 2. Уплата неустойки не освобождает Стороны от исполнения своих обязательств
по настоящему Договору,
8.3. Обязанность по уплате неустойки возникает у соответствупцей Стороны после
того, как ею будет получена претензия заинтересованной Стороны с обоснованным
расчетом пени, либо после того, как арбитражный суд вЬПiесет решение присудить
пени заинтересованной Стороне, если претензия не была выставлена или не
признана Стороной, которой она была направлена.
8.4. Исполнитель не несет ответственности за содержание и качество распростра­
няемой Заказчиком в сети интернет информации, товаров и услуг Заказчика. 
8 . 5 . Заказчик, в случае нарушения им авторских прав Исполнителя, отвечает за 
каждый случай такого нарушения в полном объеме, предусмотренном законода­
тельством Российской Федерации. 
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8.6. Заказчик гарантирует, что, передавая Исполнителю информационные материалы, 
он не нарушает права третьих лиц. Правами на информационные материалы обладает 
Заказчик либо указанные им лица. 

Форс-мажорные обстоятельства 
9. Под форс-мажорными обстоятельствами подразумеваются такие явления, которые
находятся вне контроля сторон и в случае которых выполнение обязательств
согласно настоящему Договору становится невозможным. Это такие ситуации, как
пожар, наводнение, землетрясение и т.п.

9.1.Если форс-мажорные обстоятельства имеют место и препятствуют сторонам
своевременно выполнить обязательства, то стороны, находящиеся в таких
экстремальных условиях, освобождаются от исполнения обязанностей до прекращения
действия указанных форс-мажорных обстоятельств при условии, что сторона,
подвергwаяся действию форс-мажорных обстоятельств, немедленно уведомит другую
сторону о случившемся с подробным описанием создавшихся условий.

Расторжение Договора 
10. Стороны имеют право на односторонний отказ от исполнения настоящего
договора в порядке и по основаниям, предусмотренным Гражданским кодексом
Российской Федерации, при этом уведомив Исполнителя не позднее, чем за 7
рабочих дней до расторжения настоящего Договора.

10.1. В случае одностороннего отказа от настоящего Договора Исполнитель
возвращает Заказчику полученные авансом денежные суммы за вычетом стоимости
оказанных услуг, уже произведенных Исполнителем до момента получения одной из
Сторон извещения об отказе от исполнения договора.

Прочие условия 
11. Все договоренности по предмету настоящего Договора, достигнутые Сторонами
ранее, теряют силу с момента подписания настоящего Договора.

11.1. Все документы, признаваемые Сторонами как часть Договора, являются
таковыми только после подписания их Сторонами.

11.2. Исполнитель имеет право разместить ссылку на сайте Заказчика на свой сайт 
с указанием видов работ. 

11. 3. Стороны обязуются не разглашать и не использовать в своих интересах, а
равно в интересах третьих лиц, деловую, коммерческую, техническую и иную
конфиденциальную информацию, ставшую им известной в связи с заключением и
исполнением настоящего Договора, а также иные сведения, касаоциеся деятельности
Сторон, как в период действия настоящего Договора, так и в течение 3 лет после
его завершения.

11.4. Любые уведомления, направляемые любой Стороной, вручаются адресату лично 
или иным способом с подтверждением получения. 

11 . 5. Всякие изменения и дополнения к настоящему Договору будут действительны 
лишь при условии, что они совершены в письменной форме и подписаны 
уполномоченНЫ114И на то лицами обеих Сторон. Все приложения и дополнения являются 
неотъемлемой частью данного Договора. 

11. 6. Настоящий Договор составлен в 2 экземплярах, имeDIJW( равную юридическую
силу по одному экземпляру для каждой из Сторон.

Реквизиты и подписи Сторон 

Исполнитель Заказчик 

Контактная информация: Контактная информация: 

Подпись Подпись 



ПРИЛОЖЕНИЕ 4 

Словарь неб-мастера 

А 

♦ Абсолютный адрес сайта включает в себя протокол http://, доменное имя и
путь к файлу. То есть это полная ссылка на файл в сайте - вместе с доменом и
субдоменами.

♦ Анимация (от лат. animatio - оживление)- создание впечатления оживления
и движения объектов изображения. Анимацией не стоит злоупотреблять. Обыч­
но ее используют как инструмент для создания акцентов.

Б 

♦ Бейджик - это превью сайта, а таюке отображение ссылки на сайт в соцсетях.
Оптимальный размер бейджика в социальной сети Facebook: 12ООхбЗО пикселов.

♦ Бриф (от англ. brief - инструкция)- письменная форма согласия между пла­
нирующими сотрудничать сторонами, в которой прописываются основные па­
раметры будущего сайта (веб-проекта). Другими словами, бриф - это инструк­
ция от заказчика для исполнителя, в которой описано, как будет выглядеть (из
чего будет состоять) нужный заказчику сайт.

д 

♦ Домен - уникальный адрес сайта, который вы видите в браузере. Домены про­

дают компании-регистраторы доменов - такие, например, как REG.RU и др.
Примерная стоимость домена в зоне .ru - 200 рублей в год. Альтернативное
определение домена: домен - это зарегистрированное в Сети имя сайта, набрав
которое в строке поиска или ввода интернет-адреса (URL), можно перейти на
необходимый ресурс (сайт).

к 

♦ Каноническая ссылка сообщает поисковым системам о том, что некоторые
похожие интернет-адреса (URL) сайта на самом деле являются одинаковыми.
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л 

Всегда имеет смысл отредактировать каноническую ссылку на страницу, то есть 
сделать интернет-адрес удобным и понятным для пользователей. Например, 
вместо автоматически сгенерированной ссьmки на страницу контактов: 
https://zavod_garo.tilda.ws/page1234567.Ьtml лучше привести понятный челове­
ку вариант: https://zavod_garo.tilda.ws/contact/. Точно так же вместо ссьmки: 
https://project2874650.tilda.ws/ можно дать ее более понятный вариант: 
https:/ /project287 4650.tilda. ws/marina _ novgorod. 

♦ Лендинг (англ. Landing page)- страница из нескольких блоков, продвигающая
продукт (товар) или услугу.

м 

♦ Мессенджер (Instant Messaging Service) - служба мгновенных сообщений.

н 

♦ Нулевой блок (Zero Block) - встроенный редактор для веб-дизайна в составе
Tilda. Он позволяет не использовать готовые блоки из библиотеки, а «с чистого
листа» создать собственное (уникальное) оформление вашего сайта.

о 

♦ Относительный адрес сайта - по мере необходимости используется в Tilda.

п 

В отличие от абсолютного адреса, в нем отсутствует протокол и адрес домена.
Относительный адрес рассчитывается, исходя из текущего домена, а браузер
уже сам достраивает полный адрес файла автоматически.

♦ Программный интерфейс приложения (API, Application Program Interface).
Чтобы использовать API, нужен API key (ключ), используемый API для опозна­
вания сервисом клиента. По этому ключу сервис определяет, какие данные мож­
но отдавать определенному клиенту.

♦ Протокол для передачи данных с криптографическим SSL-соединением
(HTTPS). Чтобы его настроить, необходимо установить цифровой SSL­
сертификат.

♦ Поп-ап (Pop-Up)- всплывающие окна на сайтах, которые привлекают внима­
ние пользователя и содержат призыв к выполнению определенного действия, -
например, подписаться на еmаil-рассылку, указать свой номер телефона, всту­
пить в сообщества и т. д.
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с 

♦ Субдомен - это уже не сам сайт, а его раздел (как каталог и подкаталог). На­
пример, если домен выглядит так: tilda.ws, а субдомен так: ivan.tilda.ws, то это
означает, что внутри сайта tilda.ws будет раздел про некоего Ивана.

♦ Система работы с заявками клиентов (СRМ, Customer Relationship
Management). Использование СRМ автоматизирует и повышает процесс продаж.

♦ Сниппет (от англ. snippet- отрывок, фрагмент) - фрагмент сайта, применяе­
мый в поисковых системах. Иными словами, это краткое информация про то, о
чем идет речь на сайте.

т 

♦ Telegram (Телеграм)- приложение для обмена сообщениями (безопасное, бы­
строе и бесплатное).

♦ Типограф - инструмент Tilda, который автоматически заменяет в тексте все
«неправильные» кавычки и тире, убирает лишние пробелы, а также ставит не­
разрывные пробелы, чтобы в тексте не было «висячих>> предлогов и строк. На­
пример, дефис «-» - орфографический знак, а тире «-» - пунктуационный
знак. «Елочки»- это французские кавычки (им отдается предпочтение в рус­
ском языке), а "английские двойные" кавычки принято использовать в англо­
язычных текстах.

♦ Триггер - средство анимации, позволяющее задать действие выделенному
элементу. Например, триггером может быть щелчок мыши. Использование триг­
геров делает объекты интерактивными. Примером такого интерактивного объек­
та может быть любой ролловер.

х 

♦ Хостинr - это место для «проживания» вашего сайта в Сети. Иначе говоря,
хостинr - это услуга в Интернете по предоставлению вам сервера для размеще­
ния на нем вашей информации в виде сайта. Организации, которые предостав­
ляют эти услуги, называются хостинr-провайдерами. Для организации хостинrа
используются мощные компьютеры (серверы) с жесткими дисками больших
объемов, которые имеют круглосуточный доступ в Интернет.
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O"REILLY• 

Разработка 
веб-приложений 
на WordPress 
WordPress как фреймворк 

• Сравните WordPress с традиционными средами
разработки приложений

• Используйте темы для настройки внешнего вида и
плаrины для обеспечения функциональности бэкенда

• Получите советы по выбору и созданию плаrинов
WordPress

• Регистрируйте собственные типы записей (СРТ)
и таксономии

• Управляйте учетными записями, ролями
пользователей и доступом к данным

• Настраивайте асинхронное поведение с помощью
jQuery

• Используйте W ordPress для разработки мобильных
приложений для iOS и Android

• Интегрируйте библиотеки РНР, внешние API
и плаrины веб-сервисов

dl»'· • Получайте платежи с помощью плаrинов eCommerce
________ _, 

и membership
• Узнайте, как ускорить и масштабировать приложение WordPress
• Расширьте WordPress REST API и создайте собственные конечные точки (custom

endpoints)
• Узнайте о разработке блоков WordPress Gutenberg

WordPress - это гораздо больше, чем rmатформа для создания блоrов. Если у вас 
есть базовый опыт работы с РНР, HTML, CSS и JavaScript, вы можете использовать 
WordPress для создания быстрых, масштабируемых, безопасных и настраиваемых 
веб-приложений, мобильных приложений, веб-сервисов и целых сетей неб-сайтов. 
Наряду с основными функциями WordPress и взаимодействием с базой данных вы 
узнаете, как разрабатывать собственные плагины, темы и сервисы практически для 
любого вида неб-приложений или мобильных приложений. 

В обновленном втором издании рассказывается о новых функциях и возможностях, 
добавленных в WordPress, вrmоть до версии 5.4. Все примеры кода из книги дос­
тупны на неб-сервисе GitHub. 

Брайан Мессенленер - соучредитель нескольких веб-компаний, специализирующихся на 
разработке пользовательских и мобильных приложений на базе WordPress. Он создавал ре­
шения на базе W ordPress для таких клиентов, как журнал ТIМЕ, компании NBC, Microsoft 
и Uber. 

Джейсон Коулман помог запустить несколько стартапов, используя WordPress в качестве 
фреймворка для приложений. В настоящее время возглавляет разработку Paid Memberships 
Pro - коммерческого плаrина для организации платной подписки. 
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Отдел оптовых поставок 

E-mail: opt@bhv.ru

Молочков В. 

WordPress с нуля 

Создай свой сайт с WordPress! 

--

·wordPress

• Как самостоятельно установить и настроить
WordPress 

• Как развернуть WordPress на локальном ком­
пьютере

• Как создавать современные веб-сайты

• Как подключать шаблоны оформления и раз-
рабатывать собственные

• Как создать веб-сайт с адаптивным дизайном

• Какие плагины необходимы для вашего сайта

• Как запустить собственный интернет-магазин
на WordPress

• Как выбрать хостинг для размещения веб­
сайта или интернет-магазина

• Как перенести сайт в Интернет с локальной
машины

Программа W ordPress - бесплатная система управления содержимым сайта с от­

крытым исходным кодом. С помощью W ordPress можно создавать как простые веб­

сайты «визиткю>, так и сложные проекты - блоги, корпоративные порталы, интер-

нет-магазины. 

Прочитав книгу, вы узнаете, как установить и настроить WordPress на локальном 

компьютере, как выбрать подходящий хостинг и перенести разработанный вами 

сайт в Интернет. Вы научитесь создавать сайты, адаптированные для компьютеров, 

ноутбуков и различных типов мобильных устройств. Книга поможет выбрать под­

ходящий шаблон оформления или разработать собственный с нуля. Используя пла­

гины, вы сможете превратить ваш сайт в популярный блог, корпоративный портал 

или интернет-магазин. 

Эта книга поможет вам с нуля построить свой первый веб-сайт на W ordPress без 

знаний программирования и навыков дизайна, даже если до этого вы никогда 

не занимались веб-разработкой. 

Владимир Петрович Молочков - кандидат педагогических наук, преподаватель высшей 
квалификационной категории Политехнического колледжа Новгородского госуниверсJrrеТа им. 
Ярослава Мудрого. Автор 18 книг по компьютерной тематике и более 200 статей в СМИ. 
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